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embro como se fosse hoje 
quando eu ia na fábrica no 
domingo, meu pai estava 
trabalhando e escutando 
o jogo do Inter no rádio. 
Lembro de ajudar a mãe 

nas entregas de móveis na inesque-
cível Belina verde. Tantas lembranças, 
tantas histórias! Afi nal, a Finger faz 
parte da minha vida pessoal e profi s-
sional. É uma coisa quase que única! É 
um amor muito forte dentro de mim, 
da minha família toda. Vivemos o dia 
a dia da empresa que leva o nosso 
nome, que é da família e isso é uma 
emoção muito grande quando pen-
samos nesses 45 anos. Me sinto feliz 
quando vejo o desenvolvimento da 
marca, da empresa e, principalmente, 
das pessoas que junto conosco nos 
ajudam a contar essa história. 

E ao longo dessas mais de quatro dé-
cadas, penso que o legado mais im-
portante na nossa história é sempre 
buscar fortalecer as parcerias, dentro 
dos nossos valores, com disciplina, ho-
nestidade e sustentabilidade. Em cada 
móvel Finger buscamos a precisão, a 

inovação, a excelência. Conceitos que 
vem desde a fundação da empresa, 
como vocês vão acompanhar nesta 
edição comemorativa. Conceitos que 
passaram de pai para fi lho e que se-
guem sendo transmitidos para as no-
vas gerações. Queremos ser lembra-
dos sempre pelos nossos valores, que 
são os pilares fortes da Finger. Eles 
são nossa referência quando bus-
camos inovar, sempre com susten-
tabilidade, olhando para o futuro de 
forma otimista. Queremos estar cada 
vez mais presente nos mercados. Por-
que a nossa missão é fazer parte da 
vida das pessoas. É por isso que cada 
peça, cada item, cada componente, 
cada móvel desenvolvido é tratado 
com muito carinho e atenção, sempre 
pensando de que forma ele vai es-
tar presente na vida do consumidor, 
como podemos conseguir fazer o que 
o cliente deseja na forma do mobiliá-
rio, para que em cada ambiente Finger 
ele possa viver belas histórias.  

E para continuar fazendo parte da 
história de tantas famílias, seguimos 
investindo em tecnologia, em moder-
nização, em ampliação e nas pessoas! 
Porque são as pessoas que fazem da 
Finger essa gigante do setor mobili-
ário. Nossos colaboradores, nossos 
fornecedores, nossos parceiros de 
negócio e nossos clientes. As pessoas 
são o motivo de buscarmos sempre 
melhorar. Ao longo de 45 anos muitas 
pessoas fi zeram parte da nossa histó-
ria e tantas outras ainda farão. E cada 
uma delas tem um capítulo especial 
no livro da nossa vida. Afi nal, essa é 
uma história de famílias!  
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O que nos faz melhor a cada dia
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Como é bom ouvir histórias. Conversar com as pessoas. Ou-
vir. Entender. Sentir. Em tempos onde tudo é corrido e os 
telefones celulares muitas vezes difi cultam a comunicação, 
temos que pensar com mais atenção nas pessoas. Ouvir 
com o coração, em uma conexão de almas. Quando conta-
mos uma história, colocamos nela nossas emoções, nossos 
sentimentos, um pedaço da nossa vida. Porque cada histó-
ria, seja ela alegre ou triste, faz parte de nós. Com nossas 
histórias crescemos, amadurecemos, perdemos algumas 
vezes e ganhamos tantas outras. Nossas histórias nos fa-
zem rir de novo, chorar, sentir. E queremos que quem nos 
ouve sinta também. Contar uma história é compartilhar 
emoções. É relembrar, é reviver, é perpetuar. 

E assim a Finger chega aos seus 45 anos. Contando histórias. 
Vivendo emoções. Compartilhando momentos com cada 
cliente, fornecedor, lojista, parceiro e colaborador. Uma his-
tória de família para famílias. Em cada ambiente planejado 
está presente o sentimento de satisfazer o desejo de quem 
está adquirindo o produto. Está o sentimento de entender as 
necessidades dos clientes, está o carinho em cada detalhe, 
está o afago do conforto. Cada móvel projetado pela Finger 
quer possibilitar a construção de novas histórias, quer pro-
jetar sonhos, quer aquecer as almas. Resgatar a escuta, o 
olhar. Proporcionar ambientes mágicos que inspirem, que 
tornem cada momento do dia especial nos lares de tantas 
famílias, desde o café da manhã até o encontro de amigos. O 
descanso merecido e a diversão.  

Finger, há 45
anos construindo 
histórias que 
aquecem a alma! 

Gutes Lesen!
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m novo despertar está surgindo! 
Muito se fala em sustentabilida-
de. Mas, mais do que apenas falar, 
empresas e indústrias estão traba-
lhando para criar produtos efeti-
vamente sustentáveis e duráveis. 

Ações concretas estão sendo realizadas a par-
tir dessa nova visão do consumidor com senso 
de propósito e consciência ambiental. A WGSN, 
empresa especializada em análise e previsão de 
tendências de consumo globais, apresentou um 
estudo sobre o que deve estar em alta até 2025. A energia solar é uma realidade mundial e, apesar 

de ainda ter um custo alto no Brasil, muitas empre-
sas, indústrias e residências estão aderindo a esse 
tipo de energia renovável pelo custo-benefício. No-
vos produtos estão surgindo no mercado, com uma 
estética diferente, como as telhas solares laminadas 
da empresa norte-americana GAF Energy, que são 
integradas no telhado, com uma aparência mais dis-
creta. Janelas com isolamento térmico também estão 
sendo utilizadas para capturar o calor do sol para se 
ter maior efi ciência energética. 

O estúdio holandês Halle Design passou a usar 
suas tapeçarias de parede dupla face e divisó-
rias de ambiente para absorver o som e me-
lhorar a acústica dos ambientes. Móveis que 
se adaptam ao trabalho e lazer são tendências 
importantes. O termo “resimerciais” (residencial 
+ comercial) está em alta! O UFOU Studio, com 
sede na China, criou uma mesa com tampo que 
pode ser inclinado, além de pernas que podem 
ser abaixadas ou levantadas para a pessoa sen-
tar ou fi car de pé, encorajando uma vida profi s-
sional menos sedentária. 

Nossa casa será cada vez 
mais um local de cuida-
do e bem-estar. Destaque 
para o banheiro, quarto e 
cozinha, que precisam de 
móveis confortáveis, fun-
cionais, duráveis, bonitos 
e alinhados com a sus-
tentabilidade. 

O coração da casa também vai ser tecnoló-
gico, permitindo a preparação de refeições 
mais efi cientes, com uma alimentação mais 
saudável e sem tanto desperdício de alimen-
to. A empresa turca Arçelik desenvolveu 
uma geladeira com inteligência artifi cial para 
reduzir as fl utuações de temperatura, otimi-
zando o uso de energia, gerando uma eco-
nomia de até 10%, aumentando o frescor dos 
alimentos. Já o aplicativo espanhol LogMeal 
utiliza inteligência artifi cial para reconhecer 
itens em uma foto, passando em tempo real 
informações nutricionais e de ingredientes.  

Outra tendência forte para os próximos anos 
é a experiência com os cheiros! A francesa 
Carrière Frères já está trabalhando com pas-
tilhas de cera para armários, guarda-roupas 
ou gavetas. A empresa holandesa Moooi e a 
Ideo apresentaram na Semana de Design de 
Milão 2022 um difusor de perfume robótico 
que combina névoa, luz e som. 

No sentido do conforto e aconchego, o estú-
dio holandês Kukka apresentou uma série 
de tapeçarias desenvolvidas para pessoas 
daltônicas ou com problemas de visão. Já a 
estilista francesa Alexia Audrain criou uma 
cadeira destinada a ajudar as pessoas com 
autismo a se acalmarem. 

O reciclador de ali-
mentos da empresa 

Reencle tem design 
compacto, ideal 
para espaços pe-
quenos. Seu siste-
ma permite a pro-
dução de fertilizante 
a partir de restos de 
comidas em ape-
nas duas horas. O 
melhor: sem odores 
por causa das três 
camadas de fi ltro. 
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Novas tecnologias em todas 
as áreas estão voltadas para a 
sustentabilidade 
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Que tal aquecer o corpo ao invés do quarto, 
gastando menos energia elétrica? As mar-
cas italiana, AlphaTauri, suíça, Schoeller, e 
a Deutsche Telekom criaram uma jaqueta 
aquecida usando tecido com uma rede de 
fi os condutores, que pode ser controlada por 
aplicativo. Já a empresa fi nlandesa UXTEX
desenvolveu tecidos mais duráveis.
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O reciclador de ali-
mentos da empresa 

Reencle 
compacto, ideal 
para espaços pe-
quenos. Seu siste-
ma permite a pro-
dução de fertilizante 
a partir de restos de 
comidas em ape-
nas duas horas. O 
melhor: sem odores 
por causa das três 
camadas de fi ltro. 
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A Sul Kukbong Kim (RCA coreana) 
desenvolveu uma tinta (Celour) feita 
de concreto demolido, que absorve 
tanto carbono como uma árvore con-
segue em um dia!  
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Finger trabalha 
sempre buscando 
as mais moder-
nas tecnologias, 
as tendências em 
padrões e textu-

ras que se unem aos aspectos 
ergonômicos, à praticidade e ao 
conforto, sempre sensível à pro-
teção ao meio ambiente. Assim 
surgiu a sua mais nova linha, 
a Soul Collection. Uma coleção 
que inspira a beleza, o aconche-
go, o bem-estar e a praticidade. 
Abrace e viva todos os seus mo-
mentos com a Soul Collection!

Desperte a alma
dos

Tecnologia moderna 
Tendências
Ergonomia
Praticidade
Meio Ambiente
Conforto

Desperte a alma de seus ambien-
tes para que sua casa acolha a to-
dos que você ama de forma plena!

Com a Finger a alma do seu am-
biente ganha textura! A alma re-
fl ete nossos sentimentos, nossos 
sonhos e desejos. E os ambientes 
Soul Collection refl etem a sua 
alma, através de inúmeras possi-
bilidades, de cores e texturas.

Viva o seu dia-a-dia com mais 
leveza e alegria! Torne cada en-
contro uma grande celebração da 
vida, da amizade e do amor!

�
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A alma da casa
������


A Cozinha é o ambiente que repre-
senta o núcleo familiar. Com sig-
nifi cado ancestral, traz a ideia de 
acolhimento, onde a família se reú-
ne para preparar os alimentos, para 
conversar e compartilhar de mo-
mentos especiais, com aconchego 
e intimidade. Viver bem é cuidar da 
alma da casa!
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A nossa alma refl ete em ambientes
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As crianças são a alegria da casa! E o quarto delas 
deve refl etir esse espírito alegre e criativo, incentivar 
a ludicidade e, ao mesmo tempo, ser um refúgio para 
o descanso merecido depois de um dia de muitas des-
cobertas. A alegria traz aconchego à alma!

������ó���
O quarto é o ambiente do des-
canso, o espaço de repôr as 
energias, o refúgio para a inti-
midade. Ele tem que ser acon-
chegante, íntimo, com texturas 
agradáveis ao toque e cores 
harmoniosas que remetem à 
plenitude da alma. Até mesmo 
a alma precisa relaxar!

acolhedores

4 5  A N O S
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O closet é um espaço 
exclusivo para guar-
dar roupas, calçados 
e acessórios de forma 
prática. Ele confere 
organização e é um 
espaço diferenciado 
para afagar a alma 
com encanto e fun-
cionalidade.

sua alma?O que toca a

������ó���
Produtividade e conforto para sua 
alma trabalhar. O escritório vem 
ganhando cada vez mais atenção 
nas casas, com a funcionalidade do 
home offi  ce. Um ambiente produti-
vo, onde o conforto é item obrigató-
rio. Beleza e funcionalidade. 
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Os espelhos são usados para ver o rosto, seus 
ambientes para ver a alma. O banheiro é um es-
paço de intimidade, de cuidado, de relaxamento. 
A água possui o poder de energizar e tranquili-
zar. Os móveis devem ser intimistas, permitindo 
um relaxamento profundo.

�
�

A sala representa o que gostamos de ser. É a iden-
tidade social da família. As cores e texturas devem 
refl etir a alma de quem ali habita, com atenção a 
cada detalhe desse ambiente de reunião familiar e 
social. O que toca a sua alma?

O relaxamento da alma

mais leve

�
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A lavanderia refl ete a praticida-
de para a limpeza e organização 
diárias. Ambientes arejados, prá-
ticos e funcionais facilitam a rea-
lização dessas tarefas. A limpeza 
traz a purifi cação da alma!

Planejamento e organização que 
deixam a alma 
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Investir nas tendências é uma 
alternativa para montar am-
bientes atuais e cheios de esti-
lo! E a palavra-chave de 2023 é 
conforto! Seguindo a Soul Col-
lection da Finger, nosso lar se 
transformou em um refúgio, 
um ambiente que transmita 
segurança, que abraça a alma! 
Essa tendência cresceu mui-
to nesses últimos anos, quan-
do as pessoas passaram mais 
tempo dentro de suas casas e 
começaram a olhar seus lares 
de forma especial, inclusive 
para o trabalho home offi  ce, 
que segue em alta.  

Mas como deixar os ambientes 
de casa confortáveis? Alguns de-
talhes podem fazer a diferença, 
como o uso de móveis funcionais 
e acessórios de decoração, além 
das plantas e da luz. A grande ten-
dência é o design biofílico, que cria 
ambientes que valorizam a nature-
za para transmitir bem-estar físico 
e mental para os moradores. Use 
muito as plantas dentro de casa, 
principalmente em ambientes de 
descanso como a sala e até mesmo 
o quarto. Se tiver espaço, você pode 
criar uma parede verde! Outra ca-
racterística do design biofílico é o 
aproveitamento da iluminação na-
tural e da ventilação.

As tonalidades neutras e naturais estão em 
alta, combinando com as tendências do de-
sign biofílico, com a valorização do meio am-
biente e da natureza. Móveis ou texturas de 
madeira são uma ótima opção. Pisos e pai-
néis combinando tons quentes criam um 
visual acolhedor e sofi sticado. Tons claros 
como o branco, o bege e o cinza também es-
tão em alta. Suavidade nas cores para trazer 
a sensação de relaxamento para o lar! 
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A técnica francesa do boiserie consiste 
em revestir uma parede com molduras 
(painéis) de madeira. Ela traz um toque 
de charme, podendo ser usada em vários 
ambientes da casa. 

Outra grande tendência em 
decoração são as janelas coloridas. 
Pintura na própria moldura ou 
cortinas coloridas dão o tom! 
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Aposte em peças com curvas e 
formas dinâmicas. Móveis, aces-
sórios e peças de decoração para 
completar os ambientes! Cozinhas 
com ilhas, cadeiras e até mesmo 
luminárias e espelhos surgem com 
formas curvas, deixando a decora-
ção suave, combinando com o es-
tilo 2023, sem perder a dinâmica! 
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Contrastando com as cores 
claras, o dourado surge como 
uma grande tendência, reme-
tendo ao luxo e à sofi stica-
ção. Ele pode estar presente 
em metais, como acabamento 
dos móveis, ou em acessórios 
como torneiras e louças. Essa 
tonalidade combina com os 
tons amadeirados. 

���������
�����������As texturas estão super 

em alta. Use e abuse das 
sensações, sempre pen-
sando no conforto do 
toque. Elas podem ser 
utilizadas em acessó-
rios como tapetes e al-
mofadas, mas também 
em móveis. Experimen-
te e surpreenda! 
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á 2 anos Giovana trabalha 
com a Finger Móveis Pla-
nejados. Desde o primeiro 
fechamento, ela constatou 
o atendimento diferencia-
do e prestativo, a qualidade 

do produto e o empenho em bem atender 
os clientes. “É extremamente importante 
para nós, designers de interiores, termos 
parceiros com essas qualidades para indi-
carmos aos nossos clientes”.   

Para ela, os diferenciais da Finger são o 
atendimento personalizado e focado na 
satisfação do cliente e o produto de extre-
ma qualidade com design e tecnologia de 
ponta, o que atende a demanda dos seus 
clientes, que buscam exclusividade aliada 
a um espaço com muita beleza, funciona-
lidade e ergonomia.   

Giovana é apaixonada pela mescla de diferentes mate-
riais. Ela acredita que essa composição de acabamentos 
diversos dá autenticidade aos projetos, por isso mistura 
de forma elegante e equilibrada vários dos acabamentos 
disponíveis na Finger, de quem recebe todo o suporte ne-
cessário para desenvolver seus projetos. “Gosto de dizer 
que me sinto em casa! A receptividade, o empenho em 
entender e atender cada nova e diferente situação, é um 
dos pontos chave das lojas de Canoas/Porto Alegre. Com 
certeza o empenho dos gestores em fazer acontecer junto 
comigo são um grande diferencial. É muito bacana essa 
sinergia e os resultados são incríveis”.
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Em 2015 Pedro começou a trabalhar com a Fin-
ger e nunca mais parou. “Gosto muito da forma 
de atendimento e da fl exibilidade do produto, que 
permite que eu tenha resultados excelentes. Por 
isso, quase nunca trabalho com outra marca.”    
O arquiteto ainda ressalta que a possibilidade de 
mudança nos projetos, conforme a necessidade 
de cada cliente, também é um grande diferencial, 
permitindo a utilização em diversas situações.
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Este projeto foi assinado pelo estúdio Gómez Platelo. 
O edifício tem 30 mil metros quadrados e os apar-
tamentos foram mobiliados com móveis Finger nas 
cozinhas, quartos e banheiros. O profi ssional buscou 
a marca pela qualidade, design e preço competitivo. 
Em todo processo, o atendimento também foi um di-
ferencial, sempre buscando atender as necessidades 
do projetista e do cliente, que buscava praticidade, 
conforto, beleza e inovação. “En este proyecto priori-
zamos la funcionalidad, sin dejar de lado el diseño y 
la durabilidad de lo ofrecido”. (Priorizamos neste pro-
jeto a funcionalidade, sem descuidar do design e da 
durabilidade do que foi oferecido). 

Para este projeto foram discutidos entre os diretores, 
arquitetos e decoradores quais materiais seriam uti-
lizados para potencializar ainda mais os ambientes. 
“Nuestras necesidades están siendo atendidas desde 
el inicio de la presentación del proyecto hasta la ins-
talación del mobiliario”. (Nossas necessidades estão 
sendo atendidas desde o início da apresentação do 
projeto até a instalação dos móveis). 
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É uma marca incrível, inovadora e efi caz. Em todos 
os trabalhos é possível contar com a certeza da 
qualidade dos produtos.  É uma empresa familiar 
que preserva sua linda história de perseverança 
e amor pelo produto. Mas é também uma marca 
mundialmente conhecida e em constante expan-
são, que cativa seus clientes pela excelência dos 
produtos e qualidade do atendimento.  

O meu relacionamento com a Finger já virou ami-
zade! Mantemos contato constante e a experiência 
vai além dos orçamentos. Fico feliz em poder con-
tar com um atendimento tão agradável. O produto 
é de qualidade e tem muita fl exibilidade em relação 
à execução do projeto. Para nós, arquitetos, quan-
do criamos um projeto é como se um fi lho estives-
se nascendo! Por isso, fi co tranquila em entregar a 
criação nas mãos da equipe Finger, para executar 
tudo fi elmente e de acordo com a concepção inicial.  

Todos os materiais são incríveis e podemos utilizá-
-los de maneiras diferentes, de acordo com o pro-
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jeto. Gosto muito dos tons amadeirados e reves-
timentos naturais. Uma atmosfera aconchegante 
e criativa é o que busco entregar para os meus 
clientes, considerando as preferências de cada 
um. Todos os processos são de extrema quali-
dade, por isso sempre indicamos a Finger para 
os clientes. Meus clientes buscam a realização 
de um sonho, por isso entregamos a eles uma 
experiência única, que vai além do projeto. Eles 
veem tudo se tornar realidade, desde o primei-
ro passo até a conclusão do ambiente planeja-
do. Em todos os projetos realizados em parceria 
com a Finger a satisfação dos clientes foi unâni-
me. Os feedbacks são sempre positivos, desde a 
primeira impressão até o uso efetivo do dia a dia. 
O maior diferencial é que, além de qualidade, se 
trata de uma empresa familiar. É nítido o amor 
envolvido em cada entrega e o respeito que exis-
te dentro da Finger! Sem dúvidas, é uma empre-
sa na qual podemos confi ar, entregando o sonho 
dos clientes nas mãos, com a certeza de um cui-
dado especial com cada execução.  

“Fico tranquila em entregar a 
criação nas mãos da equipe 
Finger, para executar tudo 

fi elmente e de acordo com a 
concepção inicial.”  
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Qualidade 
Acabamento 
Prazo de entrega 

�
arquiteta Natália Veloso 
busca na Finger a quali-
dade dos produtos, com 
acabamentos diferen-
ciados, além do prazo 
de entrega que sempre 

atende suas necessidades e de seus 
clientes. Neste projeto que ela reali-
zou em um apartamento de luxo, um 
dos elementos que mais se destaca é 
a madeira, presente nos painéis e nos 
detalhes do forro, assim como em mó-
veis decorativos. Para contrastar com 
a madeira, a profi ssional usou pedras 
naturais e revestimentos dos móveis 
em cores únicas, remetendo ao estilo 
industrial.    

Destaque para a integração dos am-
bientes que traz versatilidade e acon-
chego: o living se integra com a sala de 
jantar e com a varanda gourmet com 
piscina.

Para Natália, projetar é tornar os es-
paços mais funcionais e otimizados. “A 
Finger sempre executa com excelência 
seus projetos!”, pontua a arquiteta.
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“A integração dos 
ambientes é uma 
solução funcional 

que traz aconchego e 
fl uidez ao projeto.”
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No ano passado, Flávia Cordula co-
meçou a trabalhar com a Finger e foi 
surpreendida pela qualidade dos mó-
veis da empresa, além da pontualidade 
com os prazos de entrega e o atendi-
mento que vai além do convencional. 
Para ela, o acabamento dos produtos é 
impecável, o que conquista os clientes 
e fi deliza os profi ssionais, que têm con-
fi ança que os resultados dos projetos 
serão atingidos. “Amo toda a linha de 
produtos Finger! Minhas necessidades 
profi ssionais são totalmente atendidas 
pela empresa e dos meus clientes tam-
bém, que buscam sempre produtos 
atuais, bonitos e de ótima qualidade. ” 
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Os clientes da Letícia buscam conforto e bem-estar. 
Por isso, ao criar um projeto, a arquiteta e urbanista 
trabalha com a Finger. “A qualidade do produto e a va-
riedade de personalização fazem a diferença em qual-
quer projeto”. Letícia também gosta do atendimento 
que recebe, bem como a garantia dos produtos Finger, 
que gera segurança para seus clientes. Os materiais 
e texturas preferidos são os amadeirados e os acaba-
mentos acetinados. 
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Há quatro anos surgiu a parceria entre o 
Muda Arquitetos e a Finger. Devido a di-
versidade dos materiais, comprometimen-
to com os clientes e aos prazos de entregas, 
além da qualidade do produto atrelada ao 
excelente resultado estético, essa parceria 
vem se consolidando. As profi ssionais tam-
bém exaltam o ótimo custo benéfi co dos 
produtos, possibilitando que o projeto seja 
executado em sua totalidade. “Sabemos 
que podemos contar com a Finger desde o 
início do processo, na etapa de orçamento, 
até o fi nal da montagem, inclusive após a 
entrega a equipe segue nos auxiliando no 
que for preciso”. Para o escritório a marca 
possuir uma estética atemporal, fazendo 
com que ela se diferencie do mercado. Sen-
do assim, as necessidades e anseios dos 
clientes que buscam conforto e qualidade 
de vida, são sempre atendidos.
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A dois anos Letícia conheceu 
os produtos Finger e passou 
a trabalhar com a marca, que 
ela considera ter um ótimo 
custo x benefício, com mate-
riais de excelente qualidade, 
com esmero no acabamento 
das peças, por um preço com-
patível. Outra característica 
que atrai a arquiteta é a varie-
dade de cores e texturas, que 

podem ser trabalhadas em seus pro-
jetos, como os materiais acetinados 
e amadeirados e a resina polimérica. 
Letícia conta que o atendimento da 
Finger sempre é muito cordial e efi -
ciente. “São impecáveis!” Ela ressalta 
ainda a agilidade na montagem e no 
prazo de entrega. “Meus clientes bus-
cam qualidade aliada ao bem-estar, 
elegância e aconchego. E tudo isso 
encontro nos produtos Finger”. 
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O casal Marcus e Andrea tem uma ro-
tina intensa. Eles saem cedo de casa, 
voltando apenas à noite, por isso que-
riam ambientes funcionais e práticos, 
mas sem deixar de lado a beleza e a 
inovação. As cores e texturas utiliza-
das na cozinha, área de serviço, quar-
tos, sala e sala de TV foram escolhidas 
a partir da preferência do casal, com o 
apoio da arquiteta, priorizando os tons 
marrons e a madeira. “A cozinha é 
nosso xodó, fi cou além do que esperá-
vamos!” Eles optaram pela Finger pela 
confi ança e credibilidade da marca, 
além da pontualidade na entrega e dos 
materiais e cores disponíveis, sempre 
atentos ao que há de mais moderno no 
mercado. “Fomos atendidos de forma 
impecável, do início ao fi m do projeto!”
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Desde 2016, a arquiteta Marcela trabalha com a Finger porque a 
empresa tem produtos de excelente qualidade e com um custo-be-
nefício atrativo para os clientes. Para ela, um dos atrativos da mar-
ca é ter a mesma cor em diferentes acabamentos, fazendo com que 
o resultado fi nal fi que o mais próximo possível do projeto de uma 
forma que se adapta a diferentes orçamentos. “Gostamos muito das 
opções em resina, o acabamento fi ca excelente e tem a opção ace-
tinada que tem ótima sensação no tato”. Marcela conta que seus 
clientes buscam em um projeto um mix de conforto, praticidade 
e luxo, sempre de forma harmônica e 
atendendo todas as demandas. Para 
Marcela, o diferencial da marca é ofe-
recer fl exibilização e adaptação de pa-
drões. “Isso faz com que o valor fi nal do 
produto consiga atingir as expectativas 
dos clientes sem haver descaracteriza-
ção do projeto”. 
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“O acabamento é 
excelente. A opção 

acetinada tem ótima 
sensação no tato!”
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ideia de apartamento 
decorado já é uma re-
alidade há vários anos. 
Mas você já pensou em 
se hospedar em um de-
les antes de optar pela 

compra? A  Construtora FG Empreen-
dimentos criou um projeto com essa 
fi nalidade, em Balneário Camboriú 
(SC). E fez questão de escolher os mó-
veis Finger para esse novo conceito. 

A designer de interiores e lojista Fin-
ger, Andréia Marcon, escolheu os ma-
teriais baseados no estilo de vida da 
região, transmitindo uma sensação 
praiana atemporal. Ela optou pelas 
frentes da cozinha branca Lift em 
LackLaminat (exclusividade Finger), 
que remete ao clássico Lambri. Deta-
lhes em tons amadeirados trouxeram 
o conforto ao ambiente, fazendo uma 
composição perfeita com o sofi sticado 
painel em pedra natural, criando um 
equilíbrio entre o quente e o frio. 
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Foram pensados pontos essenciais, 
como o canto para leitura e o espa-
ço gourmet da churrasqueira, onde 
os clientes pudessem se relacionar 
e criar experiências únicas. “A co-
nexão do living, cozinha e chur-
rasqueira foi uma estratégia de 
aproveitar ao máximo os espaços e 
proporcionar uma socialização que 
acolhe momentos e pessoas”. 

Nos quartos foram utilizadas re-
sinas poliméricas pelo toque ave-
ludado, que acolhe, deixando o 
ambiente afetivo e aconchegante. 
“Prezamos pela funcionalidade, 
aliada ao requinte e ao conforto”. 
Para dar amplitude e leveza aos 
espaços, foi optado pela paleta de 
cores com tons neutros e texturas 
suaves. A linha Robust deixa os 
móveis mais encorpados, com visí-
vel qualidade e durabilidade.  
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Novo conceito de 
apartamento decorado 
permite vivenciar sensações. 
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“Os produtos 
Finger fi zeram 

toda a diferença 
neste projeto pela 
ampla variedade 

de lâminas e 
acabamentos, 
que nos deram 
muita liberdade 

de criação”.   
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TRADIÇÃO 
ALEMÃ EM 

PORCELANAS 
QUE 

ENCANTA O 
MUNDO 

Uma empresa centenária, especia-
lista em produtos de porcelana, além 
de coleções de interiores, produtos 
para profi ssionais de gastronomia e 
da indústria hoteleira. A Rosenthal 
GmbH é uma das empresas mais 
tradicionais e modernas da Alema-
nha. São mais de 140 anos desen-
volvendo peças que encantam pela 
beleza, design e qualidade. Peças 
funcionais, que passam por um pro-
cesso de fabricação de alto padrão, 
característica marcante dos produ-
tos alemães. 

Com sede na cidade de Selb, no es-

tado da Baviera, a Rosenthal tem 
cerca de 800 funcionários em di-
versos países do mundo, sendo 
líder no mercado alemão no seg-
mento vidro-porcelana-cerâmica, 
tendo  como principais mercados a 
Europa Central, América do Norte e 
Sudeste asiático, com presença em 
mais de 105 países. Desde 2009, a 
empresa faz parte do Grupo Arc-
turus, líder de mercado na produ-
ção de peças de design de alta qua-
lidade para cozinha e mesa.  

Todas as coleções são produzidas 
nas modernas fábricas em Selb e 

Como se sopradas pelo vento e combinadas pela 
natureza em um conjunto de fl ores multicoloridas, 
ervas picantes e fl ores comestíveis, a coleção 
BRILHANTE GRAND AIR do designer têxtil suíço 
Regula Stüdli é tão leve e fresca quanto uma 
experiência de natureza ao ar livre.

A coleção Trend Color é 
inspirada na natureza 
do Norte. Sua superfície 
lembra o gelo brilhante e 
tem um efeito refrescante. 

ALEMÃ EM 
PORCELANAS 

ENCANTA O 

Como se sopradas pelo vento e combinadas pela 
natureza em um conjunto de fl ores multicoloridas, 
ervas picantes e fl ores comestíveis, a coleção 
BRILHANTE GRAND AIR
Regula Stüdli é tão leve e fresca quanto uma 
experiência de natureza ao ar livre.
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Speicher Sdorf, de forma susten-
tável e com efi ciência de recursos. 
Mas, apesar de toda automação fa-
bril, uma grande parte do processo 
de fabricação das porcelanas ainda 
é manual, como modelagem, seca-
gem, cozedura, vitrifi cação, cozedu-
ra de cidrada e de decoração, o que 
requer muita habilidade e conheci-

A Coleção Alphabet apresenta 
bandejas em porcelana fi na 
com as letras do alfabeto. 

A coleção SIGNUM 
é uma homenagem 
ricamente detalhada 
à herança da marca 
Swarovski. As cores da 
marca são capturadas 
com bordas douradas 
pintadas à mão. 

A cabeça icônica da medusa 
da Versace é imponentemente 
estampada em cores pastel 
frescas e  emoldurada por uma 
clássica faixa sinuosa em ouro.

Magenta, a cor de 2023

mento técnicos. A empresa preza pela 
atenção e cuidado aos detalhes, o que 
torna cada peça produzida muito es-
pecial.  Designers e artistas renomados 
trabalham na criação de novos produ-
tos e coleções, que passam por um se-
tor responsável pelo acompanhamento 
e aperfeiçoamento do design desde o 
início do processo.  
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Pedro Lauri Finger, fundador da 
Indústria de Móveis Finger Ltda., 
aprendeu desde cedo a sua profi s-
são. Com apenas 12 anos começou 
a trabalhar em uma marcenaria, 
onde permaneceu durante 21 anos. 
Ele conta que gostava de trabalhar 
com madeira e que começava muito 
cedo a atividade, terminando ape-
nas quando o patrão dizia que podia 
ir embora. Até hoje ele lembra ainda 
de como era o processo de construir 
uma porta: “bem trabalhoso”.  

Em 1978, seu Pedro resolveu ter seu 
próprio negócio. “Queria uma coisa 
pra mim, pra melhorar a vida”, con-
ta o fundador da Finger. Seu olhar 
de empreendedor fez com que abris-
se uma marcenaria no porão de sua 
casa, no distrito de Boa Vista, no 
munícipio de Sarandi, no norte do 

Da produção 
de brinquedos 
de madeira 
a uma das 
maiores 
empresas 
do setor 
mobiliário do 
Brasil. Como a 
Finger atingiu 
o sucesso 
nacional e 
internacional 
em 45 anos
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Rio Grande do Sul, onde hoje está 
localizado o município de Nova Boa 
Vista. Seu desejo era criar peças em 
madeira com qualidade e precisão, 
para melhorar a funcionalidade do 
dia a dia das pessoas. No início, sem 
condições de comprar máquinas, seu 
Pedro as criava! Ele mesmo cons-
truiu uma lixadeira, uma serra fi ta e 
uma circular. Ao lado de sua esposa, 
dona Vani, iniciou com a produção de 
carrinhos de madeira, que faziam a 
alegria da criançada! A esposa sem-
pre foi sua grande companheira. “Ela 
sempre me ajudou, quando eu preci-
sava de uma mão”, lembra seu Pedro. 
Cada peça tinha seu toque especial, 
nunca abrindo mão do cuidado com 
cada exemplar produzido.  
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Em cada pequeno caminhãozinho, o 
capricho e o cuidado em entregar um 
produto de qualidade, marca regis-
trada da Finger desde o início.  

Com o tempo, seu Pedro foi tendo 
seu talento reconhecido e, com isso, 
outros pedidos começaram a surgir, 
como a produção de portas e janelas, 
produtos que naquela época eram 
mais escassos. A descendência ale-
mã infl uenciava a produção, com de-
senhos trabalhados na madeira. Mais 
do que aberturas, o que era produ-
zido servia como decoração. O estilo 
Germânico era muito apreciado, as-
sim como o trabalho manual de car-
pintaria, considerada raro. Entre uma 
conversa e outra em alemão (o que 
acontece até hoje), seu Pedro aplicava 
em suas produções os valores ger-
mânicos como qualidade, precisão, 
autenticidade, criatividade, determi-
nação e prazer em trabalhar.

Com o tempo, seu Pedro passou a olhar para 
dentro das casas. O que mais poderia ser pro-
duzido? Ele pensou e se perguntou: qual o 
espaço que reúne as famílias? A cozinha! O 
ambiente no qual todos se encontram para 
compartilhar as refeições e as histórias do dia. 
Era assim na sua casa, junto da esposa e dos 
fi lhos Edson, Joseane e Gelsi. E foi esse espaço 
que passou a ser o foco da empresa, que tra-
balhou em buscar soluções para melhorar as 
cozinhas. O trabalho era de domingo a domingo 
e o sucesso foi tão grande que foi necessário 
construir um pavilhão ao lado da casa da famí-
lia Finger, para suprir a demanda. E, mais uma 
vez, a participação da família foi fundamental! 
Seu Pedro produzia os móveis e a esposa Vani, 
juntamente com o fi lho Edson, na época com 11
anos, faziam as entregas. Tudo era carregado 
em uma Belina verde, histórias que são lem-
bradas até hoje com muito carinho pela família.  

Ter uma cozinha bem planejada se tornou si-
nônimo de conquista! E foram as cozinhas que 
começaram a chamar ainda mais atenção para 
a empresa, tanto que na década de 80, seu Pe-
dro começou a ser convidado para participar 
de exposições regionais e as criações Finger 
passaram a ter mais visibilidade e, com isso, 
mais pedidos foram chegando. E aqui mais 
uma história de família: o primeiro marqueteiro 
da empresa foi o próprio Edson, que com ape-
nas 10 anos, fez o letreiro da primeira exposição 
que a Finger participou. Com muito capricho, 
ele usou seu material escolar (régua e tesou-
ra) e folhas de papel alumínio, criando a frase: 
“Finger Fábrica de móveis sobre medida”. Claro 
que o erro de gramática foi percebido no pri-
meiro dia de feira pela professora de português 
do menino, que prontamente foi lá e retirou as 
letras utilizando estilete, para deixar o letreiro 
correto: “Finger Fábrica de móveis sob medida”. 
Os percalços do caminho nunca abalaram essa 
família, ao contrário, sempre serviram de moti-
vação para fazer ainda melhor!
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Com o passar dos anos, a Finger foi 
criando novas peças, atendendo a 
demanda dos clientes, como crista-
leiras. E aqui surge a primeira ne-
cessidade de aplicação do design, o 
conceito de beleza, que vai além de 
apenas funcionalidade. Peças fun-
cionais e bonitas, que pudessem criar 
uma estética diferenciada nos am-
bientes. Com isso, a empresa passou 
a se tornar referência não apenas em 
Sarandi, mas em toda a região. Era 
da cabeça de seu Pedro que surgiam 
as ideias de cada detalhe do que era 
produzido. Ele começou a experimen-
tar coisas diferentes, como tintas. 
Um trabalho praticamente artesanal, 
pensado e executado pelo marcenei-
ro. Uma pessoa simples, mas com 
um grande talento! Assim nasceram 
os conceitos de inovação e qualidade 
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da Finger. Até hoje seu Pedro Finger 
lembra de trabalhos que marcaram 
sua trajetória, como um grande ar-
mário que produziu, que era muito 
maior do que todos já feitos até en-
tão. “Nunca faltou cliente, porque 
eu construía uma coisa, outra pes-
soa via e queria igual”, relembra com 
alegria. Ele sempre criava os móveis 
para serem duráveis, bonitos e fun-
cionais, mais conceitos Finger que 
seguem até hoje! “Para o cliente apro-
veitar”, assim pensava desde o início. 
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Em 1991, a empresa se profi ssionali-
zou e fi rmou sua estratégia no mer-
cado da região sul do país como Co-
zinhas Projetadas Finger, utilizando 
um sistema de produção em série 
exclusivo. Essa novidade foi chama-
da de Kit Cozinha, que era compos-
ta por um balcão inferior, um aéreo, 
paneleiro e cristaleira. Neste ano 
também houve a sucessão na direto-
ria. Nessa época, quem transportava 
os móveis até a capital Porto Alegre 
e outras grandes cidades para ven-
der nas grandes redes era o Edson 
mesmo, em um caminhão Agrale, o 
que demonstra o quanto a família 
sempre esteve presente nas ativi-
dades da empresa. O fundador, seu 
Pedro, passou a presidência da em-
presa para seu fi lho, Edson. O jovem 
queria cursar Direito, mas seu pai o 
incentivou a seguir nos negócios da 
família, dando ao fi lho a oportuni-
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dade de conduzir a empresa. Edson 
começou a estudar sobre adminis-
tração e gestão e hoje se mantém a 
frente da Finger, com muito orgulho 
e dedicação, contando com o traba-
lho da irmã, Joseane, que é Diretora 
Financeira, e dos fi lhos Edson Fin-
ger Júnior, Gerente Comercial, e El-
len Thays Finger, Coordenadora de 
Marketing da Falkk. Essa união fa-
miliar na vida pessoal e profi ssional 

é motivo de muito orgulho e 
alegria para o patriarca, que 
também segue trabalhan-
do. Até mesmo nos fi nais 
de semana, muitas vezes, 
ele vai para a fábrica cons-
truir móveis para os fun-
cionários, para a cidade de 
Sarandi, e nem pensa em se 
aposentar! “O melhor remé-
dio é o trabalho”!
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Em 1992, a empresa começou a 
buscar parcerias, para melhor 
atender seus inúmeros clien-
tes, que estavam localizados 
nos mais diversos municípios. A 
Finger passou a trabalhar com 
representantes comerciais re-
gionais, começando por Porto 
Alegre, através do Sr. Everson 
Ferraz. Com o passar do tempo, 
novos parceiros foram traba-
lhando com a empresa, expan-
dindo ainda mais os mercados 
e aumentando seu portfólio. Em 
1993 implementou uma nova 
coleção de produtos, também 
produzidos em série, voltado 
para dormitórios, com cômodas 
e roupeiros.
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Com as mudanças no 
mercado consumidor, a a 
Finger também mudou. A A 
mobília vendida em blo-
cos prontos deu espa-
ço aos módulos avulsos 
e, em 1996, às Cozinhas 
Projetadas. Mais uma vez, o 
O olhar atento às neces-
sidades dos clientes e à 
inovação permitiu que a 
empresa seguisse seu crescimento na região sul, 
avançando para o sudeste, no estado de São Paulo. 
Com o crescimento e expansão, a Finger também 
precisou mudar seu espaço físico e, em 1997, trans-
feriu suas instalações do município de Nova Boa 
Vista para Sarandi, construindo a Indústria de Mó-
veis Finger, na RS 404. Com maior capacidade de 
produção, foi possível a ampliação dos negócios, 
principalmente na região sudeste do país. 
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Em 2001, a empresa se fi rmava cada vez mais como 
sinônimo de qualidade e estabilidade produtiva, o 
que culminou com a exportação de móveis para 
a sede da ONU (Organização das Nações Unidas) 
de Luanda, na Angola. Também neste ano foram 
feitas exportações para o Uruguai e Argentina. Em 
2003 uma linha específi ca de móveis foi exportada 
para Miami, nos Estados Unidos. Aqui começou a 
trajetória internacional de sucesso, que trouxe ain-
da mais desafi os e conquistas. Hoje a Finger ex-
porta para 8 países! 
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A Finger evoluiu mais uma vez 
quando passou a produzir mó-
dulos e painéis editáveis, ou seja, 
com diferentes possibilidades na 
construção de um ambiente mais 
personalizado, de acordo com o 
gosto de cada cliente. Houve uma 
maior variedade de composições 
estéticas, uma grande diferencia-
ção no mercado, inclusive com 
exposições no exterior. Em 2007,
a empresa apresentou uma linha 
de produtos que possibilitava a 
criação de ambientes planejados 
para todos os espaços da casa, 
expandindo a empresa com no-
vos pontos de vendas, agora na 
região nordeste. Este foi um mar-
co importante, que impulsionou 
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grandes mudanças! Um novo  po-
sicionamento de marca foi desen-
volvido, modernizando as relações 
institucionais e comerciais, refor-
çando o compromisso da Finger 
com a alta qualidade no design e a 
precisão de seus processos inter-
nos. O slogan “O design europeu 
com a precisão alemã” relembra 
o DNA da empresa, que é de uma 
família de origem alemã, com a 
busca incessante por produtos de 
excelência. Também foi criado um 
catálogo de produtos, demons-
trando como os móveis Finger 
podem ser utilizados em todos os 
ambientes. O posicionamento de 
fazer diferente, ousar, conquistou 
os consumidores! 

Para a Finger, pensar diferente sempre foi 
sinônimo de crescimento! Foi assim que, em 
2010, foi iniciada uma pesquisa para desen-
volver partes decorativas em projetos pla-
nejados, através de painéis como o Kurve e 
o Venen, que compõem a identidade estética 
da empresa até hoje. Novos projetos, novas 
instalações! Com o crescimento do mercado, 
foi necessário aumentar ainda mais o par-
que fabril, o que foi realizado em 2012. Além 
da ampliação da capacidade física, foram 
incorporadas novas tecnologias, o que faz 
da Finger a fábrica mais moderna da Amé-
rica Latina no seu segmento. 

Do porão da casa, onde surgiam vertentes 
d’água quando chovia muito, para uma área 
de mais de 30 mil metros quadrados. Um 
crescimento constante, sempre com quali-
dade, inovação, funcionalidade e sustenta-
bilidade! 
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Ainda em 2012, a empresa viu a 
necessidade de se especializar ain-
da mais na parte de decoração, 
quando foi inaugurada a Falkk De-
sign, um braço da Finger especia-
lizado na criação de móveis deco-
rativos soltos. Voltada para nichos 
variados, essa nova ramifi cação da 
Finger passou a trabalhar com um 
design jovem e inovador, amplian-
do seu mercado.  

Assim também surgiram as cole-
ções! E uma delas marcou época: 
a Coleção Essenz foi a pioneira na 
diferenciação através dos deta-
lhes, percebendo a mobília através 
de uma outra ótica. Todo trabalho 
realizado desde a sua fundação 
foi coroado, em 2015,  com o prê-
mio PGQP do Programa Gaúcho de 
Qualidade e Produtividade. A pre-
miação é conhecida nacionalmen-
te como a maior demonstração da 
qualidade empregada em cada um 
de seus processos.
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Já a Coleção Origens (2018) contemplou 
novos acabamentos de superfície, total-
mente inovador. Esses novos padrões 
revolucionaram a maneira de interpre-
tar uma composição de projetos Finger, 
proporcionando uma entrega ímpar e 
garantia duradoura aos produtos.  

O prêmio PGQP foi conquistado no-
vamente no ano seguinte, com a cria-
ção da coleção Nord, com alta gama 
de tons desejados pelos clientes, com 
produtos inovadores, unindo beleza e 
funcionalidade, para que cada vez mais 
as pessoas tenham bem-estar em seus 
ambientes.  
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A Finger sempre buscou se diferenciar no mer-
cado através do seu olhar atento ao consumi-
dor e as tendências, com a busca constante da 
inovação nos seus produtos, a diferenciação, 
tornando seus projetos únicos e especiais. Os re-
vestimentos de superfície, por exemplo, que es-
tão presentes em 100% dos produtos Finger, são 
objetos de estudos constantes para atingirem 
essa diferenciação. Isso, aliado às novas tecnolo-
gias nos processos industriais, passam a atender 
as necessidades de design mais exclusivas.  

Em 2020 a Finger participou da IMM Colog-
ne, uma das mais importantes feiras do setor, 
realizada na Alemanha, reconhecida por ser 
uma das mais conceituadas feiras mundiais 
de móveis. Um orgulho para a empresa expor 
em uma feira alemã! Com isso, a Finger, que 
há mais de 20 anos já exportava seus produ-
tos, consolidou ainda mais o mercado interna-
cional. Já em 2022, mais uma conquista, com 
a premiação Destaque Setorial no 50º prêmio 
Exportação RS, um dos maiores eventos do 
segmento no Brasil, promovido pela ADVB 
(Associação dos Dirigentes de Marketing do 
Brasil), que reconhece as empresas que apre-
sentam excelente performance no mercado 
internacional, através de práticas inovadoras 
e grandes resultados. 

O Prêmio Exportação RS é uma iniciativa que 
destaca as empresas que se mantêm fi rmes 
na frente exportadora independente do ce-
nário econômico nacional.

As vencedoras são empresas que se qualifi -
cam constantemente para encontrar novas 
oportunidades de crescimento. Acima de 
tudo, elas mostram que exportar é um obje-
tivo permanente, que desenvolve competên-
cias e traz energia para inovar.

�������Ú�����

������
����
���
çã��
�
��
��
�

��ê���
������
çã����

����

������Ó��� � �

Hoje a Finger conta 
com mais de 300 cola-
boradores, com mais 
de 130 lojas em todo o 
Brasil, exportando para
8 países. 

A história da Finger é 
uma história de famí-
lia! Mas também um 
exemplo de empre-
endedorismo, garra, 
luta, conquistas e su-
cessão familiar. Uma 
história que segue 
sendo escrita a cada 
dia, com muito traba-
lho, dedicação e visão 
empreendedora. 
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Um legado de familia,
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Edson Finger Júnior é neto do 
fundador e trabalha ativamen-
te na empresa desde muito cedo. 
Hoje ele ocupa o cargo de Geren-
te Comercial, cuidando da região 
nordeste e da internacionalização 
da marca. Júnior lembra que tinha 
um cantinho na fábrica onde pri-
meiro fazia as tarefas de aula para 
poder ganhar tarefas da empresa, 
como trocar as bobinas do fax, 
lançar cheques e emitir nota fi s-
cal. “Eu me sentia importante fa-
zendo esses pequenos trabalhos, 
brigava para poder estar na em-
presa! Passei por todos os setores, 
aprendi desde cedo a dar valor a 
cada pequena peça usada na fá-
brica. Isso me fez ter muito amor e 
me faz ter ainda mais vontade de 
fazer o melhor”. 

De geração em geração, 
a Finger segue seu 
plano de crescimento 
e expansão, sempre 
preservando seus 
valores e missão. 
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A excelência dos produtos Finger, 
seja na qualidade do material, 
no design, na tecnologia usada 
e no atendimento, são marcas 
registradas da empresa. Valores 
que iniciaram na fundação e são 
passados de geração a geração. 
Filhos e netos do fundador da 
empresa, que aprenderam desde 
cedo a trabalhar e a valorizar o 
negócio. Uma mistura profi ssio-
nal e familiar que deu certo! 
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“Acordo, durmo, 
sonho com 

móveis. Brinco 
que tenho 

serragem nas 
veias”.
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Seu Pedro fundou a Indústria de Móveis Finger Ltda. 
Seus fi lhos assumiram a empresa.
Hoje, seus netos ocupam cargos importantes na gestão.
Três gerações trabalhando juntas, unidas em prol do crescimento!
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Joseane Finger é fi lha do fundador e 
diretora fi nanceira da empresa. “Sin-
to uma felicidade imensa em trabalhar 
com a minha família e em ajudar a cons-
truir o sonho do meu pai, que se iniciou 
lá em 1978, uma empresa pequena na 
própria casa, e hoje estar presente em 
milhares de lares tanto no Brasil como 
do exterior, melhorando sempre os am-
bientes onde as famílias vivem.” 

Ellen Thays Finger é neta do fundador 
e exerce o cargo de coordenadora de 
marketing da Falkk, marca de móveis 
soltos da Finger. “É um sentimento 
único, difícil de ser resumido em pou-
cas palavras. Um orgulho imenso em 
olhar para trás e ver o caminho que 
já foi percorrido, as difi culdades que já 
foram superadas… e claro, um senti-
mento de entusiasmo e motivação por 
tudo que ainda está por vir, pelos no-
vos desafi os e novas oportunidades”. 

“Sinto orgulho em ter uma família 
batalhadora que, frente às adversidades, 
não reclama e, sim, levanta a cabeça e 

trabalha mais e mais!” 

“Cada ambiente produzido 
aqui leva um pedacinho 

da nossa alma”.

Uma família que desde cedo 
batalhou para mostrar o po-
tencial profi ssional, buscan-
do o crescimento constante, 
entendendo o que o merca-
do precisa, um produto que 
surpreenda, com atenção 
aos mínimos detalhes.  “Ver 
os alemães olhando para 
nossos produtos e ver que 
eles estavam gostando, não 
tem preço”, Edson Júnior re-
lembra da feira que a empre-
sa participou na Alemanha. 

Todos salientam que os di-
ferenciais dos móveis Fin-
ger fazem com que a marca 
esteja no mercado a tanto 
tempo, sempre expandin-
do sua área de atuação e, 
principalmente, mantendo 
seus clientes satisfeitos e 
felizes. “Nosso foco é ofere-
cer bem-estar, com beleza, 
praticidade e aconchego. A 
partir disso, os produtos são 
desenvolvidos para que pos-
sam facilitar o dia a dia dos 
consumidores, resolvendo 
problemas e suprindo ne-
cessidades dos clientes”. en-
fatiza Ellen.
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A empresa  tem estratégias e 
objetivos defi nidos, que estão 
alinhados com o seu propó-
sito e os seus valores e são 
difundidos junto aos colabo-
radores e clientes, o que gera 
engajamento. Afi nal, Finger 
não é um sobrenome de ape-
nas uma família, mas de tan-
tas outras que compram seus 
móveis ou que trabalham na 
empresa. “Cada cliente é úni-
co, por isso os projetos são 
únicos. Desde a etiqueta que 
acompanha o produto, pas-
sando por todo o processo 
produtivo até chegar na casa 
do consumidor, tudo é pensa-
do e executado para satisfazer 
nossos clientes”, pontua Jose-
ane. Eles entendem que fazer 
parte da vida das famílias por 
tantos anos é uma grande 
responsabilidade. “Nesses 45 
anos de Finger, cada colabo-
rador, cliente, lojista, parceiro 
que está ou esteve conosco, 
deixou suas marcas e aju-
dou a construir um pouco da 
nossa história, tijolo por tijolo. 
Sou grata a todos que de uma 
maneira ou outra, fazem par-
te dessa trajetória”. 

� �������� �
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�
esde 2007 Scheila faz 
parte do quadro de co-
laboradores da Finger. 
Ela começou a traba-
lhar na empresa por 
indicação de amigos e 

por ter interesse em novos desafi os, já 
que na época eram poucas as mulhe-
res que trabalhavam na produção de 
móveis. “Iniciei na empresa no setor 
dos kits de ferragens, depois passei 
pelo setor de embalagem e caixaria, 
onde fui monitora do setor até chegar 
ao cargo de liderança da produção, 
onde estou até hoje”. Assim, já são 15
anos de trabalho e dedicação com a 
empresa. “Me sinto feliz, com muito 
orgulho a cada conquista da empresa 
Finger, pois sei que faço parte dessa 
história”.  

Para Scheila, o grande diferencial da 
Finger é fazer parte da vida das pes-
soas. “Cada família tem a sua histó-
ria e nesses 45 anos a Finger sempre 
buscou estar mais próxima de cada 

Cada colaborador 
Finger ajuda 
a escrever os 

capítulos dessa 
grande história. 

���
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momento, no aconchego da casa da 
mãe, do bom sono dos seus fi lhos, 
do lazer com toda a família reunida. 
Só quem adquire o produto Finger 
sabe da sua qualidade, durabilidade 
e conforto.   

Quero parabenizar a família Finger 
por seus 45 anos de história e desejar 
muito sucesso. Esse dia representa 
para todos dedicação e realização a 
cada conquista.  “Minha expectativa 
é estar junto com a Finger em cada 
etapa de suas conquistas e proje-
tos no seu desenvolvimento e assim 
buscando novas oportunidades!” 

��Ç��
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É com alegria que seu Cândido conta 
a história da vida dele como colabo-
rador da Finger. São 27 anos de dedi-
cação à empresa.  

Quando ele começou a trabalhar na 
Finger, a indústria ainda estava si-
tuada em Nova Boa Vista, para onde 
seu Cândido havia se mudado. Por 
indicação, ele foi pedir emprego e se 
apresentou para o Edson, que “tra-
balhava com uma máquina de da-
tilografi a”. Na época, eram poucos 
funcionários e ele foi aprendendo o 
ofício de montador. “Lembro que es-
tava montando portas de cristaleiras 
e a maneira que eu segurava o mar-
telo chamou a atenção do seu Pedro, 
que me elogiou e disse que tinha jeito 
para trabalhar com marcenaria” . Seu 
Cândido conta que aprendeu muito 
com o fundador da empresa, que era 
muito exigente, mas sempre estava 
junto, ensinando e orientando. “Ele 
gostava muito de disciplina, de horá-
rio, que a gente fi zesse tudo certo, os 
acabamentos, todos os detalhes”.  

E no ofício de montador, seu Cândido 
conheceu dezenas de cidades no Bra-
sil e no exterior. “Fiz montagem em 
mais de 200 cidades, em vários esta-
dos e tive a honra e a felicidade de ir 
para fora do país também, fui para o 
Paraguai, Argentina e Alemanha, par-
ticipar da feira que reúne os melhores 
fabricantes do mundo. Uma bagagem 
pro resto da vida!” 

Com tantos anos de trabalho, são 
muitas histórias para contar. E seu 
Cândido lembra de cada uma delas 
com muito carinho. “Eu vi a empresa 
crescer. Ela começou pequena, tinha 
cinco funcionários, hoje tem três pa-
vilhões. E desde o início pensando pra 
frente, os maquinários sempre os me-
lhores, tecnologia, diretores sempre 
empenhados, focados na empresa, os 
funcionários também”.  

E não foi apenas a empresa que ele 
viu crescer, mas a própria família 
Finger! “O Júnior eu conheci de bebê, 
dava bala pra ele. É como um fi lho, um 
irmão, estava sempre brincando, fazia 
arte, bem parceiro”.  

Hoje, ele fi ca admirado em ver tanta 
tecnologia aplicada na produção de 
móveis. “Na época que eu comecei era 
mais simples, agora os projetos são 
lindos e arrojados, mas sempre foram 
produtos bons, de qualidade. Maqui-
nário e matéria prima de primeira.”  

Para um montador, o projeto é essen-
cial. Antigamente, os desenhos eram 
feitos no papel. “Não tinha promob, lá 
em 1996-1997 tinha rabiscos no papel, 
batia fotos dos kits. Ajudei a montar a 
mão os 17 mil triângulos em um es-
tande da Finger em Bento Gonçalves. 
Esse fi cou na história!”  

Mas, mesmo com esse crescimento, 
seu Cândido conta que a Finger se-
gue sendo uma família, com um am-
biente bom de trabalhar. O amor dele 
pela empresa é tanto que tem guar-
dado todos os catálogos produzidos e 
na parede de sua casa, um painel de 
fotos registra sua trajetória nesses 27
anos. Vidas e histórias que se fundem! 
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“Eu vi a empresa crescer. 
Ela começou pequena, 

tinha cinco funcionários, 
hoje tem três pavilhões.”
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Em 2011 Francieli começou no setor de 
treinamentos da empresa, onde bus-
cava auxiliar as equipes que vendiam 
o produto e contribuir para o conheci-
mento técnico das mesmas. Atuou na 
Supervisão da Rede, onde realizava visi-
tas nas lojas. “Nessas visitas tínhamos o 
objetivo de auxiliar as lojas e franquias a 
vender mais”. Em 2017, surgiu a oportu-
nidade de estruturar o setor de marke-
ting da empresa, e desde então Fran-
cieli está na gerência do setor. “Foram 
grandes oportunidades durante esses 
11 anos de Finger, onde me desenvolvi, 
aprendi novas culturas através das via-
gens, quando também tive a oportuni-
dade conhecer outros países.”

Ela acredita que a Finger é uma empre-
sa com ideais, valores e convicções bem 
sólidos, que dão segurança para desem-
penhar as funções, o que promove um 
ambiente favorável ao desenvolvimen-
to de todos os colaboradores. “A minha 
expectativa é que continuemos fazendo 
parte da vida das pessoas e transfor-
mando os seus ambientes, além-fron-
teiras!” 

Para a gerente de marketing, o principal 
diferencial da empresa hoje são as pes-
soas que fazem parte dela, que se dedi-
cam e procuram dar o seu melhor pelos 
clientes e pelos produtos criando laços 
muito fortes e, por consequência, refl ete 
em um produto fi nal excelente, com óti-
ma qualidade e com preço justo. 

“Sinto-me bastante realizada e feliz! É 
uma empresa muito boa, que valoriza 
os funcionários e que dá oportunidade 
para que possamos nos desenvolver e 
crescer junto com a empresa.” 

“Busquei trabalhar na Finger 
por ser uma empresa séria, 
familiar com nome bem co-
nhecido e respeitado, onde 
eu teria chance de cresci-
mento, juntamente com a 
empresa”. Foi por esses moti-
vos que, em 2006, Marineide 
procurou a Finger em busca 
de um emprego. Ela começou 
trabalhando na produção, 
pouco tempo depois passou 
para o almoxarifado, onde 
permaneceu por um bom 
tempo até surgir a oportuni-
dade de desempenhar a fun-
ção de analista de compras, 
onde atua até hoje. Para ela, 
a empresa se diferencia no 
mercado desde a criação do 
produto, passando pela com-
pra da matéria prima sempre 
buscando atender a necessi-
dade dos clientes. “Os pro-
dutos são feitos com amor 

e dedicação para satisfazer 
nossos clientes”. Marinei-
de conta que se sente muito 
bem em trabalhar na Finger 
porque o ambiente é familiar, 
com bastante respeito e aco-
lhedor. “Sou grata por fazer 
parte dessa empresa!” Ela se 
orgulha em fazer parte des-
sa história da empresa, que 
nesses últimos anos cresceu  
muito de todas as formas, 
tanto em estrutura física, 
quanto em colaboradores e 
clientes. São 16 anos de tra-
balho e comprometimento. 

“Espero que a empresa ga-
nhe cada vez mais espaço 
no mercado, tanto nacional 
quanto internacional, que 
continue crescendo a cada 
dia e que nossos clientes se 
sintam cada vez mais satis-
feitos e confi antes”.  
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“Os produtos são feitos com 
amor e dedicação para 

satisfazer nossos clientes”. 
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Há 21 anos Elivelton trabalha na Fin-
ger. Ele procurou emprego na empre-
sa por indicação dos amigos que já 
trabalhavam e falavam bem do am-
biente de trabalho. Com o crescimen-
to da empresa, oportunidades foram 
surgindo e ele foi aceitando os desa-
fi os. “Comecei como auxiliar de em-
balagem dos módulos, depois passei 
a trabalhar de auxiliar em uma Sec-
cionadora, um tempo depois passei 
para operador de máquina e no ano 
de 2003 me tornei coordenador do se-
tor de corte, borda e furação, passan-
do a coordenar nos anos seguintes 
vários setores da produção, traba-
lhando também na coordenação da 
Engenharia. Em 2012, fui convidado 
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“Eu sinto muito 
orgulho, satisfação 

e gratidão em 
trabalhar na Finger 
e fazer parte desta 
equipe, saber que 

tenho colegas 
que posso contar 

nos momentos 
de difi culdade, 
nos momentos 
desafi adores, 

colegas que posso 
compartilhar as 

alegrias.”
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a assumir a gerência industrial, onde 
estou até hoje”. E a expectativa é con-
tinuar por muitos anos trabalhando 
na Finger, fazendo parte e ajudando 
a continuar desenvolvendo um am-
biente de trabalho cada vez melhor. 
“Passei por momentos difíceis, desa-
fi adores, de superação. Graças a Deus, 
junto com a equipe, estamos fazendo 
parte dessa história”. 

Elivelton exalta a qualidade e precisão 
dos produtos, com a empresa está 
sempre buscando identifi car as ne-
cessidades do mercado, dos clientes, 
para desenvolver produtos que aten-
dam essas expectativas. “A Finger 
está sempre em busca da inovação 
dos produtos, tendências para sur-
preender o mercado e seus clientes”.  

“Eu sinto muito orgulho, satisfação e 
gratidão em trabalhar na Finger e fa-
zer parte desta equipe, saber que te-
nho colegas que posso contar nos mo-
mentos de difi culdade, nos momentos 
desafi adores, colegas que posso com-
partilhar as alegrias. São coisas assim 
que a gente queira superar os desa-
fi os, buscando sempre evoluir na par-
te profi ssional e pessoal”. 
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Criando sensações 
agradáveis por meio 
de sons, aromas, 
conforto térmico e 
boa iluminação nos 
ambientes

�
ambiente em que estamos é 
um dos principais fatores que 
infl uenciam o comportamen-
to. Por isso, a maneira como 
um espaço é construído e or-
ganizado é essencial no de-

senvolvimento cognitivo, porque faz com que 
o  cérebro estabeleça mecanismos para pro-
duzir os hormônios necessários para desen-
volver certas emoções.  

O emprego correto de elementos como ilu-
minação, texturas, formas, cores, ventilação, 
cheiros e acústica estimulam o cérebro a reali-
zar sinapses que resultarão nas mais variadas 
sensações. Nesse contexto, a neuroarquitetu-
ra  e a arquitetura sensorial têm como fi nali-
dade impactar de forma positiva o dia a dia 
das pessoas e melhorar a qualidade de vida.  

São inúmeros os benefícios, nos mais variados 
ambientes, gerando mais qualidade de vida. 
Através da neuroarquitetura e da arquitetura 
sensorial é possível projetar residências mais 
confortáveis, locais de trabalhos mais agra-
dáveis e produtivos, ambientes públicos que 
estimulem o bem-estar, a socialização e a in-
teração saudável entre os indivíduos.  
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	�����	��
��Ambientes com 
predominância da luz natural trazem a 
sensação de aconchego e conforto. Priorize 
as janelas ao projetar os espaços.  

���������

�
�����������
���	����� A presença 
do verde é indispensável 
quando o assunto é 
promover sensações de 
relaxamento, bem-estar, 
conforto e aconchego. 

������O que sentimos ao tocar 
um objeto ou sentar em uma 
poltrona? Texturas em 3D, 
materiais naturais, elementos 
que despertem sensação ao 
toque são ótimas opções para 
proporcionar o aconchego. 

� �����Ê����� ��� ������������� �

������ Variam conforme o espaço 
projetado. Vermelho, laranja, amarelo e 
pink transmitem energia e vida. Verde-
menta,  azul-claro e branco passam 
tranquilidade e paz. Já palha e off  white 
trazem a sensação de aconchego e o 
marrom e preto, sobriedade. 

�����������Trabalha a interação da 
pessoa com o ambiente, aperfeiçoando 
a execução das atividades, trazendo 
conforto e qualidade de vida. 

�����
�ÇÃ���A 
ventilação natural 
promove um ambiente 
saudável, agradável 
e confortável, o que 
deve ser observado na 
execução do projeto. 

���������������Cheiros 
ligados à memória afetiva 
despertam a sensação de 
aconchego e bem-estar. 
Aromas agradáveis criam 
uma associação positiva 
com o ambiente. Difusores e 
plantas aromáticas são ótimas 
pedidas. Já o som remete a boas 
lembranças, trazendo alegria. 
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��������ÇÃ�� Móveis planejados 
ajudam na organização e praticidade 
dos ambientes, facilitando a limpeza e 
permitindo mais efi ciência no dia a dia. 
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�
segurança de uma indústria sólida e 
consolidada no mercado nacional e 
internacional, que entrega um produ-
to de alta qualidade e durabilidade, faz 
com que Edison seja parceiro Finger há 
14 anos. Mas a história dele com a em-

presa já tem mais de 20 anos. Edison começou como 
projetista em uma loja de Sarandi, depois passou para 
gerente, virou sócio e, em 2009, abriu a própria loja 
em Passo Fundo. Na época, a loja dele foi piloto do 
modelo de lojas exclusivas com fachada Finger. O 
lojista ressalta que seus clientes buscam soluções e 
inovações em móveis planejados, sendo que as tex-
turas amadeiradas, ripados, provençal e lacklaminat 
são os produtos mais procurados.  Um relacionamen-
to que tem muitas histórias para contar, inclusive di-
vidindo valores e conceitos de trabalho em família, 
já que Edison trabalha com a esposa e o fi lho mais 
velho, dirigindo três lojas da marca. Juntos, Finger e 
Lojista, cresceram e buscaram mais mercados. Jun-
tos, eles seguem entregando sonhos em formato de 
mobiliários para seus clientes. 
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“Meu relacionamento 
com a Finger, aliado 

ao potencial do 
produto, me deixa 

muito orgulhoso em 
representar a marca”.
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Há 15 anos Danieli e Ivonei trabalham com 
a Finger e destacam a qualidade e durabi-
lidade dos produtos, que demonstra con-
fi ança. Tudo isso, juntamente com o padrão 
de fabricação, as cores diferenciadas e a di-
versifi cação dos produtos, faz com que eles 
ofereçam a marca para seus clientes, que 
buscam materiais duráveis, com cuidado na 
montagem. “Todos os materiais são belíssi-
mos, conseguimos atender vários tipos de 
clientes”. Nos 45 anos da Finger, eles se sen-
tem honrados em fazer parte dessa história.
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 “Somos parceiros de 
negócios, mas nos 
sentimos família! 

Vamos juntos crescer 
ainda mais!” 
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Em 2008 Renata viu na Finger a 
possibilidade de uma parceria prós-
pera. “Eu queria uma marca confi á-
vel e parceira”. Em 2021 ela migrou 
do modelo tradicional de loja para 
o novo modelo Haus, uma propos-
ta de atendimento mais intimista e 
personalizada, com conceito mo-
derno que proporciona mais confor-
to e segurança no atendimento aos 
clientes. A resistência dos móveis, o 
acabamento e a durabilidade con-
quistaram a lojista e seus clientes, 
que buscam um produto de quali-
dade com bom custo benefício. Re-
nata conta que as opções de ama-
deirado e cores sólidas foscas são os 
mais procurados. “Quero continuar 
essa parceria por muitos anos!” 
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Fabiana é lojista Finger há 16 anos e conta 
que a parceria vem se fortalecendo cada vez 
mais, acompanhada pela atenção recebida, 
desde o representante comercial, como da 
equipe da fábrica no que se refere a ques-
tões de produto, acabamento, entregas e pós 
venda, além do atendimento comercial e de 
marketing. “Isso faz com que a gente, como 
lojista, também consiga prosperar”. Para ela, 
a Finger é uma das marcas mais fortes do 
mercado mobiliário por oferecer um produto 
de altíssima qualidade e acabamentos impe-
cáveis. Outro diferencial é a busca constante 
por tecnologias modernas, adequando a li-
nha de produtos às tendências do mercado, 
unindo qualidade e design, com o desenvol-
vimento de projetos totalmente sob medida. 
“Essa facilidade e fl exibilidade em sua linha 
de produtos faz com que possamos persona-
lizar cada vez mais os projetos para nossos 
clientes, podendo atendê-los em suas neces-
sidades”. Fabiana acredita que isso fortalece a 
marca e fi deliza o consumidor fi nal. “É muito 
gratifi cante ser reconhecido pela Finger”. 
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“A facilidade e fl exibilidade na 
linha de produtos faz com que 

possamos personalizar cada vez 
mais o projetos dos clientes”
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Em 1997 a família de dona Lurdes morava em Não-
-Me-Toque (RS), onde tinha uma loja de móveis pla-
nejados multimarcas. Ao visitar uma vizinha, ela se 
encantou com os móveis Finger. “Naquele momento 
eu me apaixonei pela marca”. Em 2013, já morando 
em Cascavel (PR), surgiu a oportunidade de traba-
lhar com a marca que a havia encantado, abrindo 
a Finger Cascavel, juntamente com o marido Ivan-
dir e as fi lhas Kelly e Keila. “Com a abertura da loja 
eu confi rmei que a Finger não só tem produtos de 
qualidade e beleza, mas também nos passa inova-
ção, credibilidade e confi ança”. Hoje quem cuida da 
loja é Kelly, que cita outros diferenciais da marca, 
como a resina polimérica, os fundos de 15mm nos 
roupeiros, as modulações com pou-
cas ferragens aparentes, o que deixa 
o móvel mais limpo, além da fl exibili-
dade de medidas, melhores fornece-
dores de matéria-prima e ferragens, 
o que atrai os clientes que buscam 
qualidade e tecnologia diferenciada. 
“Os materiais são de excelência e os 
acabamentos de alto-padrão”. A lo-
jista comenta que manter-se em um 
mercado tão competitivo e conseguir 
crescer é uma grande conquista. “So-
mos gratos por ter a oportunidade de 
trabalhar há 10 anos com a Finger. 
É uma alegria podermos fazer parte 
desta história!”  
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Jimmy iniciou a parceria com a Fin-
ger em 2017 devido a crescente de-
manda, especialmente em um nicho 
de grandes empreendimentos que 
tinham carência de uma marca de 
móveis confi ável, que oferecesse 
garantia e que fosse competitiva. 
“Fuimos al extranjero a buscar una 
marca que cumpliera con estas ca-
racterísticas y vimos que Finger 
cumplía con todos los requisitos 
para operar y posicionarse en nues-
tro mercado”. (Fomos procurar no 
exterior uma marca que atendesse 
essas características e vimos que a 
Finger atendia todos os requisitos 
para atuar e se posicionar no nosso 
mercado). Para o lojista, os desta-
ques da Finger são os lançamentos 
sempre com tendências internacio-
nais, bem atualizados e modernos, 
além da grande variedade de pro-
dutos que podem ser oferecidos aos 
clientes, com acabamentos de alta 
qualidade graças a tecnologia em-
pregada na produção. “Confi amos 
mucho en la marca en su conjunto, 
desde el cuidado con la calidad de 
los productos, tecnología y diseño”. 
(Depositamos muita confi ança na 
marca como um todo, desde o cui-
dado com a qualidade dos produtos, 
tecnologia e design). Jimmy comen-
ta que o perfi l dos seus clientes é 
muito variável, mas destaca como 
principais as incorporadoras que 
trabalham com grandes empreendi-
mentos como prédios residenciais e 
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“Es una 
relación de 
personas 

que buscan 
los mismos 
objetivos: 

crecer, 
fortalecerse, 
apoyados en 
una marca 

líder.”

condomínios. Elas buscam produtos 
de qualidade, garantia e preço com-
petitivo para garantir boa comercia-
lização dos seus imóveis. “Tenemos 
un nicho de mercado en constante 
crecimiento, que son arquitectos 
profesionales y clientes fi nales que 
nos buscan”. (Temos um nicho de 
mercado em constante crescimento, 
que são os arquitetos profi ssionais 
e os clientes fi nais que nos procu-
ram). Os materiais, texturas e cores 
da Finger atraem os clientes pela 
inovação, exclusividade e beleza, 
em especial as madeiras como Berg 
e Staff  e o Glatt por ser ideal para 
grandes edifícios. O provençal Ber-
lim também é muito requisitado. 
Para Jimmy é muito bom trabalhar 
com a Finger, não apenas pelos 
produtos oferecidos, mas pela re-
lação que, segundo ele, vai além do 
comercial. “Es una relación de per-
sonas que buscan los mismos obje-
tivos: crecer, fortalecerse, apoyados 
en una marca líder. Los directores 
Edson y Júnior Finger son personas 
extraordinarias, además de gran-
des empresarios, así como todas 
las personas con las que tengo con-
tacto”. (É uma relação de pessoas 
que buscam os mesmos objetivos: 
crescimento, fortalecimento, sus-
tentados por uma marca líder. Os 
diretores Edson e Júnior Finger são 
pessoas extraordinárias, além de 
grandes empresários, assim como 
todos que tenho contato).  
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“O que me levou a fechar essa parceria 
com a Finger foi o comprometimento da 
indústria, competência no que faz e um 
produto diferenciado no mercado, além 
da excelente comunicação entre a fábri-
ca, a logística e o cliente!” Há 3 anos Ivan 
trabalha como lojista Finger e conta que 
seus clientes são exigentes e se agradam 
pelo custo-benefício, com a utilização de 
produtos diferenciados, como a corre-
diça quadro, prateleira 2,5cm, fundo de 
1,5cm sem chapinha L dentro do armá-
rio da cozinha e dobradiça Blum. Nas co-
res, as mais procuradas são Freijó, Grey 
e Branco. “Desejo à Finger prosperidade, 
vida longa, continue nesse ritmo, não te-
nho dúvidas que já está entre as top no 
mercado!” 
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“A Finger tem 
um produto 
diferenciado 

no mercado e 
uma excelente 
comunicação 

entre a fábrica, 
a logística e o 

cliente!”
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A confi ança na marca fez com 
que Luciano se tornasse lojista 
Finger. Há 4 anos, a loja de Co-
pacabana vem desenvolvendo 
diversos projetos para clientes 
bem ecléticos. “Em nossa re-
gião, por ser litorânea, temos 
uma demanda maior por co-
res claras com bastante mistu-
ra de berg com grey, off  white, 
sisal e kakao. Também temos 
utilizado o Lacklaminat Pastell 
Green, Lavandel e Hybrid entre 
outras, dando leveza e sofi s-

ticação aos projetos”. O lojista 
destaca o acabamento dos pro-
dutos Finger, a resina poliméri-
ca, as ferragens, as alternativas 
nas modulações e a tecnologia. 
“Ofereço os produtos Finger 
sem nenhuma preocupação 
porque a qualidade fala por si 
só”. Luciano fala que sempre foi 
muito bem atendido pela indús-
tria, o que fortalece a conexão 
uns com os outros, estreitando 
o relacionamento e consolidan-
do a confi ança mútua. 
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Há 02 anos, o empresário Thiago 
Cavalieri, iniciou sua parceria com 
a Finger em Juiz de Fora - MG. Para 
atender seus clientes de médio a 
alto padrão, ele conta com a qua-
lidade dos produtos da Finger alia-
do a preços justos e competitivos. 
“ A confi ança nos produtos e na 
direção da fábrica, fazem com que 
eu ofereça os produtos Finger aos 
meus clientes”. Ele cita como dife-
renciais, as ferragens, acabamen-
tos a tecnologia no LackLaminat e 
a modulação editável. Para 
o lojista, o atendimento e o 
prazo de entrega inspiram 
confi ança, além da varieda-
de e qualidade dos produtos. 
“ A Finger nos oferece uma 
infi nidade de acabamentos 
exclusivos, únicos no mer-
cado. As gavetas quadro 
invisíveis, por exemplo, são 
para toda a linha, o que nos 

�	����
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�
coloca acima da concorrência”. Ele 
cita ainda as dobradiças certifi ca-
das e com garantia estendida. Um 
diferencial em relação ao mercado 
nacional. A modulação editável, 
nos permite reproduzir fi elmen-
te os projetos de especifi cadores, 
além de maior liberdade de criação. 
“Gratidão a toda familia Finger por 
nos acolher e nos dar a oportuni-
dade de oferecer esses produtos 
excelentes em nossa cidade”.
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Os profi ssionais da BRB Móveis Planejados sentiam a 
necessidade de trabalhar com produtos de qualidade, 
com garantia, variedade e ótimos acabamentos. Por 
isso, no ano passado eles começaram a trabalhar com 
a Finger. “Gostamos da edição de medidas, das texturas 
e cores, dos cortes diferenciados e dos acabamentos”. 
Eles destacam ainda os fundos de roupeiros de 15mm 
(Dormitório Robust), as corrediças ocultas e a resina 
polimérica. Os clientes da loja gostam muito dos ripa-
dos e dos puxadores com acabamento dourado. “Pa-
rabéns Finger pelos 45 anos de uma história de muito 
sucesso e comprometimento. Parabéns a cada um que 
faz acontecer e leva produtos de alta qualidade, reali-
zando os sonhos dos nossos clientes. Somos gratos por 
fazer parte desta história! “ 
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Em 2021, Cíntia começou as tratativas para fechar 
uma parceria com a Finger. Foi até a fábrica em 
Sarandi conhecer o processo de fabricação e a tec-
nologia empregada em cada processo. “A qualida-
de do acabamento aliada a tecnologia pioneira no 
Brasil, com preço justo e atendimento personaliza-
do são grandes diferenciais da Finger”.

Os clientes buscam por um lar bonito, confortável 
e com produtos de qualidade, sem abrir mão da 
segurança em suas compras. Por esses motivos, a 
parceria com a Finger foi fi rmada. Outra qualidade 
além das citadas acima, é a diversidade de cores e 
texturas apresentadas pela fábrica, um ponto su-
per positivo que encanta nossos clientes.

“Gostaria de parabenizar a família Finger pelos 45
anos de comprometimento, qualidade dos produ-
tos, parceria, agilidade e comprometimento com 
seus clientes. Desejo que a empresa continue em 
expansão e com o mesmo compromisso que a fez 
chegar onde chegou.”
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Finger quer fazer par-
te da vida das pessoas! 
Para isso, ela trabalha 
transformando os am-
bientes, tornando-os 
um lugar de aconche-

go, de carinho, de acolhimento! Mas 
isso acontece com muito respeito 
à natureza, pois ela é fundamental 
para a vida e para o bem-estar das 
pessoas. 

A empresa tem uma grande respon-
sabilidade social e ambiental e en-
tende que essas duas questões estão 
ligadas. Por isso, a sustentabilidade 
é um dos valores e pilares estratégi-
cos da Finger. São inúmeras as ações 
incorporadas na empresa, todas ali-
nhadas com o desenvolvimento sus-
tentável. Uma tendência mundial 
que faz parte da Finger desde sua 
fundação. 

��������������
��������������
�����������������
����������
������
�����������

Toda madeira utilizada pela Finger é pro-
veniente de refl orestamento (fl orestas re-
nováveis). A empresa não utiliza nenhum 
produto de madeira que não respeite as 
legislações brasileiras vigentes. Além dis-
so, a fábrica possui uma linha que utiliza 
MDF com classifi cação CARB2, que certi-
fi ca a baixa emissão de carbono e formal-
deídos nos painéis. Em + de 60% do mix 
de produtos Finger são utilizados painéis 
CARB2.  

Há mais de 5 anos, toda a 
energia elétrica utilizada na 
empresa é proveniente de 
usinas de fontes incentiva-
das pelo governo federal (eó-
lica, solar, biomassa, PCH e 
CGH). Uma maneira de obter 
uma matriz energética am-
bientalmente limpa e sus-
tentável, estando de acordo 
com os princípios e valores 
da empresa.   

A Finger trabalha com a logística 
reversa através do cofi nancia-
mento da coleta, triagem e reuti-
lização de um volume de papel e 
plástico equivalente ao que com-
põe suas embalagens. Através da 
remuneração de cooperativas de 
catadores de materiais reciclá-
veis, a empresa pratica a ação de 
compensação, prevista na Políti-
ca Nacional de Resíduos Sólidos.  

Toda fábrica da Finger é equipada 
com um sistema de exaustão, que 
está conectado às máquinas, su-
gando toda a poeira e os cavacos 
gerados durante o processo pro-
dutivo. Esse sistema faz com que 
todos esses resíduos sejam con-
centrados em containers que, pos-
teriormente, são destinados para 
empresas que usam caldeiras a 
vapor ou para transformação e fa-
bricação de pellets, utilizado como 
biomassa. Além de reaproveitar 
o material, o ambiente fabril fi ca 
mais limpo e seguro, com qualida-
de do ar. 

Todos os procedimentos 
de descarte de resíduos 
gerados no processo pro-
dutivo estão de acordo 
com as legislações, bus-
cando sempre o cuidado 
ambiental e o desenvolvi-
mento sustentável.  
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Trabalhar o presente, com o olhar sempre 
voltado ao futuro, para deixar como legado 
um mundo melhor para as novas gerações! 
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Uma casa inteirinha com móveis Finger. É as-
sim a residência da Paula. Os três pavimentos 
foram projetados com a marca, totalizando 
420 metros quadrados. O casal queria uma 
casa sofi sticada e, ao mesmo tempo, acolhe-
dora. Os ambientes também tinham que ser 
pensados levando em conta os 3 cachorros 
da família e a alegria que eles têm em rece-
ber convidados. Por isso, os ambientes foram 
integrados, com cores, texturas e materiais 
combinando entre si. Para eles, o atendimento 
da Finger foi excelente, com um planejamen-
to exemplar. “A montagem foi feita dentro da 
programação e a assistência no pós-venda é 
um diferencial, sendo uma empresa com ca-
pacitação técnica elevada”. 

As necessidades do casal, tanto em beleza 
como em funcionalidade, foram atendidas. 
“Não tem como dizer qual ambiente fi cou me-
lhor, porque amamos tudo!” 
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Leveza
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Todos os ambientes da casa de Ander-
son e Gizelle foram criados com mó-
veis Finger. O projeto de 140 metros 
quadrados traduziu a vontade do ca-
sal: praticidade e leveza. “Queríamos 
um projeto clean, priorizando a pra-
ticidade e a limpeza para podermos 
celebrar em família”. Foram escolhidos 
materiais elegantes, práticos e cores 
discretas. “Ficou perfeito para o des-
canso e celebração em família!” Eles 
destacam como diferenciais Finger a 
durabilidade do material, a espessura 
da madeira, além das cores e do aca-
bamento. “As nossas necessidades fo-
ram atendidas em todas as etapas do 
processo, estamos muito satisfeitos”. 
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“Dar meu depoimento sobre a Finger vai ser muito 
fácil, pois a empresa, junto com a equipe da Mari 
Perin, realizou meu sonho do jeitinho que sempre 
quis”. Vanessa é cliente Finger há muitos anos. Ela 
conta que conhece a empresa desde seu primeiro 
imóvel, quando fi cou admirada com o bom gosto 
e a qualidade dos móveis e do projeto. Tanto que 
quando a nova casa foi construída, ela não teve 
dúvidas em procurar os mesmos profi ssionais para 
desenvolver o projeto, onde ela buscava conforto e 
um design moderno. “Estou realizada e muito fe-
liz na minha casa junto com minha família, essa 
grande equipe com toda sua dedicação e compro-
metimento deixaram meu ambiente lindo, confor-
tável e moderno, desde os móveis sob medida que 
são de ótima qualidade até os móveis soltos, que 
são maravilhosos e modernos!” Uma cliente fi el! 
“Uma vez tendo móveis Finger, você nunca mais 
vai querer outro!” 
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aconchego
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Márcia buscou a Finger pela qualidade, tecnolo-
gia, garantia e beleza, além do atendimento di-
ferenciado. Ela queria conforto e aconchego no 
quarto e na área social, unir elegância com fun-
cionalidade. “Adoramos curtir cada cantinho da 
casa e receber amigos para confraternizar em 
volta da mesa”. As cores dos móveis sob medi-
da interagem com as pedras escolhidas e com 
os móveis soltos. “Amamos e estamos ansiosos 
para fazer os outros ambientes da casa!” 
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leitura
Marina e João buscavam funcio-
nalidade para as salas de estar e 
jantar e para a varanda da sua re-
sidência.  Como gostam de receber 
visitas, a prioridade era a integra-
ção total dos ambientes para ter 
mais amplitude e aconchego, sem 
deixar de lado a estética. A arqui-
teta optou pela Finger pela qua-
lidade, confi abilidade e pelas op-
ções de cores dos revestimentos. 
“Queríamos muito usar a madei-
ra. Eu e meu marido gostamos do 
aconchego que ela proporciona. 
Mas numa leitura contemporâ-
nea e sofi sticada. Então mistura-
mos com perfi s dourados e inclu-
ímos o cinza para combinar com 
os demais revestimentos como 
pedra e cimento”. E a funcionali-
dade desejada  está presente em 
vários aspectos, como no apara-
dor da entrada que se comunica 
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de maneira harmoniosa com o 
apoio da tv e com o bar da varan-
da, com uma leitura única. “Sur-
preendeu o resultado alcançado. 
Estamos amando e usando da 
maneira sonhada”. O casal des-
taca vários diferenciais da Finger, 
como agilidade, prontidão e custo 
benefício. “Tem cores que nenhu-
ma outra loja do mercado possui, 
além de conseguir atender nossa 
expectativa com os valores, além 
do atendimento personalizado e 
efi caz”.  
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Paula queria mobilar sua casa com cores di-
ferentes e encontrou na Finger uma grande 
variedade. Cozinha, sala, quarto do casal e do 
fi lho, varanda e banheiros, tudo foi construído 
com móveis de cores fortes e marcantes, um 
desejo da família que foi atendido pela arqui-
teta e pelos móveis Finger. A família é caseira 
e gosta de receber visitas, por isso queria um 
projeto que aliasse beleza, praticidade, confor-
to e inovação. A qualidade do produto, aliada 
às cores diferenciadas, conquistou os clientes. 
“Amamos nosso ambiente!” 
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“Buscávamos a realização de um sonho no 
projeto e, com certeza, foi perfeitamente alcan-
çado com qualidade, beleza e funcionalidade”. 
Renan e Pricila projetaram com a Finger a co-
zinha, lavanderia, banheiro social e da suíte 
e a rouparia. A família grande, que gosta de 
receber visitas de amigos e familiares, queria 
conforto e melhorar os espaços de seus am-
bientes, com destaque para a cozinha, “Sempre 
foi um sonho ter uma cozinha toda branca e 
provençal. Quando conhecemos o material e 
o acabamento Provençal Berlim da Finger, ti-
vemos a certeza que era o que queríamos. O 
despenseiro fi cou ótimo, onde podemos guar-
dar todos nossos eletrodomésticos de forma 
prática e funcional.” O atendimento, a quali-
dade do produto e a agilidade também foram 
pontos importantes para fechar o negócio com 
a empresa, além do acabamento das peças e a 
grande variedade de cores. “Estamos vivendo 
dentro do nosso sonho, tudo perfeito e muito 
bem aproveitado. Ansiosos para fazer os de-
mais ambientes da casa!” 
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tranquilidade
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Sanaa buscava conforto, beleza e so-
fi sticação quando pensou na reforma 
de diversos ambientes da sua casa. Por 
indicação da arquiteta, ela conheceu a 
Finger, onde se encantou com a varie-
dade e a qualidade dos produtos. Fo-
ram desenvolvidos projetos para a área 
gourmet, sala, suíte master, suíte 2, dois 
dormitórios e para os banheiros de toda 
a residência. “Nosso dia a dia é corri-
do, com a demanda do tempo voltada 
para crianças, por isso precisávamos de 
conforto”. Foram utilizados diversos ele-
mentos, cores e texturas, tornando cada 
ambiente único e diferenciado. “A área 
gourmet tem um ar sofi sticado, elegan-
te e ao mesmo tempo prático, com cores 
que transmitem a sensação de tranqui-
lidade. Tudo fi cou melhor do que ima-
ginávamos!”. Além dos produtos, Sanna 
cita o atendimento da Finger: “o carinho 
e o cuidado de toda equipe conosco foi 
inesquecível!” 
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Eduardo e Louise adoram receber amigos 
e queriam uma casa que aliasse conforto 
e modernidade. O projeto de 185 metros 
quadrados atendeu todos os ambientes in-
ternos e externos da residência. Por isso, 
foram escolhidas cores claras e modernas, 
para deixar os ambientes leves, com ma-
teriais diferenciados. “A qualidade, durabi-
lidade e confi ança da marca fi zeram com 
que escolhêssemos a Finger. É referência 
em venda, montagem, suporte e garantia, 
inclusive a entrega foi antes do prazo com-
binado”. Entre tantos ambientes, o casal 
destaca a cozinha, a suíte, inclusive o ba-
nheiro, e os painéis da sala. “Um sonho de 
anos salvando fotos e imaginando como 
seria. No fi nal tudo fi cou perfeito!”  
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A qualidade e os belos acabamen-
tos dos móveis foi o que fez com 
que Blanca buscasse a Finger para 
desenvolver o projeto da nova co-
zinha e despensa. “Quería remo-
delar mi cocina para tener más 
organización y espacio, además de 
muebles bonitos, al estilo clásico, 
que era mi deseo”. (Queria remo-
delar minha cozinha para ter mais 
organização e espaço, bem como 
ter móveis bonitos, no estilo clássi-
co, que era minha vontade). Como 
a família gosta de passar muito 
tempo na cozinha, eles queriam 
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um ambiente espaçoso e aconche-
gante. Foram utilizadas portas com 
textura semelhante a madeiras e 
cores em tons nude, com acaba-
mento Rinde, com alguns detalhes 
em Iber nos móveis de parede. Os 
puxadores dourados deram um to-
que especial! “Nos encanta cocinar, 
invitar a amigos y familiares, por 
eso quería tanto una cocina espe-
cial. Y resultó exactamente como 
me la imaginaba”. (Gostamos mui-
to de cozinhar, convidar amigos 
e familiares, por isso queria tanto 
uma cozinha especial. E ela fi cou 

exatamente como 
eu imaginava). A 
cliente destaca 
como diferenciais 
da Finger os aca-
bamentos, a qua-
lidade dos móveis 
e acessórios e a 
garantia. 
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Carolina queria valorizar sua casa com ambientes 
planejados e que atendessem suas necessidades com 
funcionalidade e beleza. Por isso, o projeto de 220 metros 
quadrados contou com móveis Finger. Foram escolhidas 
cores neutras, dentro de uma paleta de nude. A defi nição 
das texturas e cores foi feita pelo estilo contemporâneo. 
Ela fi cou muito satisfeita com o resultado fi nal e com o 
atendimento, além da qualidade do produto.
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modernidade
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Marcelo e Fabiana fi zeram toda a casa com 
móveis planejados Finger. O projeto de 
500 metros quadrados inclui cozinha, área 
gourmet, sala de estar, quartos, closet, ba-
nheiros, área de serviço e hall de entrada. 
O casal buscava modernidade, elegância e 
funcionalidade para os diferentes cômodos. 
Eles confi aram na Finger pela qualidade do 
material, idoneidade da empresa e inova-
ção dos produtos, além do atendimento da 
loja, inclusive dos montadores. “Buscamos 
um projeto que atendesse a proposta inicial 
de toda a casa, que foi praticidade aliada a 
elegância e sofi sticação, para poder usu-
fruir os momentos em família no conforto 
do lar”. Por se tratar de um projeto com vá-
rios ambientes, a opção foi mesclar o uso 
de BP e de resinas com brilho e sem brilho. 
“A combinação de cores fi cou muito boa, 
principalmente no dormitório das crianças. 
Os detalhes e acabamentos são incríveis”. 
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Projetar o quarto da fi lha, para que 
ela pudesse aproveitar ao máximo 
o espaço de 10 metros quadra-
dos para brincar, estudar, dormir 
e receber as amigas. Hermes e 
Aline queriam que a fi lha Letícia 
pudesse curtir cada cantinho do 
seu ambiente de forma atemporal, 
ao longo do seu crescimento. Por 
isso, optaram pelas cores off  whi-
te, berg, rosa claro e verde men-
ta. “O uso de tons pastel fez com 
que o ambiente fi casse atemporal 
e leve, apesar da robustez do pro-
jeto. Tivemos o acompanhamento 
da Finger do início ao fi m do pro-
jeto, sempre com boa vontade em 
resolver qualquer contratempo, 
demonstrando um grande com-
prometimento com o projeto. O 
material e os acabamentos são 
muito bons. A Letícia está adoran-
do o quarto, aproveita muito todos 
os espaços projetados!”
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Mario queria aproveitar melhor os 
espaços da cozinha e do closet dei-
xando esses ambientes funcionais e 
agradáveis. O projeto buscou cores e 
materiais que dessem a sensação de 
calor e profundidade aos espaços, 
com a utilização de espelhos para 
dar amplitude. Ele destaca, além 
dos acessórios em geral, as gavetas 
ocultas e as portas espelhadas e os 
armários iluminados, que comple-
mentam a claridade e realçam os 
espaços. “Ha sido muy agradable 
para nosotros que pasamos mucho 
tiempo en estos entornos” (Tem sido 
muito prazeroso para nós, que pas-
samos muito tempo nesses ambien-
tes). Mario optou pela Finger pela 
qualidade, confi ança por ter ga-
rantia de produto e pela assessoria 
no andamento do projeto, com um 
atendimento especial, o que passou 
tranquilidade durante todo proces-
so. “Me impresionó la variedad de 
opciones, tanto de colores, texturas, 
acabados y, principalmente, acceso-
rios. Esto hace que Finger se desta-
que em el mercado”. (Fiquei impres-
sionado com a variedade de opções, 
tanto de cores, texturas, acabamen-
tos e, principalmente, acessórios. 
Isso faz com que a Finger se desta-
que no mercado). E o resultado fi -
nal fi cou da maneira que ele queria. 
“Nos complació mucho ver que el 
modelo presentado em el proyecto 
fue realmente implementado, cum-
pliendo com todas nuestras expec-
tativas”. (Ficamos muito satisfeitos 
em ver que o modelo apresentado 
no projeto foi concretizado com ve-
racidade, atendendo todas as nos-
sas expectativas). 
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A arquitetura e a engenharia são 
ferramentas que, juntas, podem 
encantar e surpreender! Isso em 
qualquer área. Pelo mundo, é 
possível admirar diversas obras 
de tirar o fôlego, como os edifícios. 
Arranha-céus ou inusitados, 
antigos ou contemporâneos, eles 
são atrações turísticas!  

Com um estilo pós-moder-
nismo, o Messeturm foi cons-
truído por um grande nome 
da arquitetura, Helmut Jahn, 
em 1990. O edifício é o segun-
do mais alto arranha-céu da 
cidade, com 257m e 64 anda-
res. A torre usa várias formas 
geométricas em seu design, 
com destaque para a planta 
quadrada. Nos últimos anda-
res assume a forma cilíndri-
ca e o topo tem o formato de 

uma pirâmide. Os moradores 
de Frankfurt o chamam de 
“Bleistift” (lápis) por parecer 
um lápis apontado. A fachada 
no eixo redondo é de vidro e 
granito vermelho. É um dos 
marcos da cidade e símbolo 
do boom econômico. O edifí-
cio conta com 900 lugares de 
estacionamento e uma cone-
xão direta com o metrô. Uma 
curiosidade é que ele possuiu 
um código postal único! 

Localizado no principal distrito fi nanceiro 
de Londres, o 30 St Mary Axe, mais conhe-
cido como “Gherkin” (pepino) foi construí-
do em 2003 e inaugurado em 2004. Seus 
180 metros de altura abrigam 41 andares. 
O arranha-céu foi desenhado por Norman 
Foster e pelo Grupo Arup, sendo conside-
rado um grande exemplo da arquitetura 
contemporânea londrina. A cúpula da tor-
re panorâmica recorda o parte do prédio 
anterior situado no local (Baltic Exchan-
ge), que foi destruído por uma bomba. Sua 
arquitetura não ortodoxa pode ser vista 
e admirada de longe, sendo visitadas por 
milhares de turistas, que esperam horas 
na fi la para visitar esta imponente obra. 
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O Kingdom Center Tower é um dos edifícios mais 
altos da Arábia Saudita, com 99 andares. O arra-
nha-céu foi construído em 2002 e abriga shoppings, 
hotéis, escritórios e apartamentos de luxo. Chama a 
atenção o exclusivo arco parabólico invertido, o que 
o faz se destacar entre tantas construções. Outra 
atração do Kingdom Center Tower é sua ponte aé-
rea de 65m, localizada bem no topo. Ela tem formato 
de um corredor fechado, com janelas dos dois lados, 
oferecendo uma visão incrível e exclusiva do hori-
zonte de Riade.

Entregue em 2008, o Mode Gakuen Cocoon 
Tower possui 192m, 50 andares, e impressio-
na pelo design moderno. Sua forma de casulo 
remete ao acolhimento dos estudantes, já que 
ele abriga instituições de ensino. A obra é do 
arquiteto Noritaka Tange. Seu exterior é de 
alumínio branco e vidro azul escuro, que for-
mam a concha curva da estrutura, que é cru-
zada por uma faixa de linhas diagonais bran-
cas. Pensando na sustentabilidade, a torre foi 
projetada com um sistema que produz aproxi-
madamente 40% da energia elétrica e térmica 
da estrutura.  

Construído sobre uma ilha artifi cial, o Burj 
Al Arab traduz literalmente seu nome: Tor-
re das Arábias. Ele abriga um luxuoso ho-
tel. Projetado por Tom Wright e construído 
por Said Khalil, o prédio é um ícone que 
simboliza a transformação urbana em Du-
bai. Seu formato, que representa a vela de 
um barco, chama a atenção dos turistas. 
Duas colunas partindo do chão até o topo 
originaram um “V” formando um imenso 
mastro. No espaço entre elas foram ergui-
dos os andares. 
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O tradicional showroom da Finger em Ben-
to Gonçalves (RS) reúne o que há de melhor 
da marca. Há 4 anos o proprietário Jaison 
Fornasier confi ou na marca e em seus dife-
renciais, como o acabamento e assertividade 
nos quantitativos, o que gera confi abilidade. 
“Eu vendo Finger pela confi ança na marca e 
nas pessoas que atuam envolvidas no pro-
cesso. Sem dúvidas não existe outra empresa 
do segmento com tamanha competência”. O 
empresário destaca como diferenciais o aca-
bamento dos produtos, as novas estruturas 
dos módulos e as resinas. E tudo isso pode 
ser conferido em sua loja! 
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Há 5 anos Júnior e Renata Cristina Moreira 
Salsman são parceiros da Finger em Dracena 
(SP). Em seu showroom, expõe um pouco de 
tudo o que a marca oferece, com destaque 
para os produtos exclusivos, que atraem 
os clientes. “São clientes extremamente 
preocupados com a qualidade do produto 
e querem exclusividade de texturas, como 
as resinas poliméricas”. Para eles, um dos 
diferenciais da Finger é contar com um dos 
mais modernos parques fabris da América 
Latina, com maquinários de última geração, 
além de ser uma empresa séria, que se 
importa com as necessidades dos seus 
lojistas. “Criamos um bom relacionamento 
profi ssional e uma parceria sólida, que 
resultam em muito sucesso!” 

�������



4 5  A N O S

106  |  f i n g e r . i n d . b r f i n g e r . i n d . b r  |  107

� ����������

��������
����������
� �����������������������

���� ����� � � � �� �� ��� ��� � �� ����� � � � � � � � � � � � � �
�� �����
���

¢� � ����� ����������

�� ���������  � � 	�
� ����� 	�������¦	��

� ����������
�������

Inaugurado no ano passado, o novo espa-
ço Finger em Orlando, na Flórida (EUA) está 
conquistando o coração dos americanos. A 
loja ampla e completa permite que os clientes 
conheçam os produtos. “Nosso cliente é exi-
gente e busca qualidade e custo-benefício, o 
que ele encontra aqui. Tenho muita confi ança 
no que estou vendendo”, comenta o lojista Ju-
liano Marfi m Stakowiak, que pretende seguir 
crescendo no mercado americano. Os padrões 
atualizados com o mercado em constante 
mudança fazem da Finger uma empresa mo-
derna, que oferece ainda qualidade, precisão, 
diferenciação de cores e pontualidade.  

�������



4 5  A N O S

108  |  f i n g e r . i n d . b r f i n g e r . i n d . b r  |  109

� ����������

�������
�����
����������
����������������������

	��ç� ����á��� ���� �ê� � ���� � � ��� ¤� ��� � � �
�� � �ó­� � � � �­ ����������
	 �

���� ������������

�� ������������������� �
��� � 	 ������ �� ����
�

� �������

	��� �������§
�� ���������������
���������
�������� ��

� ����������
���������

O estado de Pernambuco ganhou uma linda 
unidade Finger na cidade de Garanhuns. 
Ana Elizabeth e Fernanda Barros apostaram na 
qualidade e credibilidade dos produtos da marca 
no mercado para abrir a franquia no modelo 
Haus: uma estrutura criada para impulsionar as 
vendas, com sucesso garantido.

Além dos produtos de excelência, as empresárias 
destacam a inovação como um dos grandes 
diferenciais da Finger para atender o mercado 
de Pernambuco, que tem clientes de bom gosto 
e exigentes.  
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O Showroom da loja Finger em Re-
sende, no Rio de Janeiro, traz todo 
requinte e qualidade dos produtos 
da marca, para clientes cariocas que 
buscam design aliado a tecnologia e 
custo benefício. A lojista Laura Viegas 
destaca que as ferragens Finger são 
de alto padrão, mundialmente respei-
tadas pelo mercado moveleiro, além 
da infi nidade de cores e acabamentos 
que podem ser oferecidos aos clien-
tes. Ela destaca o padrão provençal, 
o ripado charmant e as cores exclu-
sivas nos padrões LackLaminat. “A 
Finger oferece um alto padrão de mo-
biliário a um custo competitivo”.   
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A Finger Móveis Planejados é uma empresa 
que tem na precisão com os detalhes e na bus-
ca pela inovação a sua vocação. Ela traz em 
seu DNA a origem alemã. Desde a marcenaria 
que produzia de forma artesanal até os dias 
atuais, a Finger tem o compromisso e a missão 
de “Transformar ambientes para o bem-estar 
das pessoas”, tradição que já dura 45 anos, e 
hoje se estabelece como uma das marcas que 
mais cresce no Brasil. 

Fagner Oliveira, diretor executivo da Finger, 
trouxe a marca para Salvador com o intuito 
de explorar novos horizontes e mostrar um 
design diferenciado que só a Finger tem. Lo-
calizada na Alameda das Espatódeas, no Ca-
minho das Árvores, a loja é belíssima e conta 
com os últimos lançamentos da marca para 
encantar os arquitetos e clientes!   
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Uma loja ampla e moderna, com toda 
qualidade dos produtos Finger, conquista 
os clientes de Torres (RS). A variedade de 
opções, aliada a excelente qualidade com 
ótimo custo benefício atraem os consu-
midores. “A segurança de uma empresa 
consolidada no ramo, o produto de alto 
padrão, com acessórios e ferragens que 
garantem a durabilidade atraem nossos 
clientes”. A variedade de produtos faz com 
que os projetos possam ser conduzidos de 
acordo com a necessidade dos clientes, 
seja ele um investidor, um morador ou 
projeto comercial. Opções e detalhes para 
todos os tipos de clientes! 
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Há 1 ano a fronteira Oeste do Rio Grande do 
Sul conta com uma loja Finger. Os proprietários 
Marceli Schmidt Oliveira Reinke e Ricardo Lie-
bich Reinke conheceram a marca durante uma 
feira em Bento Gonçalves (RS) e depois se tor-
naram representantes em Uruguaiana. A soli-
dez da marca e o apoio fornecido, aliados a qua-
lidade do produto, com garantia de fábrica, e o 
custo benefício tem atraído os clientes, assim 
como a grande variedade que oferece. “O apoio 
que temos é excepcional, desde treinamentos 
aos nossos colaboradores, retornos sobre dúvi-
das cotidianas, suporte de marketing, disponi-
bilidade de arquiteta para criação de showroom, 
entre outros”. E o showroom de Uruguaiana 
tem um atenção e cuidado com os detalhes, tor-
nando a loja um ambiente acolhedor e especial.  
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Inaugurada a pouco em Porto Alegre (RS), a Fin-
ger Wallig é mais um empreendimento da família 
Lopes Correa, que desde 2000 é lojista da marca 
em Canoas (RS). O proprietário do local, Guilher-
me Lopes Correa, ressalta a qualidade e dura-
bilidade dos produtos Finger, além da inovação 
constante. Junto com seu irmão, Jackson Cor-
rea, eles atendem tanto a capital como a região 
metropolitana. “Somos uma empresa familiar 
e sempre percebemos o comprometimento da 
marca com o lojista, além da qualidade inques-
tionável dos produtos”, afi rma Jackson. Para Gui-
lherme, o consumidor em Porto Alegre procura 
um produto que preencha muitos quesitos e que 
caiba no bolso. “A Finger é uma marca confi ável, 
que nos passa todo o respaldo da indústria”. Em 
seu showroom, ele apresenta uma gama de pro-
dutos, com destaque para os revestimentos lisos, 
que estão em alta, com a linha LackLaminat. 
“Para alguns consumidores, a marca já está con-
solidada, mas ainda temos muito mercado para 
conquistar, esse cliente mais jovem”. 

������������



4 5  A N O S

118  |  f i n g e r . i n d . b r f i n g e r . i n d . b r  |  119

Muito tem se falado (e buscado!) o equilíbrio e o 
bem-estar, inclusive com a transformação da 
nossa casa em um ambiente de aconchego e re-
laxamento. Isso tudo leva as pessoas a buscarem, 
também, fortalecer a espiritualidade, seja ela liga-
da a Deus, as forças da Natureza ou, até mesmo, 
ao eu interior. O conceito de espiritualidade não 
está atrelado ao de religiosidade ou crenças re-
ligiosas, mas, sim, ao ato de cuidar do espírito. O 
ser humano é um ser espiritual, independente de 
ter uma religião ou sua crença particular. O mun-
do, hoje, pede esse olhar para dentro, para buscar 
sentidos e sentimentos para a vida.  

Especialistas dizem que a vivência do amor fra-
terno, da paz, do respeito e da compaixão ajuda a 
alcançar esse objetivo, pois quando esses valores 
humanos são potencializados, conduzem o indi-
víduo ao equilíbrio e ao caminho da felicidade, à 
conexão entre a criatura e o seu Criador. 

Orando, meditando, levando corpo 
e mente à tranquilidade essencial 
para enfrentar os desafi os do dia a 
dia. Refl etindo sobre as ações, cui-
dando dos pensamentos. Nos tem-
pos atuais, a espiritualidade voltada 
para a saúde é um dos grandes vie-
ses dessa área. Equilibrar corpo e 
mente para que nenhum deles ado-
eça. A integração de todos os cam-
pos da nossa vida proporcionam o 
tão almejado equilíbrio, gerando a 
sensação de felicidade. 

Estar bem consigo mesmo, na re-
lação com o outro, com a nature-
za e com o divino é tão importante 
quanto o bem-estar físico. Eles es-
tão interligados, andam juntos, de 
mãos dadas. Tanto que, desde o fi -
nal da década de 70, a OMS (Organi-
zação Mundial de Saúde) reconhece 
o bem-estar espiritual como uma 
dimensão importante para o equilí-
brio das pessoas.  

Isso porque todo ser humano é um 
ser espiritual, independente de ter 
uma religião ou sua crença particu-
lar. No momento em que ele trans-
cende, em que ele consegue refl etir 
sobre a sua própria existência e 
fazer projeções além dele mesmo, 
num sentido muito físico, o aqui e 
agora, ele está vivendo a sua expe-
riência de espiritualidade. 
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“O mundo, hoje, pede 
esse olhar pra dentro, 
para buscar sentidos e 

sentimentos para a vida!”

O equilíbrio entre a mente, o corpo e o espírito 
traz inúmeros benefícios, melhorando a quali-
dade de vida. Mas para alcançar isso é preciso 
esforço, empenho e dedicação. Cada um vai se 
identifi car com uma prática que o ajude a de-
senvolver a espiritualidade, como meditação, 
yoga, aromaterapia, reiki, euritmia. 

Hoje é praticamente impossível vivermos 
sem a internet, afi nal, ela faz parte do nos-
so trabalho, das nossas relações pessoais 
e profi ssionais. São inúmeros os benefí-
cios dessa ferramenta, mas quando usada 
de forma excessiva, ela pode ser prejudi-
cial ao corpo e a mente. A Associação Nor-
te-americana de Psiquiatria reconhece a 
dependência tecnológica e o transtorno 
por “games” como problemas relevantes. 
Por isso, a importância de fazer um detox 
digital! Determine um período do dia para 
se desconectar do virtual e focar no real.  
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Converse com as pessoas, aproveite para es-
treitar os laços com a família, com os amigos! 
Aproveite o convívio, o olho no olho, o toque, 
o som da risada! Isso melhora o sono, ativa a 
criatividade, aumenta a produtividade e faz 
bem para o corpo e para a mente!  Crie me-
mórias afetivas!  Conecte-se com a sua alma! 
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palavra que está em alta 
na rotina de autocuida-
do é o skincare, um ritual 
de cuidados com a pele, 
que podem ser feitos com 
produtos naturais ou in-

dustrializados. Esse momento se tornou 
um refúgio para o autocuidado, o re-
laxamento e o bem-estar. Um estilo de 
vida que vem ganhando cada vez mais 
adeptos, tanto mulheres como homens.  

Existem vários tipos de skincare, que 
variam conforme a pele de cada pessoa. 
Também não existe uma rotina específi -
ca, você pode ir se adaptando na medi-
da que vai se habituando aos cuidados. 

A palavra de ordem 
nesse novo tempo é 
autocuidado. Um carinho 
para si mesmo que deve 
fazer parte da rotina. 
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Com tantas opções no mercado 
de produtos para a pele, primeiro 
defi na qual é o seu objetivo. Se tiver 
dúvidas, procure um profi ssional 
para que ele ajude a defi nir sua 
rotina de skincare. Peles oleosas 
pedem produtos com fórmulas 
mais sequinhas, que não estimulem 
a produção da oleosidade. Já as 
peles secas precisam de fórmulas 
que combatam o ressecamento. 
Os produtos variam também para 
homens e mulheres, mas a rotina de 
cuidados é a mesma.  

Um dos produtos queridinhos 
do momento é a niacinamida, 
uma solução aquosa antioxidante 
que funciona como um potente 
uniformizador da pele. Ela é 
recomendada para o tratamento de 
manchas na pele, desde de acne até 
melasmas e manchas de sol. Além 
disso, ela controla a oleosidade da 
pele, prevenindo e suavizando as 
linhas de expressão, aumentando a 
elasticidade e protegendo contra a 
poluição urbana, luz azul e raios UV. 

O ideal é fazer sua rotina de 
skincare duas vezes por dia, pela 
manhã e à noite! O procedimento 
inicial pode ser o mesmo para esses 
dois momentos, podendo trocar 
alguns produtos específi cos, como 
usar a máscara de tratamento 
apenas à noite, sem a necessidade 
de aplicar o fi ltro solar, optando por 
produtos recomendados para uso 
noturno. Já os antioxidantes, como 
a Vitamina C, são recomendados 
para serem usados durante o dia, já 
que protegem contra a radiação. 

Crie sua própria rotina de cuidados, 
escolhendo os produtos que mais se 
adaptam a sua pele e ao seu estilo de 
vida! O importante é fazer da rotina 
de skincare um momento de prazer, 
de se conectar com seu corpo, de 
cuidar de si mesmo! 

UMA DICA: aproveite 
esse tempo de 

cuidado para relaxar 
ouvindo uma boa 

música e sentindo o 
aroma e as sensações 

de cada produto! 
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Suntuo Arquitetura e Finger Xangrilá estiveram 
presentes na Decorare Capão 2022, fazendo 
parte do mobiliário do espaço gourmet “NO BA-
LANÇO DO MAR”, um espaço pensado nos en-
contros e nas lembranças. “Juntar quem ama-
mos, lembrar da praia, fazer um happy hour, 
se encantar e voltar a ser criança no balanço”. 
O espaço buscou elementos que proporcionem 
aconchego e que resgatem os momentos mais 
simples e signifi cativos de estar juntos, cada um 
do seu jeito: em pé, sentado ou até mesmo na 
bancada conversando com o cozinheiro. Para 
criar essa energia, foram usados tons de ma-
deira clara combinado com detalhes em serra-
lheria preta. O ambiente gourmet conta com 4
mesas individuais, com iluminação e vegetação 
pendente. O charme fi ca por conta da cadeira 
balanço. 
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Com apenas 38 metros qua-
drados, a arquiteta Aline Can-
gussú tinha o desafi o de deixar 
este LIVE decorado, localizado 
no bairro Horto Florestal, em 
Salvador/BA, a cara do público 
alvo do empreendimento, no es-
paço Alive da Mostra CasaCor. 
Para a mostra, ela usou uma 
paleta de cores contemporânea, 
em tons claros, mas contras-
tando com texturas mais escu-
ras, como no quarto. “Pensamos 
que ali poderia morar um jovem 
casal como alguém de mais ida-
de”, explica. Por ser um espaço 
pequeno, os ambientes pre-
cisavam se integrar de forma 
harmoniosa e funcional, sem 
perder a sofi sticação. “A prin-
cipal necessidade desse proje-
to foi adequar o seu programa 

a um ambiente tão pequeno 
sem deixar nenhuma carên-
cia a quem for morar nele”. 
Por isso, a arquiteta utilizou 
espelhos para ampliar o am-
biente e porta Cinex para au-
mentar a profundidade. “Uma 
nova proposta de morar em 
um apartamento compacto, 
mas viver bem em um espa-
ço pequeno, de uma forma 
extremamente aconchegante, 
prática e funcional, tendo o 
melhor aproveitamento possí-
vel”. Com a parceria Finger, foi 
possível dar leveza e moder-
nidade aos ambientes, com 
grande aproveitamento para 
cada cantinho. A profi ssional 
destaca ainda a preservação 
de som, que para um ambien-
te deste porte é fundamental. 

“Finger é uma marca 
que está se inserindo no 

mercado de Salvador e 
que já provou ter uma 

qualidade sem igual 
tanto de produto como de 
atendimento e pós venda”. 
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O ambiente na mostra Casas Concei-
to tem a essência do acolhimento e do 
conforto. Um lugar de pertencimento, 
com cores que transmitem tranqui-
lidade. O arquiteto Wagner Paiva as-
sina o ambiente, com destaque para 
a estante que tem como princípio ser 
um portal de boas-vindas ao espaço, 
utilizando um padrão de acabamento 
na cor Sisal, com iluminação indireta 
embutida e um armário bar de apoio.

A Finger assina, 
juntamente com 
diversos profi ssionais, 
os ambientes na 
Mostra de Decoração 
Casas Conceito 
2022. Conheça os 
ambientes, visitando 
o instagram da loja  
@fi nger.bahia
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O Living Raízes traz a essência da Bahia! 
O projeto foi inspirado no bairro Santo 
Antônio Além do Carmo, nos rebocos 
das casas e nos tons terrosos. Traba-
lhando com o Freijó, o arquiteto Roge-
rio Menezes, do escritório Estudio RM, 
buscou transmitir a sensação de um 
ambiente mais limpo, trazendo frescor e 
leveza para o espaço.
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Inovadora e ousada foi a propos-
ta deste ano na Casas Conceito 
da arquiteta Cristiane Pepe. Com 
um novo conceito de cozinha, ela 
trabalhou com o luxo do doura-
do, proporcionando um espaço 
mais sofi sticado, dando atenção 
aos detalhes. Tanto os armários 
como os painéis são da Finger. 
“Utilizamos os acabamentos em 
MDF com pintura resinada na 
referência LackLaminat Hybrid, 
que dá um toque especial ao 
ambiente. Os módulos de armá-
rios superiores seguem o mesmo 
acabamento com as portas de 
vidro Oro, da Cinex”. Os puxado-
res são especiais, também pro-
duzidos pela Finger. E trazendo 
charme e elegância ao espaço, os 
ripados em madeira Freijó. 
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Fruto de uma homenagem ao artista 
Gustavo Maciel, o Home Offi  ce projetado 
por Manuela Mathias e Viviane Rêgo na 
Casas Conceito buscou inspiração no en-
torno do Santo Antônio Além do Carmo, 
um bairro que respira arte, cultura e gas-
tronomia. 

Na marcenaria foi utilizado os acaba-
mentos especiais, recém-lançados - o 
Pleine (verde escuro com acabamento 
premier Matte) e o Staff  (amadeirado com 
veios prata, destaque premiado na feira 
Interzum, em Colônia, na Alemanha). 
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As arquitetas Ângela Maria Feitoza Vilela 
e Yassmin Awwad foram as responsáveis 
pelo Lounge Arena BSB, em Brasília/DF. 
Elas utilizaram o MUXARABI, um painel de 
madeira vazado, que dá um ar moderno e 
aconchegante ao ambiente, conferindo um 
charme especial à entrada da mostra. “Os 
produtos Finger tem durabilidade e acaba-
mento perfeito. Gosto de trabalhar com tex-
turas realistas, modernas, cores inovadoras 
e MDF com impressões, isso confere moder-
nidade e estilo aos projetos”. As arquitetas 
quiseram trazer para a Mostra um pouco 
do que seus clientes buscam, que é realizar 
sonhos com conforto, praticidade, organiza-
ção e, principalmente, bem-estar. “A versa-
tilidade de projetos, adaptação nos detalhes, 
respeito com a necessidade de nós profi s-
sionais e dos nossos clientes fazem com 
que seja muito bom trabalhar com a Finger, 
além dos produtos excelentes”.
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Este projeto assinado pelo escritório Ana Paula 
Ribeiro Arquitetura foi criado para a Mostra Ca-
saCor Brasília, em comemoração às 30 edições do 
evento. O quarto de criança de 30 metros qua-
drados foi projetado para que os visitantes con-
seguissem visualizar a proposta, que tinha como 
objetivo atender todas as necessidades de uma 
criança durante todo o seu crescimento. A arqui-
teta Ana Paula Ribeiro e a designer de interiores 
Carol Souto optaram por um ambiente clean, 
contemporâneo, aconchegante e atemporal. Por 
isso, optaram por uma cama na cor pastel Gre-
en, com detalhes amadeirados na cor Berg, com 
nichos na mesma cor, ampliando o ambiente. Os 
móveis soltos podem mudar de lugar e se adap-
tar a medida que a criança vai crescendo. Essa 
versatilidade permitiu que a execução fi casse 
idêntica ao projeto, que teve muita repercussão 
na mostra. “Os visitantes puderam ver um proje-
to versátil, contemporâneo e criativo que se en-
caixava no perfi l de uma família com fi lhos.” 
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Criar um espaço para acolher, jogar e in-
teragir, unindo a tecnologia com o acon-
chego de uma varanda. Esse foi o projeto 
de 53 metros quadrados assinado pela 
arquiteta Juliana Leão, para a mostra Ca-
saCor Brasília 2022. A profi ssional usou 
cores mais escuras, em tons amadeira-
dos, para criar um ambiente especial para 
jogos, sem deixar de lado a beleza. Des-
taque para os painéis em madeira, que 
trazem requinte ao espaço. O mobiliário 
de design completa o espaço, com uma 
mesa de ping-pong estilosa, um sofá com 
várias possibilidades de módulos e dispo-
sição, e painéis de led de alta tecnologia 
para interação dos convidados. Chama a 
atenção a mesa de xadrez Gambito criada 
pelos designers André Gurgel e Felipe Be-
zerra, batizada assim por um trocadilho 
com a jogada “gambito”. 
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Esse projeto para a CasaCor Brasília 
uniu criatividade, modernidade e a ver-
satilidade dos móveis Finger. O ambien-
te galeria e garagem Gourmet, projeta-
do pelos profi ssionais Orestes Blanco 
(Orestes Blanco Arquitetura) e Rosa 
Maranini (Studio Mind Arquitetura) foi 
inspirado em um casal moderno, com 
um espaço personalizado para receber 
amigos e familiares. Com 160 metros 
quadrados, o ambiente tem mobiliários 
contemporâneo e funcional, com desta-
que para o contraste de cores.
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A Casa de Pedreiro e a Finger Lagos organi-
zaram um evento para receber arquitetos e 
apresentar os produtos da marca. Móveis, 
texturas, cores e a nova coleção Soul foram 
apresentados aos profi ssionais. Para a arqui-
teta e urbanista Lívia Netto Ferreira Araújo, a 
Finger tem qualidade nos acabamentos e uma 
grande diversidade de opções, o que encan-
ta os clientes, além de um atendimento dife-
renciado. “Percebe-se o cuidado nos detalhes. 
Gosto de trabalhar com todos os produtos da 
loja, o toque é suave, com padrões e texturas 
sofi sticados”. Tudo isso atende às necessida-
des dos clientes, que buscam funcionalidade e 
excelência em acabamentos.  
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Do café da manhã à sobremesa, 
conheça as receitas que fazem 
da Alemanha um atrativo 
gastronômico. 

Quando se fala em gastronomia alemã, não 
tem como não fi car com água na boca! Com 
certeza você já ouviu (e provou!) alguma co-
mida típica deste país.  

Alguns ingredientes são a base da gastro-
nomia alemã, como carne de porco, batata, 
repolho e salsicha. A va-
riedade de pães também 
é gigantesca, com mais 
de 300 tipos catalogados, 
como o Bretzel, o famo-
so pão em formato de nó, 
uma iguaria servida no 
café da manhã, de lanche 
e como petisco também. A 
forma tradicional de ser-
vi-lo é polvilhado com sal 
grosso e acompanhado de 
cerveja (talvez no café da 
manhã seja melhor outra 
bebida de acompanha-
mento!) e salsicha branca, 
mas essa delícia também 
pode ser saboreada cober-
ta de queijo ou sementes 
de abóbora. Outras formas 
de servir o Bretzel é cor-
tado ao meio e recheado 
com manteiga e cebolinha 
ou ainda na versão doce. 
No Brasil, ele também é 
conhecido como Pretzel. 
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INGREDIENTES: 
4 xícaras de farinha de trigo (560g) 
2 xícaras de água morna 
1 tablete de fermento biológico (15g) 
1 colher de sopa de açúcar 
Sal 
50 gramas de bicarbonato de sódio 
100 gramas de manteiga derretida 

MODO DE PREPARO:
Em uma tigela coloque o fermento, o 

açúcar, ½ xícara de água, ½ xícara de 

farinha e uma pitada de sal. Misture 

bem, tampe e deixe repousar por 10 

minutos. Após esse tempo, adicione 

lentamente o restante da água e da 

farinha, enquanto vai misturando com 

a mão. Misture bem e, quando come-

çar desgrudar das mãos, transfi ra para 

uma superfície lisa e enfarinhada. Sove 

a massa durante cerca de 5 minutos, 

até que fi que bem lisa. Coloque numa 

tigela grande, tampe com um pano e 

deixe crescer, de preferência dentro do 

forno desligado, durante 40 minutos. 

Depois, transfi ra a massa de novo para 

a superfície enfarinhada e abra forman-

do um retângulo com cerca de 1 cm de 

espessura. Corte tiras com aproximada-

mente 2 centímetros de largura, enrole 

e modele no formato de Bretzel. Dilua o 

bicarbonato de sódio em 1 litro de água, 

mergulhando os Bretzels para fi carem 

macios por dentro e crocantes por fora. 

Depois, disponha eles em uma assadeira 

forrada com papel manteiga, pincele a 

manteiga derretida e salpique um pou-

co de sal. Asse no forno preaquecido a 

230ºC durante 15 minutos ou até que fi -

quem dourados. 

Agora é só servir e se deliciar! 
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Seguindo nosso cardápio, muitos pratos típicos ale-
mães são produzidos com salsicha, até mesmo saladas 
à base de legumes! E a Weisswürst é a famosa salsicha 
branca alemã, produzida com carne de vitela e bacon. 
Costuma ser consumida com ou sem a pele, inclusive 
no café da manhã, que é bem reforçado no país. Um 
dos acompanhamentos da Weisswürst é o bretzel com 
cerveja (essa parte da bebida, novamente, melhor dei-
xar para mais tarde). Vale lembrar que a Alemanha 
possui diversos outros tipos de salsichas, feitas com 
inúmeros ingredientes e preparadas de várias formas, 
mas a Weisswürst é uma das mais tradicionais e apre-
ciadas. E, segundo a tradição alemã, a salsicha branca 
deve ser comida antes do meio-dia!  

Já pensando no jantar, vale provar um prato com batata, que 
é o ingrediente base de inúmeros pratos da culinária alemã, 
entre eles o Schupfnudeln. Ele até parece um macarrão do 
tipo penne, inclusive a palavra “nudel” signifi ca macarrão, o 
Schupfnudeln está mais para um nhoque mesmo, que leva 
farinha, ovo, sal e noz-moscada, podendo ser servido com 
ovos, legumes, chucrute, bacon ou salsicha! 
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E que tal um prato à base de porco e re-
polho para o almoço? O Eisbein é o famo-
so joelho de porco com chucrute, um dos 
pratos mais pedidos na Alemanha. Cos-
tuma ser servido assado, com casca cro-
cante, acompanhado de chucrute ou até 
mesmo com batatas. Ele também pode 
ser apreciado na versão cozida.
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Para encerrar esse cardápio com uma 
boa sobremesa, nossa indicação é 
o  Schwarzwälder Kirschtorte, o bolo 
Floresta Negra. Famoso no mundo 
todo, esse doce é composto por bolo 
de chocolate, chantily e cerejas.

INGREDIENTES: 
1 kg de batatas secas e 

farinhentas (tipo asterix, 

de casca rosa)  

60 g de farinha de trigo  

1 ovo  

Sal e Noz-moscada  

2 colheres (sopa) 

de salsinha picada 

(opcional)  

50 g de manteiga  

MODO DE PREPARO:
Lave as batatas e cozinhe com a casca, só 

depois de cozidas retire a casca. Em uma 

superfície enfarinhada, amasse as batatas 

e acrescente a farinha (para dar liga), o ovo, 

a salsinha, 1 pitada de sal e uma pitada de 

noz-moscada. Misture tudo com as mãos 

até obter uma massa homogênea. Forme 

rolos com a espessura de um polegar e 

corte em pedaços com cerca de 5 cm de 

comprimento. Role cada um dos pedaços 

para formar os Schupfnudeln compridi-

nhos. Deixe descansar por cerca de 15 

minutos para depois fritá-los na manteiga. 

Lembre de virando-os na frigideira até que 

fi quem levemente marrons e crocantes.  
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de chocolate, chantily e cerejas.

É de dar 
água na 
boca! 

Do café da manhã à sobremesa, 
conheça as receitas que fazem 
da Alemanha um atrativo 

Quando se fala em gastronomia alemã, não 
tem como não fi car com água na boca! Com 
certeza você já ouviu (e provou!) alguma co-

Alguns ingredientes são a base da gastro-
nomia alemã, como carne de porco, batata, 

xícaras de farinha de trigo (560g) 
xícaras de água morna 
tablete de fermento biológico (15g) 
colher de sopa de açúcar 

gramas de bicarbonato de sódio 

tigela grande, tampe com um pano e 
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mesmo com batatas. Ele também pode 
ser apreciado na versão cozida.
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A empresa americana de consultoria de cores Pantone 
anunciou o Magenta como a cor da moda, design e ar-
quitetura de 2023. A cor do ano, denominada Viva Ma-
genta, é da família do vermelho e promete uma nova 
demonstração de força para o período que chega. Ela 
foi escolhida para apresentar uma nova visão, um si-
nal de força, energia e vigor. Uma presença corajosa 
e destemida que estimula a criatividade das pesso-
as e celebra a alegria e o otimismo. O Viva Magenta 
também é uma cor híbrida que fl utua entre o físico e 
o virtual, evocando o mundo multidimensional, sendo 
explorado entre a inteligência artifi cial e a criatividade 
humana através do “Magentaverso”. 
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Quer fi car por dentro das 
tendências em moda? En-
tão acesse o Blog Garo-
tas Estúpidas, de Camila 
Coutinho. Ele é o maior do 
Brasil e já atingiu a incrí-
vel marca de 6 milhões de 
visualizações em apenas 
um dia. A it girl é um fenô-
meno do mundo fashion. 
“TV GE”, canal do blog, já 
teve participações de Gi-
sele Bundchen e Wesley 
Safadão. 
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O site permite acesso a centenas de livros, 
dos mais variados gêneros, de autores na-
cionais e internacionais. No domínio público 
eles são gratuitos, podendo ser feito o down-
load sem nenhum custo. Alguns precisam 
ser adquiridos. Dos clássicos aos lançamen-
tos, uma boa pedida para adultos e crianças. 
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O Blog Loucos por Viagem foi 
criado pela Fabi, que adora viajar 
e já esteve em mais de 50 países. 
Além do Blog, ela também com-
partilha suas experiências no 
Instagram @LoucosPorViagem, 
inspirando seus mais de 300K se-
guidores com lugares incríveis. 
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