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Compromisso didrio com a qualidade do produto final e o bem-estar
do cliente é a missdo que a Finger busca atingir diariamente. Para
isso, uma equipe estd atenta as tendéncias do design e as novidades
no campo da tecnologia. O constante investimento em melhorias no
parque fabril vem aprimorando cada nova peca assinada pela marca.
0 cuidado com os pequenos detalhes, que no final fazem toda a diferen-
ca, é o que faz a marca se destacar no mercado. Entdo a Finger foi bus-
car na Alemanha novos equipamentos que proporcionam acabamentos
de alto padrdo aos mdveis fabricados. A 219 edicdo traz em sua matéria
um Especial sobre esses novos investimentos que passardo a eviden-
ciar, ainda mais, o empenho da marca que visa no futuro ser referéncia
do design europeu.

Na secdo Perfil a exuberante
Leticia Spiller fala um pou-
co da sua trajetéria, mater-

nidade e rituais de beleza.

Vocé sabe o que sdo e para que servem os suplementos alimentares?
0 Bem-estar busca responder alguns questionamentos sobre o assun-
to. No Espaco design a onda dos food trucks que vem movimentando
o mundo dos empreendedores. Na secdo Turismo conheca Disseldorf,
cidade alema referéncia mundial em feiras de moda. Aprenda quais as
melhores ervas e temperos para cultivar em casa, e ainda o vinho ou
espumante que combina com o prato que serd servido, respectivamente
em Comportamento e Intervalo gourmet. De espido de guerra a ajudan-
te nos negdcios, entenda porque os drones vem conquistando fas.

Vale a pena conferir, entdo aproveite e boa leitura.

Gabriele Lorscheiter

Jornalista

EDI

R PARA CRESCER
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0 JEITO
FINGER
DESER

0 QUE NOS FAZ
MELHOR A CADA DIA

// MISSAO
Transformar ambientes

para o bem-estar das pessoas.

// VISAO DE FUTURO
Ser referéncia do melhor design
europeu com a precisao alema.

// VALORES
Servicos qualificados
Inovacao

Precisao
Credibilidade
Respeito

Iniciativa
Sustentabilidade

Similaridade entre os seres humanos e as empresas é uma realidade incontestdvel. Ao analisar
desta forma podemos presumir que o “espirito” de uma instituicdo pablica ou privada reflete
exatamente a soma dos sentimentos e energias produzidas pela direcdo e colaboradores
daquele negdcio. Isso se observa em qualquer lugar do mundo. Basta analisar a cultura de

cada empresa, que nada mais é que o modo operandi, portanto a parte visivel desse “espirito”.

Quando comecamos a olhar as instituicoes e empresas sob essa ética, comecamos a entender
que além das varidveis que surgem e sdo impostas pelos movimentos do mercado, as empresas
também sofrem com os pensamentos e atitudes que produzem. As estratégias adotadas sdo o
fruto das experiéncias e conhecimento dos dirigentes somado a capacidade tdtica das equipes

em pé6-las em pratica. Simples assim. Complexo assim.

0 caminho do crescimento, indiferente do campo, momento e direcao que sinaliza o mercado,
estd intrinsecamente associada a esse entendimento. Fazer com que qualquer empresa cresca
comeca por moldar as instituicées ou negdcios com um padrdo de valores que permeiem
todos os colaboradores. Esses valores sdo principios, ou crencas, que servem de guia,
ou critério, para os comportamentos, atitudes e decisées de todas e quaisquer pessoas, que
no exercicio das suas responsabilidades e na busca dos seus objetivos, estejam executando

a missdo, na direcdo da visdo.

Bom, entdo a missdo antecede aos valores? Por mais 6bvio que pareca e reportando a nossa
analogia entre empresa e seres humanos: sim. A missdo nas empresas estd para a vocacdo
que cada individuo traz impresso em sua personalidade. Ambos identificam o que se pode

fazer pelo outro ou pelos diversos publicos com que nos relacionamos, respectivamente.

Nés da Finger trabalhamos ininterruptamente para que nossa Missdo, Visdo e Valores possam
permear entre o corpo de colaboradores, diretores e acionistas, bem como nossos lojistas e suas
respectivas equipes a fim de fortalecer o “espirito”, traduzido em nossa cultura empresarial.
Tratamos cada colaborador como alguém importante dentro dos diversos processos - de
producdo, venda e entrega - e desenvolvemos um conjunto de conhecimentos afim de que suas
energias somem e se transformem em uma forca motriz e modificadora do nosso negdcio,
mercado e sociedade. Temos a mais profunda compreensdo que a Finger Mdveis Planejados
é um organismo vivo, que ocupa seu lugar no mercado, na sociedade e tem como fim satisfazer o

desejo e necessidades de seus colaboradores, clientes e consumidores de norte a sul do Brasil.

Edson Finger
Diretor-administrativo
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RECONHECIMENTO

l PGQP

Qualidade RS

Edson Finger recebeu o Prémio
Medalha de Bronze do PGQP.

() reconneciments du precisis

O constante esforco na busca pela ex-
celéncia rendeu a Finger a conquista do
Prémio Medalha de Bronze, do Progra-
ma Gaucho da Qualidade e Produtividade
(PGQP). A marca foi a Unica do setor
moveleiro a receber a agremiacao neste
ano. A participacao no programa iniciou
em 2007, o que fez com que a empresa
compreendesse a necessidade de me-
lhorias nas praticas e processos para
atingir os objetivos propostos pelo PGQP.

O troféu bronze é resultado de uma ava-
liacdo de trés ciclos, correspondente aos
anos de 2012,2013 e 2014, e esta inserida
na categoria Rumo a Exceléncia, a qual
correspondem também os troféus Prata
e Ouro. A partir dessa conquista, a orga-
nizacao pode buscar a Exemplaridade,
que inicia a avaliacdo a nivel nacional,
a qual pode levar ao troféu Diamante.
O prémio maximo é a Classe Mundial
cujo prémio é o Troféu PNQ.

Foi com base num bom planejamento,

composto por metas claras e concre-
tas, que a Finger passou a monitorar
e aperfeicoar a metodologia aplicada
a cada area envolvida na concepcao
do negdcio. Para isso, investe, cons-
tantemente, na capacitacao de seus
colaboradores e na infraestrutura do
parque fabril. “Processos integrados e
inteligentes otimizam o tempo e redu-
zem a possibilidade de erros”, afirma
Edson Finger, Diretor administrativo da
Finger Moveis Planejados.

E a Visao: Ser referéncia do melhor do
design europeu com a precisao alema,
que impulsiona a todos que, diaria-
mente, levam o nome da Finger a cada
estado no qual a marca possui loja.
“0 PGQP é uma 6tima ferramenta para
nos mostrar que estamos no caminho
da visdo que almejamos. O “Oscar da
Qualidade”, como é chamado o evento,
é o reconhecimento maximo as organi-
zacoes que se destacam na busca pela

exceléncia em gestao”, destaca Edson.
Criado em 1992, o PGQP tem como
presidente do Conselho Superior Jorge
Gerdau Johannpeter e do Conselho Di-
retor Ricardo Menna Barreto Felizzola.
Considerado referéncia internacional,
por sua disseminacao e capacidade de
mobilizacao, o Programa tem como
base para avaliacao 11 fundamentos:
pensamento sistémico; aprendizado
organizacional; cultura de inovacao;
lideranca e constancia de propédsitos;
orientacao por processos e informa-
coes; visao de futuro; geracao de valor;
valorizacao de pessoas; conhecimento
sobre o cliente e o mercado; desen-
volvimento de parcerias e responsa-
bilidade social. Além disso, também
possui oito critérios: lideranca, estra-
tégias e planos, clientes, sociedade,
informacoes e conhecimento, pessoas,
processos e resultados.



PALAVRADOARQUITETO
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REPENSAR 05 ESPACOS URBANOS E COMO
UTILIZA-LOS SEM AGREDIR 0 MEIQ AMBIENTE,
ESSA E APROPOSTA DO SISTEMA COMBOMIX,
PROJETO DO ARQUITETO JULIANO DUBEUX
DE RECIFE (PE).




"0 PROJETO EXPRIME, ATRAVES DE SUA
ARQUITETURA, A RELACAO COM A CIDADE
POR MEID DE VALORES COMO: DIVERSIDADE,
INTENSIDADE, MOBILIDADE, QUALIDADE DE
VIDA. ALEM DISSO, A IDEIA £ FOMENTAR UMA
SERIE DE OUTRAS ATIVIDADES SOCIAIS™
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Solicitado para acomodar as instalacoes
da faculdade de empreendedorismo
do C.E.S.A.R, o projeto compoem um
conjunto de edificios de uso misto. Inti-
tulado Combomix, o complexo vem para
atender as crescentes demandas por
espacos que unam natureza e empreen-
dimento. “0 projeto exprime, através de
sua arquitetura, a relacdao com a cidade
por meio de valores como: diversidade,
intensidade, mobilidade, qualidade de
vida. Além disso, a ideia é fomentar
uma série de outras atividades sociais”,
explica Juliano.

Em um local de 55.000m?2 de &rea pri-
vativa, a construcao, composta por sete
edificios, se apresenta como uma al-
ternativa sustentavel e ecoldgica, pois

utiliza um sistema pré-fabricado que
visa a possibilidade de expansao com
controle de custos, tempo de obra e
impactos ambientais. A articulacao dos
materiais permite rapidas adaptacoes,
adequando-se a proposta de uso que
compreende: centro de pesquisa, in-
cubadora, startups, faculdade, lajes
corporativas e apartamentos tipo flat.

Na parte térrea do complexo uma praca
coberta possibilita o encontro de mora-
dores para confraternizar ou praticar
uma caminhada, que pode levar mais
de duas horas para quem se propor
a cruzar diagonalmente o terreno.
No subsolo um conjunto de lojas in-
terligadas, e ainda uma estrutura que
coleta e trata a dgua da chuva. Seis dos

edificios sao compostos por janelas de
vidro que amenizam a passagem do sol
e auxiliam na manutencao do jardim e
vegetais que podem ser cultivados. Tudo
isso é protegido por brises mecanizados
e controlados por computador, além de
fazer sombra na sacada, sao capazes
coletar a d4gua para a rega da propria
cobertura verde das grandes superficies.

0 sétimo prédio abriga uma gara-
gem para 750 carros e 750 bicicletas,
e uma academia de gindstica equipada
com piscina semiolimpica. No topo de
cada construcao, coberturas fotovoltai-
cas, guarnecidas por turbinas eélicas
urbanas experimentais, gerarao parte
da energia para as funcoes comuns
do complexo.



CASA COR

UMA ATMOSFERA

ACOLHEDORA E DESIGN

ATUAL MARCAM

0 PROJETO DE ESTREIA

D0 KLAXON ARQUITETURA
NA CASA COR

DE SANTA CATARINA.

Elaborada pelo arquiteto e lighting de-
sign Pedro Tessarollo e o designer de
interiores Jairo Lopes, a Suite Master
Infinito Particular é carregada de perso-
nalidade, ja que a dupla considera que a
suite é o local da casa que mais remete
a intimidade do morador. “Imaginamos
aqui um escritor ainda solteiro, mas com
expectativas de relacionamento. Ele é
apaixonado por artes, literatura e tudo
que é original”, destacam.

As caracteristicas descritas pelos pro-
fissionais ficam evidentes nos espacos
reservados para os livros e nas pecas
de arte e decoracao dispostas para con-
templacao. Para as cores tons de cinza
quentes, concreto, madeiras e toques
de preto vem ao encontro do bem-estar
e proposta de design contemporaneo.
A experiéncia em lighting design foi
fundamental para a selecao das lampadas
em LED, das luminarias - inclusive com
pecas desenvolvidas com exclusividade
para a exposicao -, e ainda os efeitos de
iluminacao proporcionados pelos detalhes

10 N

de forro de gesso. O piso foi revestido com
porcelanato padrao concreto, que aquece
e no teto, a pintura com tonalidade mais
escura, enfatiza a questao do aconchego.
“Materializamos aqui um espaco muito
confortavel, funcional e carregado de
personalidade, onde cada objeto reflete
o intimo e as verdadeiras aspiracoes de
quem aqui habita. Pensamos que a suite
devesse ser o local de refigio apés um dia
de trabalho ou um local do qual o morador
nao tivesse vontade de sair, podendo ficar
ali durante horas descansando ou até
trabalhando”, finalizam.

Arquiteto Pedro Tessarollo e o design de

ACONCHEGOEREQUNTE



COLECAO
Vice - Versa

Solucdo
Inteligente +Inovadora
de manilhdo+macaneta e
estética+funcionalidade...
E vice e versa

C(F)\BI.":'.PA.
4(%7.9

www.obispadesign.com.br




CASA COR

Suellen Ribeiro

VERSATILIDADE E ELEGANCIA

COM PROJETOS
DIFERENCIADOS,
A DESIGNER DE INTERIORES
SUELLEN RIBEIRO
MARCOU SUA SEGUNDA
PARTICIPACAD NA
CASA COR RS 2015.

Um espaco comercial e um estidio de
TV foram os ambientes criados pelo
Studio Suellen Ribeiro Design. Em uma
estrutura de 100m?, o projeto da bouti-
que tinha no branco a cor predominante,
além de elementos como cristais, me-
talizados e acabamento em alto padrao
que remetem a sofisticacdo e elegancia.
Primando pela sustentabilidade o espa-
co foi trabalhado em light steel framing.

O espaco da loja privilegia a inte-
racao entre o visitante e o produto.
“0 fluxo de pessoas, a proximidade do
visitante com as pecas, e as luzes foca-
das nos produtos comercializados du-

rante a mostra foram alguns dos pontos

que analisamos meticulosamente. Sao
objetos de desejo e, portanto, desen-
volvemos o projeto de iluminacao para
valorizar os itens expostos”, explica.
Deixar os convidados a vontade foi a
proposta para o estudio, que durante
a Casa Cor serviu de local para en-
trevistas. "Buscamos a sensacdo de
contato com a natureza, porém com
muito requinte. Nos inspiramos no
Palacio de Versailles. Uma moldura
contorna o requintado papel de parede
e faz conjunto com poltronas no estilo
Luis XV. A poltrona de python dourada,
criada exclusivamente para o espa-
co, recebe correntes da mesma cor
e decoram a parede”, destaca.



Padrao Merlot - Linha Clean

Um bom vinho ¢ poesia engariafada.

O padrao Merlot da Alumiglass esta disponivel em vidros e perfis,
permitindo harmonizar a sua casa com as melhores tendéncias mundiais.

www.alumiglass.com.br
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PRECISAD ALEMA
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/| NA BUSCA CONTINUA PELA EXCELENCIA
A FINGER APOSTA NA MELHORIA DOS PROCESSOS

DE PRODUCAO DE SEUS PRODUTOS




Investir em tecnologia para oferecer o melhor e mais dife-
renciado produto é o que a Finger procura, seja realizando
mudancas na estrutura da fabrica, com a aquisicao de novas
e modernas maquinas, e também com pesquisas que indi-
quem matérias-primas de qualidade. Apoiada em sua visao
de futuro que consiste em ser referéncia do design europeu,
a Finger buscou na precisao alema a novidade que vai trazer
mais um diferencial para a marca.

Mais do que bem-estar a Finger procura entregar pecas es-
teticamente elegantes e bem acabadas. “0O minimo detalhe
na producao tem que ser levado em consideracao. Temos um
cuidado especial com a questao do acabamento, pois sabemos
que isso é benquisto pelo cliente, por arquitetos e também
por causar impacto na concorréncia”, destaca André Menin,
arquiteto da Finger.

Com o objetivo de aprimorar tal quesito, um novo maquinario
foi adquirido no ano. Trazidos da Alemanha, os equipamen-
tos realizam a bordatriz. “Sao duas maquinas, uma efetua a
aplicacao das bordas sejam elas de acrilico ou plasticas, e a

outra executa a aplicacao sem o uso de cola”, ressalta Menin.

“0 MINIMO DETALHE

NA PRODUCAQ TEM

QUE SER LEVADO EM
CONSIDERACAQ.

TEMOS UM CUIDADO
ESPECIAL COM A QUESTAQ
DO ACABAMENTO,

POIS SABEMOS QUE

15S0 E BENQUISTO PELO
CLIENTE, POR ARQUITETOS,
F TAMBEM POR

CAUSAR IMPACTO

NA CONCORRENCIA”




ESPECIAL

0 DIFERENCIAL

Apesar de ter a mesma finalidade, as
maquinas apresentam caracteristicas
diferentes. Menin explica que para as
bordas de acrilico, utilizadas na linha
Extrem, ficarem bem colocadas e mante-
rem o brilho é necessaria uma maquina
especifica que realize um acabamento
de qualidade. “O interessante é que esse
equipamento é extremamente flexivel e
faz diversos tipos de bordas”, salienta.
Se a proposta é desenvolver e apresentar
pecas cada vez mais requintadas porque
nao se preocupar com os residuos de

“"ACABAMENTO

MAIS REFINADO
VISUALMENTE

E EM RELACAD

AO TOQUE E UM
GRANDE DIFERENCIAL
QUE A FINGER PODE
OFERECER AOS

SEUS CLIENTES”

cola deixados pela forma como é feito o
acabamento? “Em geral os méveis vém
com que chamamos de “filete de cola”,
o que visualmente compromete a estéti-
ca. Amaquina nova iniciard um processo
de melhoria ao aplicar as bordas sem
utilizar cola”, esclarece.

0 arquiteto acredita que com um aca-
bamento mais refinado visualmente
e em relacao ao toque é um grande
diferencial que a Finger pode oferecer
aos seus clientes.



CUSTO BENEFICIO

Acompanhar as tendéncias nao significa
apenas entregar ao cliente pecas com
design arrojado. A questao da susten-
tabilidade e custo beneficio precisam
estar no topo das decisoes. Pensando
nisso, a Finger vem utilizando como
base para produzir seus moéveis, além
do MDF também o MDP, material que
oferece ao cliente qualidade e um cus-
to beneficio atrativo. "0 MDP além de
se adaptar ao maquinario disponivel,
proporciona vantagens diante da produ-
cao dos marceneiros, maior concorrente
das marcas de moveis, ja que para um
bom acabamento é necessario equipa-

mento especial’, finaliza.

ACOMPANHAR AS TENDENCIAS NAO
SIGNIFICA APENAS ENTREGAR AO CLIENTE
PECAS COM DESIGN ARROJADO. A QUESTAQ
DA SUSTENTABILIDADE E CUSTO BENEFICIO
PRECISAM ESTAR NO TOPO DAS DECISOES.

i’"

i




CAPA

CIA SPILLER
CONVERSOU COM-A FINGER
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POUCO DA"SUA HISTORIA

EPLANOS PARA O FUTURO.
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CAPA

Delicada, elegante, reservada, exuberante.
Esses podem ser alguns dos adjetivos que
descrevem a atriz Leticia Spiller, que marcou
uma geracao como a paquita Pituxa Pastel e
eternizou a Babalu, personagem da telenove-
la Quatro por Quatro da Rede Globo. “Ambas
marcaram o inicio da minha carreira. Durante
os testes para paquita tinha muitas duavidas
se aquele era o caminho que queria seguir,
mas depois fluiu. Tive contato com tudo que
era ‘mega”. Mega exposicdo, mega fa, com
certeza participei de um fenémeno. Nunca
mais verei algo parecido”, destaca e comple-
ta: “Poder ter vivenciado tudo isso me deu

A - . ‘ oW
bastante experiéncia e disciplina, e ainda me ' e :
mostrou o que é ter responsabilidade, ja que Leticia concedeu entrevista no Teatro Sao Pedro em Porto Alegre
aquilo era um trabalho”.

A desisténcia da atriz Adriana Esteves para
de destaque, fato que a revelou e a fez gravar seu nome

o papel da cabeleireira Babalu deu a chance . - . -
Pap el v ded na teledramaturgia brasileira. Na época, seus trejeitos,

a Leticia de viver sua primeira personagem . : .

maneira de andar e roupas eram copiadas pelas meninas.
“Fazer a Babalu foi uma delicia e ao mesmo tempo um
grande desafio. Logo de cara pegar um personagem desse,
foi muito dificil. Busquei inspiracdo nas pessoas proximas
que estavam diariamente comigo, isso me ajudou a compor
o personagem”, revela.

No ar como a socialite Soraia, na novela | Love Paraisopolis,
da Rede Globo, Leticia administra bem o fato de estar em
trabalhos diferentes. “Nos ultimos quatro anos fiz duas
pecas de teatro e cinco novelas. Se nao for assim nao
se faz nada. A gente arruma tempo, tem que arrumar
tempo”, ressalta. Durante este periodo também soma ao
seu curriculo a producao do curta metragem O Casamento
de Gorete, que estreou no final de 2014, no qual também
atua e interpreta a cyberdrag Rochanna. A atriz explica que
mais do que o fator tempo, a flexibilizacao e organizacao
das companhias de teatro, bem como a direcao das novelas

é o que lhe proporciona conciliar mais de uma atividade.

No musical Edypop a atriz contracena com o ator Joao Velho

20 A



COMO PAQUITA
TIVE CONTATO
COM TUDO
QUE ERA
“MEGA”. MEGA
EXPOSICAO,
MEGA FA,

COM CERTEZA
PARTICIPEI DE
UM FENOMENO.

AMOR AOS TABLADOS

Estar no teatro encanta a atriz que acredita que o oficio tem
o poder de reciclar. “E lugar onde eu posso me aprofundar,
crescer como profissional e explorar lugares que nunca fui.
Posso escolher o que fazer, falar, € mais pessoal, passional.
E quanto maior a distdncia com o personagem, mais chance
vocé tem de fazer uma boa composicao”, descreve.

FAMILIA

Mesmo discreta ao falar da vida pessoal Leticia demonstra
encantamento e orgulho ao falar dos filhos. Pedro, fruto
da sua relacao com o ator Marcelo Novaes, atuou no curta
metragem produzido pela mae, porém ainda nao sabe se
realmente quer seguir a carreira de ator. Mesmo assim,
a veia artistica o levou para a musica, Pedro é baterista da
banda Fuze.

Ja Stella, de quatro anos, filha do seu atual marido Lucas
Loureiro, apesar de acompanhar a mae em diversos
eventos ainda nao compreende o que a atriz representa
para muitas pessoas. “Esses dias levei ela a uma peca

Edypop, faz uma releitura pop de “Edipo Rei”, tragédia de Sfogues
Foto: Claudio Etwes

de teatro e um grupo de criancas veio ao meu encontro
falar comigo, achei aquilo tao legal. A Stella ndao gosta
de tirar fotos, mas nesse dia ela se aproximou para sair
junto. Em outra ocasiao ela chegou para uma pessoa que
estava préximo e disse minha mae ¢é atriz, isso é muito
engracado”, relembra.

SIMPLES RITUAL

Aos 42 anos Leticia esbanja beleza, mas assim como outras
mulheres a atriz precisa lidar com situacoes que somente
o sexo feminino passa. “Torco para que 0s ensaios ou
sessoes de fotos nao caiam quando estou de TPM, além de
transparecer no corpo oscilo demais durante este periodo.
Tomo 6leo de primula para aliviar a tensdo”, relata. Devido
a correria do dia a dia Leticia tem no banho o momento
que dedica para si. Além de beber muita 4gua e manter
uma rotina de exercicios que inclui aulas de balé, a atriz
aposta nos produtos naturais. “Procuro usar éleo de rosa
mosqueta porque geralmente os hidratantes nao tem a
mesma eficacia e com a pele clara a tendéncia é que seja
muito seca”, finaliza.
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: *_, i E)onh?cidos principalmente entre os praticantes de exercicios
£ z ‘!,‘h"s.i"i:bs para potencializar os resultados da malhacao,
-““-'.._':"_:;c—j"-suplementos nutricionais podem ser ingeridos por
TN el - o ™,

3 L qualquer pessoa. “Quando o individuo ndo é capaz de
2 f‘_ﬁ" ‘ ingerira quantidade de energia e /ou nutrientes suficientes,
30 © 8 : ‘#.em consequéncia de doencas pulmonares, renais, anorexia,
: ‘desnutricao, problemas gastrointestinais, cirurgias
abdominais ou cancer, e ainda idosos o uso do suplemento

: . érecomendado”, explica a Nutréloga, Jaqueline Coelho.

y Composto por micronutrientes - vitaminas e minerais -,
._":'--'-- * e/ou macronutrientes (carboidrato, proteina, gordural,
i quando consumidos em excesso podem causar disturbios
no organismo. Jaqueline alerta para o uso de suplementos
com proteinas utilizados na informalidade. “A maioria dos
praticantes de atividade fisica regular ndo necessitam de
suplementacao, apenas uma alimentacao equilibrada.
O uso do suplemento deve ser associado a uma boa
alimentacao, caso contrario além de nao produzir o efeito
desejado, pode ocasionar patologias, como a perda de massa
magra e lesoes”, exemplifica.

Antes de utilizar qualquer produto o ideal é consultar um
nutrélogo ou nutricionista para avaliar a necessidade e o
tipo de suplemento. A prescricdao ocorre apds avaliacao
dos habitos alimentares, a pratica de atividade fisica
(regularidade e intensidade), doencas que possam afetar
0 metabolismo e/ou a absorcdo de nutrientes e queixas
sugestiveis de deficiéncia nutricional.

INDICADOS PARA COMPLEMENTAR
A DIETA, 0S SUPLEMENTOS
ALIMENTARES PODEM SER
ENCONTRADOS EM FORMA

DE COMPRIMIDOS, CAPSULAS,
LiQuIDO OU PO

// Tipod de Suplementod

ENERGETICOS - Servem para fornecer energia ao atleta
durante o treino e sao compostos por carboidratos;

PROTEICOS - S3o produzidos a partir da proteina
encontrada no leite, ovo e soja;

COMPENSADORES - Sao calorias, proteinas, vitaminas
e minerais;

REPOSITORES - Conhecidos como isotonicos, tem como
objetivo repor a 4gua, sais minerais e a glicose, evitando
desidratacao provocada pela atividade fisica intensa.
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GAVETAS
antaro

A muitos anos o sistema de gavetas
vem entusiasmando usuarios e montadores

de méveis com sua tecnologia

comprovada. Agora, com antaro surge

uma linha para acrescentar novas possibilidades
de composicoes seja aberta ou com
compartimento fechado com

elemento de design lateral seja na cozinha,
banheiro, sala ou dormitorio. Com as

gavetas antaro podem ser realizadas

todas as aplicacoes.

7ol
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A FINGER ESTEVE

R EM BERLIM PARA
M ACOMPANHAR AS
NOVIDADES DA FEIRA
S QUE TROUXE COMO
N

DESTAQUE A

SUSTENTABILIDADE E 0 3D



Para garantir qualidade e inovacdo aos produtos é preciso
muito estudo e pesquisa de mercado. Observar as tendéncias
mundiais costuma ser um dos pontos que norteia o trabalho da
Finger na hora de elaborar colecdes e solucoes que atendam
as necessidades e desejos dos clientes. Para isso a equipe
embarcou para Berlim, em maio deste ano, e visitou a Feira
Internacional Interzum, evento que reuniu mais de 1500
expositores de 57 paises em quatro espacos diferenciados,

local por onde passaram mais de 57 mil pessoas de 143 paises.

Afeira trouxe como destaque a ideia da utilizacao de materiais
reciclados e produtos sustentaveis. O design de superficie
foi outro tema explorado e apresentou diferentes estruturas
em plastico. Enfase também para o uso da nanotecnologia

na concepcao de construcoes mais leves.

“0BSERVAR AS
TENDENCIAS
MUNDIAIS COSTUMA
SER UM DOS PONTOS
QUE NORTEIA

0 TRABALHO

DA FINGER

NA HORA

DE ELABORAR
COLECOES

E SOLUCOES”
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TENDENCIA

A VISAO DA FINGER

O arquiteto da Finger, André Menin esteve presente no evento
e apontou a questao do brilho e dos revestimentos em 3D
como os destaques da exposicdo. “Percebemos uma real
preocupacao com a questao da durabilidade do material. Mais
do que isso, a durabilidade do brilho. No mercado brasileiro
observamos que os processos de pintura convencionais dos
moveis sao realizados de forma simples, o que faz com que os
mesmos nao resistam ao uso. Ressalto a altissima aplicacao
de brilho através de ldminas industrializadas, compostas
por diversos tipos de polimeros, que garantem durabilidade.
Tal padrao mostra que a Finger, ao entregar produtos com
oito anos de garantia, estd no caminho de alcancar a precisao
do design alemao”, explica.

Tendéncia mundial a tecnologia 3D chamou a atencao
de André, que ficou impressionado no que diz respeito a
questdo sensorial dos produtos expostos. “Linhas sinuosas
e geométricas, criadas através de centros de usinagem,
foram os grandes protagonistas da feira. Agucaram as
ideias e proporcionou uma experiéncia diferenciada entre
usuarios e produto. Criar produtos funcionais e agradaveis
ao toque das maos esta entre o principal objetivo das areas
de desenvolvimento de produtos. Conseguimos isso com
materiais mais confortaveis, melhor acabamento e relevos

inusitados, por exemplo”, finaliza. *imagens divulgacdo Interzum 2015.

“PERCEBEMOS UMA
REAL PREOCUPACAQ
COM A QUESTAO

DA DURABILIDADE
DO MATERIAL.

MAIS DO QUE 1SS0,
A DURABILIDADE

DO BRILHO”




A Sofisticacao

“° Brilho

com a

Qualid

do LAMINADO

N Faceis de limpar.e com resisténcia superior, s Iaminados ‘C_om'f--

N\ acabamento brilhante da Formica®. séo desenvelvidos com

modernidade e diferenciacao para o revestimento dos seus movels

Foto: Gustavo Lourencao

SAC 0800 0193230

W\ matérias-primas provenientes de fontes controladas e antecipam.
L AN as tendéncias internacionais de design de mobiliario, garantmdo )
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3 | O conceito de Food

N 3 a | Truck iniciou em 1980,
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MODERNINHA

TENDENCIA ABSOLUTA, 0 FOOD TRUCK TRANSFORMA O CONCEITO DE COMIDA DE RUA.
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A conhecida “carrocinha de cachorro quente” ganhou status

nos Ultimos anos e passou a fazer parte dos planos de muitos
empreendedores. Com investimentos que variam entre 50
e 200 mil reais, e ideias que englobam muitos conceitos de
negocios, a moda ganhou destaque em S&do Paulo, porém
atualmente ja é possivel encontrar food trucks nas ruas do
Rio de Janeiro, Parana, Rio Grande do Sul, Bahia, Brasilia,
Minas Gerais, entre outros.

No Brasil a tendéncia ganhou forca principalmente pelo fato
de poder abrir um restaurante diferente sem a necessidade
de adquirir ponto comercial, além disso muitos consumidores
passaram a buscar os caminhoes para ter acesso a alimentos
mais sofisticados com precos acessiveis.

ESTILOSOS

O conceito de food truck vem dos Estados Unidos. L& o0 negdcio
iniciou na década de 1980, e surgiu para atender as pessoas
que tinham pouco tempo para almocar. A ideia se espalhou,
e além de provocar uma evolucao gastronémica impulsionou
a criatividade na elaboracao do design do veiculo.

A preocupacao com a divulgacao da marca levou as empresas
responsaveis pela montagem dos food trucks a fazerem
parcerias com profissionais que dao suporte no planejamento
estético. “Seja a adesivagem ou pintura, estar de acordo
com a proposta do que sera comercializado é uma forma
de chamar a atencao do publico”, destaca Carlos Alexandre
da Silva, proprietario da RCA Transformacoes Veiculares.

Com investimentos

que variam entre 50

e 200 mil reais, e ideias
que englobam muitos
conceitos de negocios,

a moda ganhou destaque
nas principais capitais.

No Brasil a moda ja invadiu muitos estados

Quanto a infraestrutura necessaria o veiculo precisa atender as
necessidades de preparacao e comercializacao dos alimentos,
segundo as exigéncias da Agéncia Nacional de Vigilancia
Sanitaria (Anvisal, prefeitura da cidade, Departamento
Nacional de Transito (Denatran), Departamento Estadual
de Transito (Detran), e o Inmetro. “A legislacdo ainda difere
para cada estado, por isso é importante realizar uma boa
pesquisa”, ressalta Carlos.

O uso das redes sociais ajudou muito a alavancar o cresci-
mento do setor que passou a oferecer diversas opcoes entre
alimentacao saudavel, fast-food, e comidas regionais, o que
também possibilita o turismo.

Y L
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Conhecida como capital da moda na Alemanha,
DUSSELDOREF ¢ um dos centros industriais

e culturais mais renomados do vale do rio Reno.
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DEVIDO AOS MAIS DE 250
BARES E RESTAURANTES,
CONCENTRADOS EM TKM
DE EXTENSAQ DE RUA,
DUSSELDORF RECEBEU %

0 TITULO DE "MAIOR |
BALCAO DE CERVEJA DO
MUNDO".

Construcoes histdricas mescladas com modernas obras
identificam Diisseldorf, capital do estado de Nord-Rhein
Westphalia, localizada no centro-oeste da Alemanha. Apds
sofrer com os bombardeios da Segunda Guerra Mundial,
a cidade foi praticamente reconstruida, e atualmente,
ocupa um novo status internacional, pois além de abrigar
importantes marcas como Chanel e Prada, sedia grandes

feiras no ramo do vestuario e calcados.

Antes mesmo da guerra, Disseldorf ja era considerada
ponto de encontro comercial para negociacoes e feiras.
A rua Konigsalle ou apenas K&, como é chamada pelos
habitantes,éumdosmotivospelosquaisacidadeémarcada
por tal caracteristica. Aberta no século 19, as margens do

antigo fosso da cidade, concentra lojas luxuosas, casas

de alta costura, shopping centers, além

de bares e restaurantes. As arvores do
tipo platanaceas ddo um ar romantico
para a rua. Na cidade também estao
instaladas empresa multinacionais, a
maioria concentradas em arranha-céus

que chamam a atencao pela arquitetura.

Altstadt ou literalmente “cidade velha”
foi o local mais atingido pela guerra,
porém sua reconstrucao preservou sua

arquitetura original.
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Entre os monumentos preservados estdao algumas casas

como a Rathaus (prefeitura), construida no estilo gético

entre 1570 e 1573.

Devido aos mais de 250 bares e restaurantes, concentrados
em Tkm de extensdo de rua, Disseldorf recebeu o titulo
de “maior balcio de cerveja do mundo”. A bebida também
é motivo de rivalidade com a cidade vizinha Colonia que
serve a Kalsch, cerveja clara e de sabor delicado; contra
a Alt Bier, conhecida antigamente como Dussel, apresenta

coloracao escura e alta fermentacao.



Um dos destinos prediletos entre os tu-

ristas estd o calcadao que beira o Rio
Reno, na Rheinufer - Promenade. Para
o publico infantil o zooldgico aquatico,
Aquazoo ¢ diversdo garantida. Com vas-
tas opcoes culturais a cidade oferece cen-
tros e instituicoes aos amantes das artes
como o Palacio da Cultura de Ehrenfeld
(Kunstpalast am Ehrenfeld), a Academia
de Arte e os dois museus batizados de
K20 e K21, centros que se dedicam a co-

lecoes de obras dos séculos 20 e 21.

// DUSSELDORFconcentrauma

F | N G E R grande quantidade de japoneses,
mais de sete mil residem na cidade,

| N D | CA formando a maior colénia nipbnica no
pais. Além da cultura e comida tipica,
construiram um templo e uma escola
que segue as tradicoes do pais oriental.

UM DOS DESTINOS
PREDILETOS ENTRE
0S TURISTAS ESTA
0 CALCADAD QUE
BEIRA 0 RIO REND,
NA RHEINUFER -
PROMENADE.



COMPORTAMENTO

COM UM NUMERO CADA VEZ MAIOR
DE ADEPTOS DA ALIMENTACAQ
SAUDAVEL CULTIVAR UMA
HORTA EM CASA PODE SER UMA
ALTERNATIVA PRAZEROSA.
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Espaco ndo é problema para aqueles que tem interesse
em cultivar uma horta. Seja na varanda, na marquise ou no
quintal, o fato é que o contato com a natureza traz beneficios
para saude, além da economia com feiras e supermercados.
Mais saudaveis e livres de agrotdxicos, esses alimentos
também protegem o meio ambiente que deixara de receber
produtos quimicos, além disso a iniciativa explora de forma
sustentavel recursos naturais como solo e dgua.

Para pequenos espacos opte pelo uso de vasos ou jardinei-
ras que podem ser adaptados as paredes, fazendo com que
o ambiente fique mais bonito e agradavel. A criatividade
é livre: tubos de PVC, garrafas pet, e até mesmo caixotes
de madeira também podem ser utilizados. Assim como o
local, outros recursos precisam ser considerados antes de
pensar em ter uma horta:

C&/"u?/ - por ser determinante na adaptacao de algu-

mas espécies deve ser levado em consideracao. As estacdes,
temperatura e volume de chuva precisam ser verificados
e servem de base para montar um calendario de plantio.

LM dﬂ/ M - a instalacado tem que es-

tar acessivel para receber a manutencao necessaria. O sol
é importante, plantas e verduras necessitam de quatro horas
de exposicao por dia. Mesmo as mais resistentes ao vento
precisam estar protegidas do fendmeno para ndo compro-
meter o desenvolvimento.
»_ o

- Na hora de comprar mudas e sementes
é preciso verificar o tipo de tratamento e o ciclo de crescimento
de cada espécie.

Md@ na madda - o cultivo de ervas e temperos é
bastante indicado na falta de espaco. Algumas espécies podem
ser plantadas no mesmo lugar desde que tenham as mesmas
caracteristicas e o recipiente permita que crescam saudaveis.
A hortela e salsinha possuem raizes invasoras que destroem
outras espécies, por isso precisam ficar sozinhas. Misturas
como alecrim, tomilho e salvia; manjericao, anis, carqueja
e salvia; e manjericao, manjerona e cebolinha combinam.

W&Mwm
em calda:

1. ESCOLHA UM VASO COM FUROS;

2. ENCHA UM TERCO DO VASO COM BRITA
0U PO DE BRITA, PARA A DRENAGEM;

3. COLOQUE UMA MISTURA DE DUAS PARTES

DE TERRA, UMA PARTE DE COMPOSTO ORGANICO
E UMA PARTE DE HUMUS ATE A BORDA DO VASO:
4. ESPALHE UM POUCO DE AREIA:

b. PLANTE AS MUDAS.
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Combinar o prato servido a bebida
personaliza e mostra aos convidados o
cuidado que foi tomado durante a elabo-
racao do evento. O ato de harmonizar
vinhos e espumantes a variados tipos
de comidas esta ao alcance todos, basta
compreender pontos que diferenciam
as bebidas.

0 sommelier Mauricio Roloff explica
que a principal diferenca esta na elabo-
racdo de ambas. “A fermentacao da
uva gera dois resultados: alcool e gas
carbonico. No caso dos vinhos esse gas
¢é dispensado. Nos espumantes ele é
preso nas garrafas, fato que diferencia
os espumantes. Entretanto vale lembrar
que todo espumante também é um vinho,
s6 que com bolhas. Os vinhos sem bolhas
sao chamamos de tranquilos”.

A associacao natural entre espumantes
e o glamour das festas nao pode ser
relacionada ao nivel de sofisticacao,

SEJA EM UMA COMEMORACAQ ESPECIAL, VIRADA

DE ANO, A ELEGANCIA E SOFISTICAGAO DOS VINHOS
E ESPUMANTES ESTAO SEMPRE PRESENTES PARA
DEIXAR O MOMENTO MAIS AGRADAVEL

ja que nao existe uma hierarquia. "0 que
define é a categoria do produto ou seja
apenas o rétulo”, destaca Mauricio. “Por
exemplo, hd os Champagnes, elaborados
na regiao de Champagne, na Franca. Eles
podem ser considerados mais sofistica-
dos do que grande parte dos vinhos tintos
e brancos. Ao mesmo tempo existem
vinhos que ultrapassam os Champagnes
nessa escala de refinamento. Ou seja,
nao existe tal classificacao”, ilustra.

A HARMONIZACAQ

O primeiro ponto a ser considerado é em
relacao ao peso do vinho e da comida.
Pratos mais pesados, no caso gorduro-
sos, de sabor marcante, com reducao
de molhos, de longo cozimento, pedem
vinhos mais encorpados. Receitas mais
leves como grelhados, saladas, petiscos
de coquetel, funcionam igualmente com
rétulos leves. “Nao é a cor do vinho que
determina se ele é leve ou pesado. Geral-
mente os tintos sao mais encorpados do

que os brancos. E quanto ao espumante
o diferencial esta na sua efervescéncia.
As bolhas deixam a bebida leve que com-
binada a acidez natural ajuda a quebrar
elementos mais pesados da comida, por
isso sao considerados coringas quando
falamos sobre harmonizacao”, ressalta.
E assim como o tipo de comida a estacao
influencia diretamente. “Vinhos brancos
e espumantes combinam com verao e
as altas temperaturas, e os tintos tém
mais a cara do inverno”, completa.

MERCADO PROMISSOR

0 espumante esta entre as categorias de
vinhos que mais cresce em relacao ao
consumo. “Em comparacdo aos tintos e
brancos eles ainda tem pouca represen-
tacao, mas certamente os espumantes
deixaram de ser degustados apenas em
festas e hoje fazem parte de happy hours,
baladas, enfim, de qualquer momento
do dia a dia”, finaliza.



TECNOLOGIA
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Apesar de lembrar um brinquedo de controle remoto, os

SURGIDOS COMO ARMAS DE
GUERRA, 0S DRONES INVADIRAM
0 UNIVERSO EMPRESARIAL E
VEM MOVIMENTANDO DIVERSOS
SETORES DA ECONOMIA
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drones sdo conhecidos formalmente como Veiculos Aéreos
nao Tripulados (VANTs). O uso da aeronave ganhou forca nos
Ultimos anos, principalmente porque, em geral, sdo utilizadas
para realizar tarefas arriscadas ao ser humano ou como ferra-
mentas para trabalhos que ninguém quer realizar. Areas como
comeércio, logistica, prestacdo de servicos e agricultura vem
utilizando o aparelho como forma de alavancar os negdcios.



Segundo dados da consultoria americana Teal Group, es-
pecializada na industria aeroespacial, em 2013, o uso dos
drones movimentou US$ 5,2 bilhdes em todo o mundo,
em 10 anos a estimativa é que esse mercado atinja cerca de
US$ 11,2 bilhdes.

Kelen Vivaldini, pesquisadora do Instituto de Ciéncias Ma-
tematicas e de Computacao (ICMC] da Universidade de
Sao Paulo (USP), explica que a aeronave pode ser controlada
remotamente ou voar autonomamente (sem operador humano)
através de um planejamento de vdo controlado por software.

MULTIUSO

Com os recentes avancos da tecnologia no desenvolvimen-
to de softwares, materiais mais leves, sistemas globais de
navegacao, avancados links computacionais, sofisticados
sensores e a miniaturizacao motivam a criacao de novos
modelos. “Fato que esta levando a ampliacdo das pes-
quisas cientificas em ambientes agricolas; em florestas,
na deteccao de incéndios, monitoramento e mudanca
dentro das florestas e para inspecao entre fronteiras;
em situacoes de alto risco para o ser humano; e em areas
inacessiveis (zonas montanhosas e desérticas, florestas
densas, planicies de inundacao, zonas com terremotos
e zonas com acidentes)”, finaliza.

Atualmente, os drones também estdo sendo adotados por
fotdgrafos e cinegrafistas como suporte para cameras
com o objetivo de fazer imagens aéreas de casamentos,
atividades esportivas e outras festividades.

“Os drones proporcionam baixo custo de aquisicdo de dados
e alta qualidade nos dados adquiridos, quando comparada
a uma aeronave tripulada ou um satélite para os mesmos
fins”, explica.

No Brasil, a tecnologia vem sendo altamente requisitada
nos campos. ‘0 uso do aparelho permite mapear o plantio
e com as imagens obtidas é possivel determinar a biomassa
e crescimento das plantas, localizar colheitas, e ainda a de-
tectar patologias”, exemplifica.

REGULAMENTACAQ

De acordo com a legislacao brasileira, os drones sao
classificados como aeromodelos. Para a sua utilizacao é
necessario fazer uma solicitacao para a Agéncia Nacional
de Aviacao Civil (ANAC), e aos demais 6rgaos governa-
mentais. Existem dois tipos de solicitacoes a AIC e a CAVE,
que respectivamente correspondem a uso comercial e

experimental em universidades, instituicoes e pesquisas.
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INDICADA PELA ARQUITETA KARLA AZEVEDO,
A CLIENTE VIVIANE BARBOSA PEREIRA DA SILVA,
DE RECIFE (PE), PROCUROU A FINGER DE BOA VIAGEM
PARA MONTAR SUA LOJA E ESCRITORIO.
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Em ambos os projetos a funcionalidade, ergonomia e a es-

tética uniram-se a personalidade e desejos da cliente. "De
acordo com o produto comercializado, no caso o jeans, usei
como conceito a rusticidade, o que leva a pensar no basico.
[luminacao marcante e disposicao das pecas para melhor
observacao do cliente foram questoes pensadas com muito
cuidado”, explica Karla.

No caso do escritdrio a ideia central foi reunir no mesmo
ambiente design personalizado e aconchegante. “A Viviane
costuma receber representantes de grandes marcas do Brasil,
para isso projetamos um espaco Unico no qual as pessoas se
sentissem bem-vindas”, conclui a arquiteta.

0 que a levou a optar pela Finger?

Recebi a indicacao da minha arquiteta Karla Azevedo e o que
me chamou a atencao foi a qualidade dos produtos, bem como
o custo dos mesmos.

Como foi o atendimento na loja?

Excelente. Com certeza ir a uma loja e ser atendida pelo
dono é um diferencial, além de credibilidade, o fato me fez
confiar na marca.

Viviane Barbosa Pereira da Silva (esq.]
e Karla Azevedo [dir]

Como foi desenvolvido o projeto (quais as suas prioridades
e como elas foram atendidas pelo arquiteto e pela Finger)?
Todas as prioridades foram atendidas, e o melhor, com toda
a atencao que um cliente merece. Orcamento flexivel e ain-
da apresentacao de varias opcoes de projeto para atender
o custo beneficio.

Em sua opinido, quais os diferenciais da Finger?

Destaco o design dos mdveis, a atencao destinada pela con-
sultora, a transparéncia dos orcamentos, precos justos e o
otimo atendimento.

De que forma o projeto da Finger atendeu as suas
necessidades nos ambientes adquiridos?

Os ambientes ficaram bonitos, requintados e sutis. Tudo foi
muito bem planejado para dar um ar de leveza. Adorei e com
certeza indicarei a Finger Boa Viagem.




PALAVRADOCLIENTE

Ronei Weber - Diretor Presidente
Kathryn Lara Weber - Diretora Executiv

A SEDE DA SMALLSOFT TECNOLOGIA, EMPRESA
COM MAIS DE 10 ANOS, FEZ A SUA SEDE NOVA COM
w0 A FINGER DE CONCORDIA [SC). ESTA DE CARA NOVA.
KATHRYN LARA WEBER (DIRETORA EXECUTIVA)
TID A ¢ RoNe WEBER (0IRET0R PRESIDENTE DA
EMPRESA) ACOMPANHARAM AS MUDANCAS QUE
TIVERAM A ORIENTACAD DA FINGER EM TODA
A COMPOSICEO DO PROJETO.

(

GARA
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0 que a levou a optar pela Finger?
A confianca em relacao a pontos como: tecnologia utilizada,

prazos de entrega, atendimento diferenciado, responsabili-
dade com a qualidade e a inovacao entregue a cada produto.

Como foi o atendimento na loja?
Com muita simpatia, presteza e sempre focados em a aten-
der as nossas necessidades.

Como foi desenvolvido o projeto (quais as suas prio-
ridades e como elas foram atendidas pelo arquiteto e
pela Finger)?

Empresa com mais de 10 anos, fez a sua sede nova com
a Finger de Concérdia (SC). Todas as expectativas foram
atendidas com agilidade. Tinhamos como prioridade pro-
porcionar conforto e bem-estar aos colaboradores, e mais
do que isso o projeto trouxe muito requinte aos ambientes.

Em sua opinido, quais os diferenciais da Finger?
Sem duvida o atendimento, a equipe planejou e executou
cada etapa do projeto sempre com muita atencao e presteza.

De que forma o projeto da Finger atendeu as suas neces-
sidades nos ambientes adquiridos?

Da melhor forma possivel. A Finger conseguiu compreender
o significado e a importancia dos ambientes da Smallsoft,
e soube traduzir isso para os maveis, ajudando a construir
desta maneira, salas com boa disposicao, enfim uma sede
perfeita aos olhos de toda a equipe.



PALAVRADOCLIENTE

Roberta Benguella Vilhegas

UM SONHO FOI 0 PONTO DE PARTIDA
PARA A CRIACAQ DA CLINICA ESTETICA
DA ROBERTA BENGUELLA VILHEGAS,
REAL ADO DE LUCAS DO RIO VERDE (MT). A QUALIDADE
F A PRECISAD ALEMA FORAM AS PRINCIPAIS
CARACTERISTICAS QUE LEVARAM A CLIENTE
A OPTAR PELA FINGER.
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0 que a levou a optar pela Finger?
Optei pela Finger, devido a qualidade, design e idoneida-
de da empresa.

Como foi o0 atendimento na loja?
Excelente. Todos demonstraram muita afeicao, gentileza
e preocupacao com cada detalhe do projeto.

Como foi desenvolvido o projeto (quais as suas prio-
ridades e como elas foram atendidas pelo arquiteto
e pela Finger)?

O projeto foi desenvolvido a partir de um sonho que eu
tinha. Queria uma clinica com espaco aconchegante, bo-
nito e elegante, que atendesse as necessidades e prio-
ridades dos meus pacientes, clientes e amigos. Juntos
conseguimos desenvolver cada etapa ajustando meu so-
nho com a disponibilidade do espaco.

Em sua opinido, quais os diferenciais da Finger?
Respeito, responsabilidade, humildade e comprometi-
mento com o cliente.

De que forma o projeto da Finger atendeu as suas ne-
cessidades nos ambientes adquiridos?

A equipe procurou sempre entender minhas vontades
e necessidades para cada ambiente, de tal forma, que
desde o primeiro contato nos acertamos. Amei o resul-
tado de cada detalhe.
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PALAVRADOCLIENTE

PATRICIA ATHAYDE FIRMIANO (UERIA UM
APARTAMENTO ACONCHEGANTE PARA CURTIR A
FAMILIA E RECEBER 0S AMIGOS. COM A AJUDA
DA EQUIPE DA FINGER CUIABA (MT), ENCONTROU
ELEMENTOS PARA ATENDER SEUS DESEJOS.

Patricia Athayde Firmiano

RECANTO (2 hew cHn

Arquiteta Licia Galvao (www.luciagalvao.com.br]
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0 que o levou a optar pela Finger?
A qualidade e o comprometimento da marca em entregar
uma boa experiéncia com a marca e produtos.

Como foi o atendimento na loja?
Otimo. Vendedor e demais membros da equipe muito aten-
ciosos e disponiveis.

Como foi desenvolvido o projeto (quais as suas
prioridades e como elas foram atendidas pelo arquiteto
e pela Finger)?

A ideia era produzir um projeto contemporaneo com
materiais modernos. Diante desta proposta todos os
pontos elencados como prioridade foram atendidos com
atencao e habilidade.

Em sua opinido, quais os diferenciais da Finger?
O grande diferencial da Finger é a qualidade do acabamento

dos produtos entregues. Soma-se a isso o design moderno
e a pontualidade em relacdo a entrega.

De que forma o projeto da Finger atendeu as suas
necessidades nos ambientes adquiridos?

A'integracao entre os profissionais da Finger permitiu criar
ambientes funcionais, elegantes que atenderam minhas
necessidades conforme solicitado no projeto.



INAUGURACOESESHOWROOMS

NOVA FINGER EM CAMPINA GRANDE (PB)

CAMPINA GRANDE GANHOU UMA LINDA LOJA FINGER,
CHEIA DE CHARME, OUSADIA E O MAIS PURO DESIGN EUROPEU.
UMA VERDADEIRA INSPIRACAQ PARA 0S CLIENTES.
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Av. Dr. Elpidio de Almeida, 320 - Catole
(83) 3065.2020
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INAUGURACAOGUARAPUAVA

AINDA MAIS PRECISAQ ALEMA
NA LOJA DE GUARAPUAVA (PR)

Av. Prefeito Moacir Jilio Silvestri, 984
(42] 3623.9469
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Em pé da esquerda
para a direita:

Alex Pedroso,
Juliano Ribas,
Everton Franca,
Alessandro Campos,
Juliano Garcia,
Mbnica Santos
Sentadas:

Cleide Garcia,

Luci Dalmolin Zanchetta,
Fabiane Teleginski

GUARAPUAVA CELEBROU A REINAGURACAQ DE MAIS UMA VERDADEIRA
REFERENCIA DE DESIGN NA CIDADE. A NOVA LOJA FINGER,
AGORA TOTALEMENTE REPAGINADA, ESTA REPLETA DE IDEIAS
INSPIRADORAS DE NOSSOS PROJETISTAS E ARQUITETOS. AQUI 0S
CLIENTES PODEM SONHAR COM SEUS ESPACOS E VISUALIZAR O MELHOR

(UE 0 DESIGN EUROPEU PODE OFERECER EM SEUS AMBIENTES.
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INAUGURACAOCASAFORTE

CASAS FORTE RECEBEU UM BANHO DE NOVIDADES
COM 0 NOVO SHOWROOM DA FINGER.TEXTURAS,

COM NDV‘ DAD ES FORMATOS E NOVAS IDEIAS AGORA ESTAQ
A DISPOSICAD DOS NOSSOS CLIENTES.

Av. Dezessete de Agosto, 863
Casa Forte
(81) 3034.1449

54



Na Duratex, respeito é matéria-prima.

Madeira de respeito tem qualidade inquestionavel: a Duratex é uma empresa lider no Brasil e a maior produtora
de painéis de madeira industrializada e pisos laminados do hemisfério sul. Madeira de respeito é certificada: foi uma
das primeiras empresas na América Latina a receber o FSC, um reconhecimento as suas praticas responsaveis.
Madeira de respeito tem sempre uma novidade: painéis com protecdo antibacteriana, pisos com encaixes perfeitos
e instalacao hiperfacil, por exemplo. Respeito pela madeira é fazer tudo isso de maneira sustentavel e ecolégica. A Duratex
é a combinacdo de todas essas coisas. E pode ter certeza: a gente é assim ndo é de hoje, e vai ser assim para sempre.

FSC

www.fsc.org
FSC*® C003088

\ ?\6 4
duratexqd
www.duratex-madeira.com.br - 0800 770 3872

n DuratexPaineis B blog.duratexpaineis.com.br

DPZ



INAUGURACAOCHAPECO

CELEBRANDO 0 DESIGN
:V C'lAPECO [SCJ UM VERDADEIRO SHOW DE

SURPREENDERAM 0S CLIENTES
DA LOJA DE CHAPECO,
MOSTRANDO MAIS UMA VEZ

A CAPACIDADE CRIATIVA DA
FINGER E SEUS PARCEIROS.

Da esquerda -

para a Direita: | < |
Diego Pertile, "
John Lenon, |8
Anténio Carlos, | =
Marciel Henrique Fuchs, | S
Raquel Collin, |

Mariana Francischina, &
Alucir Demarco,
Carine Barcarol,

Renan Assuncdo,
Jodo Sabino, =

B

Rovani Lorenzzon

Av. Getdlio Dorneles Vargas, 1617 :
Centro y
(49) 3316.4445 Bl
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O COMPLEMENTO
PERFEITO PARA SEU
MOVEL PLANEJADO,




MAIS DESIGN COM 0 NOVO
SHOWROOM DE NATAL (RN)




¥ — _:—=—_!

] conteca [S)
- A NOVA
iA J| COLECAO

Ad | =
o/

ESSENZ

LINDA, ELEGANTE E CHEIA DE NOVIDADES.
ASSIM E A NOVA FINGER EM NATAL, COM
ESPACOS MODERNOS E MUITA OUSADIA
NOS AMBIENTES. LUGAR PERFEITO PARA
05 CLIENTES SE INSPIRAREM E COLOCAREM
SUAS IDEIAS PARA'NOSSA EQUIPE,

QUE ESTA PRONTA PARA ATENDE-LOS.
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INAUGURACAOSINOP
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' Avenida dos Tarumas, 1224
| Setor Res.Sul
r | (66] 3515.6620

Da esquerda para a direita: Pedro Lucio, Rodrigo Quissini, Soliane Landi, ltamar Gonsalves, Rovani Lorenzzon, Eugenio Nicaretta e Daiane Nicaretta



INAUGURACOESESHOWROOMS

DESIGN ARRQJADO
EM ARCOVERDE (PE]

0 NOVO SHOWROOM DA FINGER ARCOVERDE VAI SURPREENDER
“““ ‘ SIEPARCEIROSHCOM IDEIAS ARROJADAS
STO DO DESIGN EUROPEU.

.........

Finger Arcoverde - Av. José Magalhdes Franca, 99 - Centro
(87] 3822.2201
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publivar/on

DESIGN EUROPEU, PRECISAO ALEMA
E BRONZE DO PGQP.

Com o talento, dedicacao e comprometimento de seus colaboradores, a Finger conquistou a Medalha de Bronze
no Programa Ga_ﬁcho de Qualidade e Produtividade, que ha 20 anos premia os melhores exemplos de gestao

e competitividade do Rio Grande do Sul e.que trazem melhoria da qualidade de vida para todos.

Qualidade RS

. ' . F l 0 design
i 1 europeu com
da precisao
PGQP @ Méveis Plancjados | alema.



Vocé planeja

0 ambiente, a mobilia
e a decoracao.

Por que ndo planejar
a forma de
pagamento também?

Parcelamento Santander:

vocé monta as parcelas e o prazo do seu jeito.
Com a gente, vocé tem flexibilidade total para
montar o plano de pagamento do seu projeto.
E nem precisa ser correntista.

Procure nossas lojas parceiras e faga sua proposta.

)[ santanderfinanciamentos.com.br

FINANCIAMENTOS

Central de Atendimento Santander Financiamentos: 4004-9090, Mo

para capitais e regioes metropolitanas, ou 0800-772-9090, para demais localidades ot . .
(de segunda a sexta-feira, das 8h as 20h, exceto feriados). // S unl_ banco para suas ideias
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