0 DESIGN DOS SENTIDOS

NOVAS
| TEXTURASE

PADRONAGENS
QUE CRIAM
~ AMBIENTES
7" UNICOS



WWW,FINGER.IND.BR

MAIS UMA EXCLUSIVIDADE DOS ALEMAES: )
MADEIRA MACICA PARA CRIAR AMBIENTES UNICOS,

O design

europeu com

a precisao

alema.
Moveis Planejados

LINHA VENEN. MADEIRA MACICA, CERTIFICADA E PROVENIENTE DE REFLORESTAMENTO.




INDICE

//08
/12

/18
//22

/126

/128

FEIRA DE
COLONIA

LANCAMENTOS
FINGER

RUNNING E SAUDE

POR QUE 0OS
CELULARES SAO
MAIS IMPORTANTES
QUE AS CARTEIRAS
HOJE EM DIA?

0S HOTEIS
DESIGN QUE SAO
DESEJADOS AO
REDOR DO MUNDO

QUEMFAZOQUE:

//32

/137

/142

O QUE OS CLIENTES
FALAM DA FINGER

UM GUIA SOBRE
MUNIQUE, A TERRA
DA OKTOBERFEST

/1438

/54

//58

URBANISMO.
PROPOSTAS PARA
DEIXAR AS CIDADES
BRASILEIRAS

MAIS BONITAS

E SUSTENTAVEIS

SANTA ROSA AGORA
TAMBEM TEM UMA
LOJA FINGER

Ano IlIl Numero 11 - A revista Finger € uma publicacdo da Finger Méveis Planejados, com distribuicdo dirigida e gratuita.
Conselho Editorial: André Menin, André Tavares, Edson Finger, Paulo S&, Pedro Lauri Finger. Editora: Milena Fischer DRT/RS 9173
Textos: Milena Fischer, Bruna Paulin e Bianca Sirena - Revisado conforme o Novo Acordo Ortogréfico da Lingua Portuguesa, que
vigora desde 1° de janeiro de 2009. Os artigos e opinides aqui expressos n&o refletem necessariamente a opinido da empresa.

Finger Méveis Planejados: Rodovia RS 404 - KM 04 Distrito Industrial Sarandi -
Fone 55 (54) 3361.2199 - www.finger.ind.br

Rio Grande do Sul - Brasil - CEP 99560-000

Tiragem: 10.000 exemplares - Impressao: Gréafica Serafinense - Projeto Grafico e Conceito: Publivar ON Comunicacéo
Antncio e Atendimento ao Leitor: comercial@finger.ind.br

is do que nunca, as tendéncias de
comportamento, que sempre tiveram influéncia na moda,
chegam ao design de interiores. Essa macrotendéncia mundial
ficou evidente na Ultima edicdo da Feira de Col6nia (Alemanha) e,
como ndo poderia deixar de ser, estd presente aos lancamentos
de 2011 da Finger. Texturas que lembram tecidos - como o
denim, fcone da moda nas Ultimas décadas -, couro e madeira
compdem 0s novos acabamentos dos méveis planejados. Nesta
edicdo, apresentamos essas e outras novidades que a Finger
desenvolveu para 2011.
A paixdo das pessoas pelos pequenos aparelhos tecnoldgicos
que estdo revolucionando o dia a dia também ¢é assunto da
revista — vocé vai saber como um tablet ou um smartphone
pode ser extremamente Util na organizacdo de suas tarefas. O
bem-estar também estd na nossa pauta: mais de 4 milhGes de
pessoas praticam corrida no Brasil, e o numero cresce a cada
dia. A paixdo pela prética tem uma explicacdo simples e tem
transformado o cendrio dos parques e ruas das cidades em
grandes pistas de corrida.
Alinhada com a responsabilidade de sermos sustentdveis, a
Finger levanta um debate importante na matéria que aborda a
nova arquitetura das metrdpoles - que avanca, principalmente,
em S&o Paulo. Prédios com grandes janeldes (aumentando
a luminosidade e evitando o consumo de energia elétrica),
materiais construtivos reutilizados, linhas que conversam com
a vizinhanca. Que arquitetura é essa que, silenciosamente, esta
surgindo entre os grandes arranha-céus? Por falar em arquitetura
inovadora, o perfil desta edicdo é de Mies van der Rohe (1886-
1969), arquiteto alem&o naturalizado americano que cunhou
a frase (e o estilo de vida) “menos é mais”. Em um mundo de
excessos, em que precisamos reciclar e rever nossos habitos de
vida, o que importa, definitivamente, estd nos detalhes.
Boa leitura,
Milena Fischer
Editora



PALAVRADAFINGER

uito tem se ouvido falar sobre
inovacdo e a necessidade de se criar ideias e projetos
inovadores. A palavra é derivada do latim innovatio e
se refere, em verdade, a um método criado e que pouco
se parece com padrées anteriores. E esse sentido
essencial de inovar que praticamos na Finger, desde
sempre. Desenhar métodos e projetos que superam
seus antecessores em qualidade e eficdcia, unindo
design e tecnologia. Querer novos desafios ao ponto de
buscé-los no dia a dia.

Essa é uma viséo exercitada na Finger ao longo
desses mais de trinta anos: crescer no ritmo das
mudancas, da evolucdo tecnoldgica, da globalizacdo
e, principalmente, ir ao encontro dos desejos e
necessidades dos consumidores brasileiros. Esse é o
nosso cenario na busca da competitividade, inovacdo
e do crescimento sustentdavel. A Finger investe,
constantemente, na diferenciacdo de produtos e
padrdes, além de pesquisa e desenvolvimento para a
criacdo de valor, proporcionando aos nossos clientes
ambientes Unicos.

Na Finger, acreditamos na capacidade de
inovar como elemento importante ao reforco da
competitividade, pois sabemos que ndo basta apenas
fazer bem, é preciso também fazer diferente. E preciso
buscar o que é Unico, diferenciado e altamente eficiente
para satisfazer as necessidades e expectativas do nosso
pUblico consumidor. Para que esses desejos se tornem
realidade, a cada dia, investimos constantemente no
nosso parque fabril. Hoje, a Finger é uma das raras
empresas do setor que oferecem ao mercado uma
drea com o que ha de mais moderno em usinagem.
Esses avancos permitiram, por exemplo, a criacdo da
linha Kurve, levando as formas curvas para os maéveis e
paineis.

A Finger também tem inovado em
materiais - oferecendo com exclusividade, na
linha Venen, madeira macica e certificada pelo
FSC, a partir da qual s&o produzidos painéis e
tamponamentos para ambientes verdadeiramente
Unicos. A partir desse més, também estaremos
trazendo dezessete novos padrées, em sua maioria
exclusiva, permitindo que cada cliente possa perso-
nalizar ainda mais seus ambientes.

Este é o pensamento da Finger: inovar sempre,
buscando ser cada vez mais competitiva, com a Unica
intencdo de garantir a completa satisfacdo de seus
clientes.

Edson Finger
Diretor Executivo
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A PAIXAO DOS ALEMAES PELO DESIGN REFLETE

A TRADIGAO DO PAIS EM INOVACAD, DESIGN E
TECNOLOGIA, TORNANDO A FEIRA DE COLONIA UM
DOS ACONTECIMENTOS MAIS RELEVANTES DA AREA.

hrn

Mais de 110 mil mdveis
expostos — sendo 33 mil
inéditos e inovadores. Os
numeros atestam o que o
slogan da Feira de Col6nia,
realizada na Alemanha,
sugere: o lugar da inovacdo

e dos negdcios. A indus-

tria de moéveis alema
é a mais expressiva da
Europa - no Ultimo ano
foi alcancado um volume
de vendas total de 18,3
bilhdes de euros. Dentro
desse cendrio, a indUstria
moveleira da Alemanha
registra mil empresas e 88
mil trabalhadores diretos.
A paixdo dos alem&es pelo
design reflete a tradicdo do
pals em inovacdo, design
e tecnologia, tornando a
Feira de Col6nia um dos

acontecimentos mais rele-

vantes da drea. Durante
cinco dias, o evento recebeu
138 mil visitantes de 128

pafses, além de 1213
expositores de 48 paises. As
linhas de mdveis lancadas
em Col6nia chegam ao
consumidor final apoiadas
nas grandes tendéncias
apresentadas durante a
feira. Confiraquais sdo elas:

TECIDOS DE DECORAGAO:

As  cores lisas, com
destaque para o branco,
ainda predominam, mas
listras coloridas e desenhos
abstratos seguem como

cologne

g

Tendéncia de cores
guentes e patchwork
| apareceram muito
na feira.



ESPECIALCOLONIA

0 PAPEL DA SUSTENTABILIDADE E INDISCUTIVEL,
A MADEIRA SUSTENTAVEL VOLTA A GANHAR
LUGAR DE DESTAQUE E 0S AMBIENTES
MINIMALISTAS SEGUEM NA MODA.

opcdes de uso para realcar
detalhes de mdveis e
ambientes.

ILUMINACAO:

A tecnologia do LED
chegou ao seu expoente.
A maioria dos armarios
e painéis estd sendo
equipada com essa
tecnologia de iluminacdo
sustentavel, que reduz o
gasto de energia.

SUSTENTABILIDADE:

Seu papel é indiscutivel.
A madeira volta a ganhar
lugar de destaque nas
linhas apresentadas, tanto
na estrutura como nos
detalhes de acabamento
- com o desenvolvimento
da producdo sustentavel
da matéria-prima (madeira
certificada).

ESPACOS COMPACTOS:

A Feira de Colbnia
apresentou as tendéncias
de consumo e decoracdo
dos consumidores jo-
vens, que gostam de
inovacdo, novidades e que
usualmente moram em
imdveis compactos.
Solucdes planejadas, in-
teligentes e modernas
sdo o grande destaque,
promovendo o apro-
veitamento total dos
espacos. Surge dal a
variedade de cores, aca-
bamentos e estilos das
novas linhas de modveis
planejados.

CONTRASTES:

As tendéncias mais quentes
na decoracdo de interiores
apontamparaaimportancia
do papel da cor na criacdo
de prateleiras e estantes.

Os ambientes minima-

listas, com predominio de
preto e branco, seguem
na moda, mas marcam
presenca as superficies

coloridas, opacas ou relu-

zentes, em tons quentes,
variando do creme ao

marrom-escuro, com for-

te presenca de texturas
variadas  inspiradas na
moda — como couro, jeans
e camurca. Em contraste
com as linhas retas de soféas
e cadeiras modernos, 0s
designers estdo investindo

em formas sinuosas, inspi-

radas na natureza.

Para contemplar o acon-

chego, tendéncia que vem
acompanhada da presenca
do vintage, muitos mdveis
foram apresentados na

Feira de Col6nia com reves-

timento de tecidos com
efeito desgastado, além do
uso de plush e patchwork .

VELHO-NOVO:

Uma das grandes tendéncias
¢ a mistura do moderno,
inclusive  com mdveis e

objetos com mdltiplas fun-

cBes, e do antigo, ao que
remete a histéria familiar e a
intimidade.
O vintage, inspirado em
formas classicas e décadas
passadas.

/ITENDENCIAS QUE SE FIRMAM

=Branco em tecidos e superficies de mdéveis

»Cozinha e sala como ambiente Unico

= Walk-in closets

=Decoracdo rococd - especialmente em padronagens de tecidos
=Cadeiras de jantar confortdveis (em sintonia com a tendéncia da
slow food)

=Cozinhas e chuveiros ao ar livre

/ITENDENCIAS PARA O FUTURO (BEM) PROXIMO

=Unido de quarto com banheiro, criando spas privados

=Madeira escura em combinacdo com vidro e aco inoxidavel

=Uso de nanotecnologia nas superficies

=Mobilidrio sustentavel (verde) e Premium

=Tons naturais e cores sofisticadas (atencao para o azul)

=Cores quentes para ambientes aconchegantes: iluminacao de led
para cozinhas, closets e painéis (sala de estar e quartos)

=Mdveis de exterior que tenham cara de sala de estar

Mais informagdes: http://www.imm-cologne.com



LANCAMENTOS FINGER
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PALME: O vintage continua
com este padrao, que é uma
madeira com sutil toque
amarelado, numa releitura do
antigo marfim, popularizado no
inicio dos anos 90.

DENIM: textura jeans
representa forte tendéncia
de padronagem. Reflete
ainda certa casualidade e
descontracao.

PORTA CROSS: Padrio
inédito, o Cross vem em TS
3mm com aparéncia téxtil.
Mais personalidade para seus
ambientes.

ENTRE OS DIVERS(
DA FINGER PARA E
DESTACAM-SE AS S
QUE LEMBRAM COl
TECIDOS MODERN(

LANCAMENTOS
E ANO,
PERFICIES

RO, MADEIRA E
COMO O DENIM.

GAVETAS: Guardar tudo de
forma organizada, para os mais
variados fins s6 € possivel com
moveis editaveis. Ou seja, de
acordo com o espaco que o
cliente tem, ndo com o padrao.
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COMBINACAO
PERFEITA:
Com o0 Denim e o
Kind, ambos téxteis,
é possivel criar
ambientes de grande
intimidade com as
texturas do que vamos
armazenar (no caso,
closet para guardar
roupas).

A Ultima edicdo da Feira de Col6nia, na Alemanha,
antecipou as tendéncias de decoracdo e mobilidrio antes
mesmo da badalada Feira de Mildo, na Italia. Uma delas,
talvezamais marcante, fazmencéo apresencade detalhes
nos moveis planejados, que vdo aparecer com superficies
ousadas ou com texturas que lembram tecidos e madeira.
A moda estd cada vez mais presente nos detalhes dos
mdéveis, traduzindo os hdébitos dos consumidores em
padrdes e texturas para a casa.

Diante da macrotendéncia mundial, a Finger inova nos
seus lancamentos de 2011 desenvolvendo, no Brasil,

padrdes e linhas de mdveis diretamente conectados
com as linguagens contempordneas da indUstria do
mobilidrio. Desde sua criacdo, a Finger estuda e pesquisa
as tendéncias do design e da arquitetura, no Brasil e no
mundo, para produzir novos produtos e novas solugdes de
projeto de ambientes. Muitas vezes, nem tudo o que é visto
e ouvido é absorvido e aplicado. Mas buscar informacao
em todas as partes do mundo e beber de todas as fontes é
essencial ao trabalho de quem transforma o que pesquisa
em solucdes inovadoras e praticas para o estilo de vida do
brasileiro do século 21.

KIND: Mais um padrao que
vem do setor téxtil, o Kind
imita couro ou camurga
dentro das tonalidades Fendi.

. Deixam os moveis com detalhes

sensiveis ao toque, criando
outra experiéncia sensorial no
ambiente.

Para a Finger, inovar é uma necessidade. E esse trabalho
¢ fruto de uma premissa que torna a empresa diferente
no mercado: conviccdo. E ela que orienta a Finger para
inovadores desenvolvimentos que complementem a linha
de produtos e que possuam o DNA Finger.

ALINHAFINGER 2011 ESTAREPLETADEINOVACOES
De acordo com o arquiteto e designer da Finger André
Menin, nas cole¢des de 2011 foi possivel reunir elementos
gue se complementam perfeitamente, como 0s novos
padrdes e texturas de BP. A Finger abriu novos caminhos e

possibilidades com novos padrdes de TS, que, aliados aos
perfis de aluminio, compdem produtos belos e altamente
tecnoldgicos.

A linha de TS foi reformulada de modo a reposicionar
o produto em meio aos lancamentos anteriores. As
escolhas dos padrdes foram direcionadas para desenhos
de madeiras nobres, pedra e linho — dentro da tendéncia
de levar a linguagem téxtil para o mobiliario.

O TS ganha a possibilidade de ser o protagonista do
ambiente, além de seus padrées passarem a combinar
com portas post-forming.
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GASTRONOMIA

FRANGO NO UISQUE COM BECHAMEL
E MIX DE ERVILHA E MIRTILO

(PARA 4 PORCOES)

-800g de sobrecoxas de
frango sem ossos

e cortadas em tiras

-200 g de ervilhas frescas
-100 g de mirtilo

-1/2 colher (café) de paprica
-20 ml de azeite de oliva

-1 colher (sopa) de manteiga
para a marinada

-150 ml de uisque a base de
milho (Jack Daniels)

-100 ml de molho shoyu
-500 ml de refrigerante
sabor cola

-100 ml de iogurte natural
-50 ml de 6leo

-1 dente de alho em pasta
para o molho béchamel
(para 500 ml)

-50 g de manteiga

-50 g de farinha de trigo
-500 ml de leite

-Sal e pimenta-do-reino

a gosto

-1 pitada de noz-moscada
-1 bolinha de manteiga ou
1 colher (sopa) de creme de
leite fresco.

Coloque as sobrecoxas de frango em uma tigela, misture
ejuntetodososingredientesdamarinada.lLeveageladeira
e deixe marinando por um minimo de 6 horas, revolven-
do os ingredientes 3 a 4 vezes. Retire as sobrecoxas da
marinada e deixe escorrer bem todo o liquido. Coloque
o caldo da marinada em uma panela e leve ao fogo para
ferver e reduzir até '/4 da quantidade inicial. Aqueca o azeite
com a manteiga numa frigideira em fogo médio. Coloque 0s
pedacos de frango doure de um lado. Antes de virar, espalhe
apaprica e revolva as sobrecoxas, deixando dourar do outro
lado. Retire o frango da frigideira, cologue em uma forma
refratdria e leve ao forno pré-aquecido a 180 graus por 20/30
minutos. Faca o molho béchamel enquanto o frango estiver
no forno. Derreta a manteiga em uma cacarola sobre fogo
médio. Fora do fogo junte a farinha de trigo. Misture e leve
novamente ao fogo médio, juntando o leite aos poucos.
Depois de juntar todo o leite deixe cozinhar o béchamel
cerca de 8 minutos em fogo brando. Junte a noz-moscada

UM CHEF CURIOSO

Paulo Di Vicenzi é um
chef aventureiro, sempre
pronto para novas
experiéncias na
combinacdo de aromas,
sabores e imagens.
Chef a domicilio ou
personal chef? Tanto
faz, para ele o que
importa é preparar
pratos que valorizem a
confraternizacdo das
pessoas e provoquem
sensacdes agradaveis.
Fora da cozinha, Paulo
Di Vicenzi é diretor da
empresa de pesquisas
Qualidata Informacgdes
Estratégicas.

e acrescente sal e pimenta.
Adicione a manteiga ou
o creme de leite fresco
para obter um molho mais
denso. 3 minutos antes
de terminar o cozimento
do  molho  acrescente
as ervilhas e depois o0s
mirtilos. Retire o frango do
forno, cologue na panela
com o molho da marinada
reduzido, revolva os pedacos
de carne, retire e monte o
prato, colocando a carne
sobre o molho béchamel
com mix de ervilha e mirtilo.
Decore com folhas frescas
de sélvia.
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REHAU, INOVANDO COM QUALIDADE E SOFISTICAGAO

A'lider de mercado em fitas

de borda esta sempre preparando
novidades para seus clientes.
Produtos com muita tecnologia,

inovagao e qualidade garantindo

a modernidade e sofisticagcdo REHAU.

Relazzo

Deck de PVC que garante uma
facil montagem e manutencao,
além de durabilidade e

Laser Edge

Nova geracgdo de fitas de borda.
Permite a ligacdo da fita a placa
sem a necessidade de um

Perfil de Juncao

Utilizado para o acabamento de
tetos ou assoalhos. Além de unir
superficies, tem 6tima fungéo
adesivo. estabilidade. vedante.

www.rehau.com.br

MATRIZ COTIA / SP: Tel. 11 4613-3904 / 4613-3920 — brasil@rehau.com
FILIAL MIRASSOL / SP: Tel. 17 3253-5190 — mirassol@rehau.com

FILIAL ARAPONGAS / PR: Tel. 43 3152-2004 — arapongas@rehau.com

FILIAL CAXIAS DO SUL / RS: Tel. 54 3214-6606 — caxias@rehau.com
ESCRITORIO BELO HORIZONTE / MG: Tel. 31 3309-7737 — minas@rehau.com



BEM-ESTARRUNNING

ATRAS DE SAUDE,
BEM-ESTAR,
ESTETICA,
CONDICIONAMENTO
FISICO E ATE
MEDALHAS.

>> 0 CLUBE DA ENDORFINA TEM CRESCIDO A
PASSOS DE MARATONISTA NO BRASIL. RECENTE
PESQUISA DA ONG CORPORE, O MAIOR CLUBE DE
CORREDORES DA AMERICA LATINA, EM PARCERIA
COM A FUNDACAQ INSTITUTO DE ADMINISTRACAO
(FIA) DA UNIVERSIDADE DE SAQ PAULO (USP),
MOSTROU QUE 4 MILHOES DE PESSOAS
PRATICAM CORRIDA REGULARMENTE NO
BRASIL - HA SEIS ANOS, ERAM 2 MILHOES.

A explicacdo para o aumento expressivo de adeptos do
esporte mais democrdtico que existe é simples: correr ndo
exige lugar especial (pode-se correr na rua), equipamentos
(além de roupas confortaveis e um ténis adequado), pode
serpraticadoaqualquerhora, fazbem paraasaldedetodas
as formas e ainda garante uma dose extra de endorfina,
diminuindo o stress e abrindo o peito para sensacotes de
bem-estar.

Esse nUmero de atletas, profissionais ou ndo, chamou a
atencdo do mercado de artigos esportivos e alimentos
especiais. Apesar do fato de que correr nao exige grandes
investimentos, como outros esportes (a exemplo do golfe,
do ténis e do hipismo), os adeptos gostam de ter roupas
especiais, como camisetas com a tecnologia dry fit, e ténis
com maior capacidade de amortecimento, que garantem
menos impacto aos joelhos e articulacdes. O resultado,
segundo a mesma pesquisa, € que um corredor gasta,
em média, R$ 518 por cada prova da qual participa. O
dinheiro é utilizado em treinamentos especiais, inscricao,
alimentacao, hospedagem e lazer (especialmente quando
a prova é em outra cidade e convida a um fim de semana
de turismo pela regigo). Estima-se que a venda de artigos
esportivos especificos para corredores, de bebidas como
isotonicos e o turismo voltado para o esporte movimentem
por ano R% 3 bilhdes. E os valores tendem a crescer.



BEM-ESTARRUNNING

SUANDO NAS FERIAS
Hoje, € comum grupos de
amigos combinarem de
participar de provas em
outras cidades, Estados
ou mesmo paises, unin-
do férias ao esporte.
Diversdo garantida tendo
como mote a atividade
fisica. Vdrios sites (veja
alguns no final da
matéria) disponibilizam
calendarios nacionais e
internacionais de provas
de corrida, facilitando
a organizacdo de quem
qguer participar de uma
série de atividades.

O mercado estd de olho
nessa nova leva de
corredores, cuja faixa
etdria mais expressiva
¢ de 35 a 59 anos - e
desses, 75% tém curso
superior e 25% ganham
entre R$ 8 mil e R% 20
mil por més. O entorno
das provas movimenta
diversos setores - da
hotelaria a gastronomia.
A maratona de Nova York,
a mais conhecida do
mundo, gera mais de R%
360 milhées em negdcios
para a cidade.

FAZENDO AMIGOS

COM CUIDADO

Além disso, a corrida tem
outro aspecto que motiva
mais pessoas a pratica-
la, a cada dia: o convivio
social. Para muitas

20 N

pessoas, a corrida ¢
muito mais um elemento
de relacionamento do
gue um esporte em si.
Basta olhar a sua volta,
nas ruas, Nos parques e
pracasemesmoavenidas
de grandes cidades:
todos correm. Idosos,
mulheres, em grupos,
duplas ou sozinhos. A
cada dia cresce também
0 nUmero de grupos de
corrida organizados, com
treinos ao ar livre com
dias e horas marcadas,
promovendo encontros
entre amigos-atletas.
Logicamente, toda ati-
vidade fisica requer o
acompanhamento mé-
dico, especialmente se
a pessoa ¢ sedentdria
e tem mais de 35 anos.
Com um treinamento
equilibrado e gradual,
acompanhado por
meédicos e educadores
fisicos, ndo hda limite
de idade para comecar
a correr. E quem sabe a
proxima viagem a Nova
York, Rio de Janeiro ou
Buenos Aires ndo se
transforme em uma
oportunidade de reunir
0S amigos e correr pelas
ruas de famosas cidades
de qualquer lugar do
planeta?

MAMTRAS DO
CORREDOR ANMADOR

» Procure um médico e faga uma avaliacao fisica completa.
» Adote uma alimentagao adequada aos treinos.

» Hidrate-se.

» Use roupas confortaveis, filtro solar e ténis com
amortecimento.

» Evite correr nos horarios de sol forte - ndo é a quantidade
de suor que indica o quanto vocé esta gastando de calorias.
» Convide os amigos, corra em grupo, pode ser ainda mais
prazeroso e estimulante.

» Nao se imponha metas inatingiveis. Comece alternando
caminhada e corrida e respeite os limites do corpo.

Sites com informacoes, calendarios de provas e dicas:
o2porminuto.uol.com.br

www.corpore.org.br

www.webrun.com.br

runnersworld.abril.com.br
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Objetos com valor sentimental, méveis que passam de geragao para geragéo, pecas decorativas que sao
patrimodnio da familia: tudo que até pouco tempo atras podia parecer interessante somente em antiquarios
e cenarios de producdes de época ganha destaque em decoracdes de ambientes modernos. Mesclar em um
mesmo espago uma lumindria art deco, uma estante fabricada no més passado e almofadas em patchwor
resulta em um ambiente cheio de personalidade, estilo e co do proprietario.
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TENDENCIA | VINTAGE E RETRO

O que é vintage?

A palavra vintage tem origem na, lingua, inglesa, e est relacionada a safras de vinho
(vint é relativo & safra. de uva e age significa idade dabebida). O termo foi popularizado
para outras areas, especialmente para moda e design, para batizar pecgas e criagdes
que foram referéncia em algum periodo. Assim como usamos o termo antiguidade
para criacoes dos séculos 18 e 19, o vintage serve para, o que foi de melhor produzido
durante o século 20, emn especial entre as décadas de 1940 e 1970.

A tendéncia

De feiras de moéveis e design a sites de decoragédo no estilo “faga vocé mesmo”,
a tendéncia vintage esta em todas as pautas. Durante a ultima Abimad - Feira
Brasileira de Méveis e Acessorios de Alta Decoragao, que ocorreu em Sao Paulo no
més de fevereiro, um dos destaques apresentados pelos 157 expogitores estava,
relacionado diretamente a tendéncias focadas em referéncias pessoais: pegas com
aparéncia gasta e valor sentimental, quase como heranca de familia. Na Feira de
Colonia deste ano, um dos eventos mais importantes do setor mobiliario, o patch-
work e a mistura de velho e novo apareceram em muitos estandes. O vintage tam-
bém aparece no design de eletrénicos, com aparéncia retrd, mas funcionalidade
cheia, de tecnologia, — como, por exemplo, toca-discos com entrada USB, que pode ser

» Misture estilos: acrescente objetos e mdveis que » Tintas, tecidos e papéis de parede podem ser

coordenem com o ambiente escolhido. Ndo descarte = uma boa saida para quem ndo quer gastar muito.

tudo o que ja esta no espaco, mas va adicionando
toques de época.

» Vintage tem a ver com cria¢8es de destaque, pecas
especiais, com personalidade, produzidas hd muitos
anos. Porém, nem tudo o que é velho é vintage, assim
como nem tudo o que é velho é antiguidade. Preste
atencdo na qualidade do design e dos materiais
utilizados nas pecas.

» Misture épocas: cuidado para nao transformar
a sua casa em uma locacdo de época. Mesmo que
objetos e moéveis de uma década chamem mais
sua atencdo, tenha cuidado para ndo compor um
ambiente totalmente inspirado nos anos 1970, por
exemplo. Mescle com pecas contempordneas e
mdveis de design minimalista.
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Almofadas e cortinas novas, cores fortes e papéis de
parede com estampas geométricas podem criar um
novo ambiente sem que seja preciso trocar a mobilia.

» Objetos de valor emocional tém um sabor especial:
a cristaleira da bisavd, fotos do casamento dos pais,
jogo de cristal da avé, toalhas bordadas pela tia:
além de trazerem vida para o ambiente, ainda sao
parte da sua histéria e da sua familia, o que é muito
mais charmoso.

» Reforme, restaure, reconstrua: conserve o desenho
original de um sofd, mas troque o tecido. Pinte uma
cadeira, mantendo as caracterfsticas originais, mas
acrescente um toque de sua personalidade.

conectado ao computador.
Com o vintage, cada deco-
ragao € Unica. O mote € se
apropriar de objetos que
fazem parte da historia
da, familia, misturando-
0s com pecgas adquiri-
das ha pouco tempo, e
construir um ambiente
com a cara e a histéria
do dono. Pegas de cro-
ché, bordados, detalhes
feitos & mé&o, mesmo
nao sendo emprestados
da casa da Vo, j& ajudam
a dar um toque retrd a
quem tem mais receio de
ousar. Diversas marcas
de produtos de utilidades
domésticas ja apresen-
tam linhas de época, com
pecgas de plastico e acri-
lico como as produzidas
nos anos 1970, ou lougas
estampadas com roétulos
de produtos antigos. A
marca papéis de parede
Bobinex, langou uma

Empresas como
Brastemp, Smeg
e LG langaram
linhas de
geladeiras, fogdes
e televisores com

cara antiguinha.

linha coma assinatura do designer Mar-
celo Rosenmbaurmn com cara de anos 70.
Mas o vintage néo se limita aos méveis e ob-I #
Jjetos de decoragdo: diversas empresas estao
investindo em produtos com tecnologia de
ponta e design do século passado. }r "By N
A LG lancou uma televisio portatil de 15 \'
polegadas, no estilo anos 1970. Também &
possivel deixar a, cozinha € 0 banheiro com’ :;;";
uma, aura, retrd. Empresas como a Bras- :
temp e a Smeg lancaram linhas de gela—ﬁ-!
deiras e fogbes com cara antiguinha. Ma.s’
s6 o estilo remete ao passado: os eletrodo-
meésticos retrd tém padrao A em economia,
de energia, controle de temperatura ex-|
terno, timer digital, entre outras funciona-f
lidades. Banheiras feitas de resina de alta
performance com controle de temperatura
e vazao de a4gua também trazem modelos
retrd, unindo estilo, beleza, e praticidade.
Gastando muito ou pouco em produtos

hy

recém-saidos da loja, garimpados em fei- O designer Marcelo
) N Rosenbaum langou

ras ou surrupiados da colegdo da casa da linha de papéis de parede

v6, o importante do estilo vintage é trans- com cara de anos 70.

ferir para, o ambiente a personalidade do
morador, de uma maneira inica e especial.
O valor emocional serve de tempero para as
mais discretas ou mais ousadas tentativas.
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PARA QUE SERVEM OS
GADGETS, APARELHINHOS
CHEIOS DE ESTILO

E TECNOLOGIA QUE ESTAO
MUDANDO AS RELACOES E OS
NEGOCIOS?

Quanto tempo vocé demora para responder a um e-mail
importante? Provavelmente em casos urgentes vocé
responde instantaneamente, esteja onde estiver. E isso
s6 é possivel com um celular ou um tablet na mao.

Alguns negdcios inclusive nasceram da proliferacdo
desses aparelhinhos que redinem alta tecnologia e visual
agraddvel, além de serem muito Uteis. Um exemplo s&o
as agéncias de publicidade mobile, especializadas em
comunicacdo para celulares, tablets e smartphones.
Samantha Carvalho, diretora da galcha Queen Mob,
destaca que o publico dessas acdes cresce cada vez mais:
“Hoje temos mais celulares do que pessoas no Brasil. Mas,
ainda, mais de 80% desses aparelhos sdo pré- pagos e
sem pacote de dados”. Porém, a venda de smartphones
e tablets cresce sem parar. Segundo pesquisa divulgada
pela empresa de consultoria IDC, a venda de smartphones
vai ultrapassar a de PCs em 2011. “A praticidade que o
smartphone me da para consultar e-mails, agenda e
contatos é Unica. O gerenciamento de informacdo que o
iPhone (smartphone da Apple) tem é, para mim, perfeito”,
revela o consultor de tecnologia Eduardo Moreira.

ESTILO E UTILIDADE

Para os usuarios, mais do que a funcionalidade também
estd em jogo o design e o status de cada produto, como
avalia Carlos Eduardo Espranger, que se autodenomia um
geek (fanaticos por tecnologia): “Exemplo de gadget legal é
aquele que, além de ter uma boa funcionalidade, também

tem um visual bacana que se encaixa ndo sé no estilo
do usuério, mas também no ambiente em que ficard
exposto”. Mais do que praticidade e mobilidade, os
gadgets mudaram a forma pela qual as pessoas se
relacionam com a informacdo. “Preciso pensar na
dona de casa que s6 manda mensagens e no garoto
heavy user, expert em tecnologia. Pensando em uma
experiéncia mais sofisticada para o publico mais
segmentado”, revela Samantha.

O consultor Eduardo Moreira também destaca a
individualidade de cada aparelho: “Quem torna
0 gadget Util ou futil é o usuério, de acordo com o
uso que ele vai dar ao dispositivo, ja que a cada dia,
novos aplicativos desenvolvidos especialmente para
tablets sdo lancados - e muitos disponibilizados
de graca”. Para Moreira, as areas que mais se
beneficiam atualmente com esses aplicativos sdo
as da comunicacdo, de producdo de conteudo e
educacional. As formas de utilizacdo sdo inUmeras. A
eficdcia do aparelho vai depender de como a pessoa
definird suas prioridades e funcdes.
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Um hotel design
(ou hotel butique)
deve ter poucos

quartos, mas servicos,
estilo e mordomia
unicos. Aqui,
individualidade

é a primeira regra.

Hotel Faena, em
Buenos Aires, é
assinado pelo designer
Philippe Starck.

. A

Os hotéis se tornaram uma categoria a parte no amplo
universo dos produtos, espacos e servicos qualificados
como “de design”. O selo se tornou essencial para que
algo seja considerado sofisticado e de bom gosto.
Cadeiras de design, cake designer (o antigo boleiro?),
hair design, designer de sobrancelhas, life design
e, claro, hotéis design. Esses enderecos misturam
sofisticacdo, arquitetura contemporénea, moda e
acomodac8es exclusivas, mas sem perder o charme
dos lugares mais bacanas do planeta. Nessa mesma
linha aparece a classe butique: instalagcBes menores,
com acervos de arte e servicos personalizados. As duas
opcdes conquistaram os viajantes do mundo todo,
chegando ao Brasil em 2002, com o Unique, em S&o
Paulo.

5iM, 1550 E UM HOTEL!

AREH HEHMD
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Hotel OMM, em
Barcelona (e acima
ao lado), é um dos
estabelecimentos
mais cobicados por
guem procura design
eexclusividade na
Catalunha.

N&o é exagero dizer que ha hotéis que valem a viagem
- ou que pelo menos pedem que a agenda abra espaco
para curtir a hospedagem. Um prato cheio para quem
curte decoracdo, design e arquitetura - ou para quem
nunca sonhou em encontrar um hotel tdo bacana
guanto o tour pela cidade escolhida. E o melhor: hoje,
ha redes de hotéis de design que oferecem precos
bastante atraentes - como a Room Mate, que conta com
hotéis em Madri, Barcelona, Buenos Aires, Nova York e
outras cidades. Qutros, claro, fazem parte da categoria
AAA - praticamente seis estrelas, onde o cliente paga
(e bem) pela experiéncia de se hospedar em um hotel
desenhado por ninguém menos que Philippe Starck,
por exemplo.

Imagine um ambiente completamente revestido de
jeans. A primeira vista, a proposta parece um devaneio,
mas o tecido foi alcado a condicdo de rei da rede
hoteleira 25Hours em um projeto que leva o nome

30 N

Ambiente interno do hotel 25Hours Frankfurt by Levi”s:
onde o astro é o jeans.

Mystique Hotel, na

ilha grega de Santorini
(adireita), e Grand
Millennium Sukhumvit,
em Bangkok, tornam
os destinos mais
longinguos ainda mais
atraentes, a exemplo do
Hotel Missoni, no Kwait,
inspirado nas cores da
areia e do mar.

da Levi’s. O hotel reformado pelo arquiteto alem&o Karl
Dudler, em Frankfurt, traz a influéncia do brim estampada
nos 71 quartos classificados por tamanhos. Tudo é possivel
quando a proposta é criar um hotel com design. De design.
Por designers. Buenos Aires é uma das cidades que mais

tém esse tipo de hotel. O Faena Hotel and Universe,

branco, do piso ao teto, incluindo todos 0s mdveis. Famoso
pelos excessos, Starck usou também muito vermelho na
decoracéo - até na area da piscina.

Outras redes hoteleiras apostam no design minimalista,

em que os grossos carpetes ddo lugar a piso de cimento Hd redes que oferecem
queimado, poucos moveis de estilo e amplos espacos precos atraentes’ como
envidracados. Na praia, na cidade ou no campo, eles estao a Room Mate que

tem hotéis em Madri,
Barcelona, Buenos Aires,
Nova York e outras cidades.

espalhados pelos quatro cantos do planeta e podem ser
incluidos no roteiro de uma viagem a muitos destinos.
Inspire-se!



MODAINTERIORES

As tendéncias das
roupas também
se expressam

no design de
interiores.

Moda &, por definicéo,
uma ampla tendéncia de
consumo, interpretada
de diversas formas pela
industria. Normalmente
relacionadas primeiro ao
vestudrio, as tendéncias
se expressam também na
arquitetura, na industria
automobilistica, no
design industrial e em
tantos outros campos
ligados ao dia a dia das
pessoas. No século 21, a
moda estd presente em
todas as criacBes - das
cores surpreendentes
dos carros ao design
dos telefones celulares.
A moda sempre
acompanhou 0s movi-
mentos culturais e sociais

- das cores sobrias do
periodo  pds-guerra a
explosdo psicodélica dos
tecidos dos anos 1970. E
essas tendéncias sempre
estiveram  presentes
tanto nos armarios das
pessoas como na sala de
estar. A relacdo da moda
com a decoracdo ndo é
novidade - o novo esta no
fato de grifes de design
investirem em colecBes
batizadas por estilistas
celebrados, estreitando
ainda mais o vinculo
entre a indUstria da moda
e o design de interiores.

ALTA COSTURA SE
ESPALHA PELA CASA
Ronaldo Fraga estampa
vestidos, camisetas, sa-
patos, almofadas, roup-
as de cama, papéis de
parede, jogos america-



MODAINTERIORES

nos, loucas. A célebre caveira de Alexandre Herchco-
vitch pode ser encontrada em canecas, COpos e jogos
de toalhas. Tom Ford inspira uma colegdo de inverno
de roupas de cama. A moda estd saindo dos armarios
e invadindo toda a casa.

Com o objetivo de ampliar a variedade de op¢des
de padronagens de pecas de decoracéo e utilidades
domeésticas, diversas empresas estdo agregando
grandes nomes da moda a suas marcas, de uma
maneira que o consumidor vista a assinatura de seu
estilista preferido do guarda-roupa a mesa de jantar.
Ultrapassando a fronteira entre moda e decoracao,
estampas, cores e estilos que sdo referéncia de nomes
da moda tomam forma de objetos vendidos por lojas
de decoracdo ou inspiram colecdes que fogem do lugar
comum.

A colecdo de inverno do designer téxtil Ari Beraldin
¢ um exemplo. Composta por 18 criacBes (lencdis,
colchas, cabeceiras, almofadas decorativas, pantufas e
linha gourmet), a colecdo traz referéncias a producdo
do estilista norte-americano Tom Ford. Tons de cinza,
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preto, azul, bege e branco, além de estampas de listras
e xadrez, marcam as composi¢cSes. “Normalmente
o mercado oferece muito floral, bem feminino, com
bordados, babados e plissados. Essa nova linha é
mais reta, sobria e inspirada na moda”, conta Beraldin.
“No momento, tento me inspirar no que estd em alta
na moda masculina, como o listrado e o xadrez, que
acompanham as linhas da cabeceira da cama, da
prateleira na parede ou mesmo da arquitetura da
casa. Para se sentir no campo, a pessoa ndo precisa
necessariamente dormir sobre uma estampa floral”.

Aproveitando essa oportunidade, grandes nomes da
moda também comecaram a desenvolver cole¢des
para casa em paralelo as coleces de verdo e inverno,
em pecas com a mesma personalidade das que se
encontram no closet. Na Europa, é possivel vestir sua
casa de Hermes, Giorgio Armani, Fendi, Diesel e Zara.

I
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No Brasil, Adriana Barra
estende sua estamparia
marcante para moveis,
pastilhas de ceramica e
uma linha de macanetas
e cadeados. Almir Slama
criou trés linhas de
toalhas, loucas de piscina,
bolsas e acessdrios de
jardim: Floral Batuque,
com flores e movimentos
do maracatu, a Nautilis,
com motivos aquaticos
e marinhos, e a Geo-
brasilien, inspirado no
geometrismo do estilo art
deco. A facilidade dessas
criacbes em  paralelo

se apresenta através das
semelhancas na criacdo e
selecdo de cores, texturas e
até formatos: drapeados de
vestidos em cortinas, rendas
gue podem ser aplicadas
em camisas e abajures,
almofadas com estampas
saidas de saias. Na hora de
decorar, a moda se aproxima
do design de interiores,
em tons e estampas que
refletirdo a personalidade
do dono da casa. O vestir
e a maneira de decorar um
ambiente s&o reflexo do estilo
pessoal e das referéncias de
cada um.



ARQUITETA | ISABELLE AGUIAR

Antigamente chamado de sala de televisdo, as famflias
tinham o costume de se reunir para assisti-la; cabia
somente uma TV, uma radiola e aguelas caixas de som
imensas que mais pareciam mesas laterais ou de apoio
e mesmo assim eram usadas separadamente - TV ou
som. O Home é um ambiente gue evoluiu bastante,
tanto tecnologicamente quanto fisicamente, além de
englobar varias funcdes distintas ou agregados.

Hoje em dia vocé pode monta-lo do jeito que desejar,
ndo sé escolher o tamanho da TV ou teldo dependendo
do espaco fisico, como a poténcia dos equipamentos de
adudio integrados a TV. O dudio, que hoje é primordial a
integracdo com a TV, vem com vérias caixas minimas
e com uma qualidade excepcional, para ser espalhadas
pelo ambiente. Hoje, o Home estd integrado ao estar da
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casa, assim, esses dois ambientes distintos se juntam
para receber melhor suas visitas, deixando o estar uma
sala harmoniosa aonde o som contagiante do Home
chega até ela.

Ele pode ser integrado a outros espacos da casa como
uma varanda ou uma area de lazer. Uma sugest&o
para o0 Home é projetd-lo com placas de MDF com
revestimento na cor preto seja fosco ou brilhante, se
tiver portas, gavetas ou prateleiras que sejam também
na cor preto. Escolha um bom equipamento de audio
também na cor preto. Assim vocé cria um ambiente
moderno, os aparelhos ficariam imperceptiveis j& que
o preto sobreposto faz com gue vocé perca a percepcéo
do volume, destacando somente a imagem da TV.
Causa um efeito belissimo.

O empresario Ney Fagundes, de Floriandpolis, escolheu
a Finger para planejar os modveis de sua casa - mas
€ a cozinha seu espaco preferido do lar. Moderna,
contemplando toda a tecnologia que o cliente precisa,
ela ganhou ares de estrela da casa:

- Optei pela Finger pelo projeto diferenciado, pela
qualidade dos materiais e acabamentos e pelo preco.
Os projetos sdo lindos, diferentes, e o acabamento

¢ impecavel. Na loja, o atendimento é incrivel. Eles
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trabalham junto contigo, cuidam dos detalhes e tudo fica
com a cara do cliente.

Ndo esperava que fosse ficar tdo lindo e tdo bem feito!
Superou completamente minhas expectativas. Fiz todo o
apartamento com projetos da Finger, mas o carro-chefe é
a cozinha.

Ficou tdo bacana, tdo diferente e, ainda sim, com tudo o
gue precisava que tivesse. As pessoas visitam a minha casa
e saem daqui direto pra loja para fazer um projeto igual.



UMA ESCOLHA CERTA

A indicacdo de amigos
ou profissionais gera nos
clientes a seguranca de
terem um projeto que nao
ird decepcionar. Esta foi a
experiéncia dos clientes de
Natal, RN. Eles conheceram
a Finger através da Arquiteta
Rose Gusmao, que deu boas
referéncias do produto e da
loja. Na hora de idealizar o
projeto, Rose conta que o
maior desafio:

“Foi pensar em um projeto
utilizando o que ha de
novidade no mercado de
arquitetura  de interiores,

utilizando materiais praticos
e de facil manutencédo. Tudo
dentro de conceito moderno
com espacos confortaveis
e aconchegantes, além de
uma decoracao atemporal”.
O destaque da proposta
apresentada por Rose ficou
por conta da utilizacdo de
portas corredicas em armarios
de aluminio com vidro ou
espelhos. “S8o portas leves
de facil manuseio e enriquece
o projeto. Optamos também
pela utilizacdo de puxadores
calha de aluminio e portas
com togue mégico”.

A escolha dos acabamentos
e padronagens também foi
diversificada, pois depen-
dendo do ambiente, foi
utilizada uma padronagem
especial e até a juncdo de
dois acabamentos o que
diferenciou o projeto. A
arquiteta considera que o
grande diferencial de trabalhar
com a Finger “é¢ a modulagdo
livre o que facilita o arquiteto
na criacdo dos projetos. Isto
¢ bastante importante para
guem trabalha com interiores
e deseja personalizar seus
projetos.”

COM A PALAVRA

O CLIENTE

Para os clientes Diana e
Damido Rego, trabalhar com
a Finger foi muito bom, pois
“a qualidade dos produtos,
a faciidade de adaptagdo
ao projeto da arquiteta e
atendimento da loja foram
fundamentais”. Segundo
eles, o projeto apresentado
atendeu as expectativas de
um aproveitamento completo
do espaco harmonizando o
ambiente com modveis que
revelem a personalidade de
cada ambiente.

CLIENTECASA FORTE

MORAR BEM COM

-XCLUSIVI

Morar num ambiente cercado de exclusividade é o que todo
mundo procura. Ter ambientes que refletem o seu jeito de
ser e seu estilo. Para isso , é necessario contar com uma
boa dose de confianga nos produtos e na marca, para que
se chegue a um resultado final que agrade e reflita o desejo
do cliente. Marinela e Carlos, de Recife, escolheram a Finger
por indicacdo e ficaram satisfeitos com o resultado. Para o
casal, confianca é essencial:

- Se o produto n&o fosse de qualidade e se o pessoal da
loja ndo nos passasse confianca, jamais executariamos
o que foi proposto. Encontramos o que esperdvamos: a
satisfacdo e a realizacdo de um sonho, além da qualidade e
da precisdo nos detalhes da Finger.
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INDICACAQ DE CONFIANCA

Neste projeto, o quarto do casal é integrado ao closet,
0 que pede atencdo especial a todos os itens pessoais
do cliente. E um projeto intimo e que exige conforto e
aconchego, além, é claro, de funcionalidade. Partindo
da ideia que o cliente tinha para seu ambiente, aliando
ao espaco disponivel, foi elaborada a melhor solucédo
para o ambiente. Alids, o closet é bastante espacoso, o
gue permitiu um projeto extremamente bem elaborado
e com aproveitamento total dos espacos. Desde o
infcio, a preferéncia do cliente era por um ambiente
claro, luminoso e aconchegante, o que levou a escolha
a recair sobre a predominéncia da cor branca. A Finger
nos surpreendeu positivamente com a variedade de
padrdes, a facilidade de modulacdo dos modveis e a
possibilidade de ter os mdveis editados — o que de fato
confere ao projeto uma personalizacdo totalmente
diferenciada.-

“Ja havia realizado projeto com a Finger e, por ter ficado
muito satisfeita, procurei novamente a empresa para
este novo projeto. S&o muitos os motivos que fazem da
Finger a empresa na qual confio para realizar os projetos
da minha casa: a qualidade, o acabamento o prazo de
entrega e a facilidade de realizar o projeto como queria,
ndo me deixando presa a qualquer tipo de limitacdo.
A partir do auxilio do arquiteto, todo atendimento foi
diferenciado e atendeu as minhas expectativas ”, afirma
Patricia Rands.

Blum do Brasil

Av. Jodo Paulo I, 2.052 - Jd. das Oliveiras
Embu/ SP - Cep: 06816 - 550

Tel.: + 55 11 4785-3400

®
Fax: + 55 11 4785-3421
40 A info.br@blum.com
Perfecting motion

www.blum.com.br
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MUNIQUE REUNE MUITA
FESTA, MODERNIDADE,
CASTELOS DE CONTOS DE
FADAS E AS MELHORES
CERVEJAS DO MUNDO.

Munique é uma cidade
cosmopolita,  caracteris-
tica dos centros urbanos
europeus. Relne historia,
arte, reliquias histdricas
da humanidade e exibe,
ao mesmo tempo, moder-
nidade, tecnologia e
servicos avancados. A
cidade de 1,4 milhdo de
habitantes é considerada
um paraiso para compras
e exibe castelos de contos
de fadas - além, é claro,
de ser referéncia quando o
assunto é cerveja. Munique
¢ a capital mundial da
Oktoberfest. A cidade,

gue em 2008 completou
850 anos de existéncia do-
cumentada, recebe mais
de 4,7 milhGes de turistas
anualmente, dos quais
quase 47% estrangeiros.
Pelo seu modernissimo
aeroporto, o 7° maior
da  Europa, transitam
mais de 34,5 milhdes de
passageiros anualmente.
Com tamanho apelo
turfstico, Munigue investiu
no parque hoteleiro: conta
com 45 mil leitos. Conheca
um pouco mais do que
esse destino europeu tem
a oferecer para o viajante:
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UMA DAS PRINCIPAIS
CIDADES DA EUROPA,
E SEDE DE GRANDES
GRUPOS COMO BMW
E SIEMENS.

Gastronomia

Como cidade mais importante do sul
da Alemanha, Munique é a capital
mundial da gastronomia da Baviera.
H& restaurantes sofisticados, mas as
cervejarias e os restaurantes populares
também oferecem iguarias a precos
moderados. A Hofbrauhaus é a cervejaria
mais famosa da Alemanha, fundada em
1589 por Wilhelm V para ser a cervejaria
da corte. A sua capacidade é para mais de
1000 pessoas.

Atracdes imperdiveis

Umbom ponto de partida é a Marienplatz,
praca central da capital da Baviera. L esta
a prefeitura, que, assim como diversos
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outros prédios de Munique,
foi reerguida apods a |l
Guerra Mundial. As 11h,
12h, 17h e 21h, os sinos do
prédio em estilo neogdtico
soam, acompanhados
por cavaleiros mecanicos
gue encenam um torneio.
Os detalhes de sua
arquitetura impressionam.
Em frente, estd a célebre
igreja de St. Peter. Uma
das mais antigas da cidade
e com uma das melhores
vistas.

Frauenkirche - Igreja de
Nossa Senhora

Construida entre 1468 e
1488, a Igreja de Nossa
Senhora é o simbolo da
cidade e impressiona o0s
visitantes com suas duas
torres de 99 metros de
altura.

Olympiapark

Construido para os jogos
Olimpicosde1972,0parque
de esportes pode ser visto
de guase todos os pontos
de Munique, pois abriga
uma torre de televisdo de
290 metros de altura - na
gual se pode subir. Além
da programacgo esportiva,
o  Olympiapark  sedia
espetaculos musicais
durante o verdo, além de
ter um fantdstico parque
de diversdes. O Sea Life
relne aqudrios e diversdo
para adultos e criancas.

Pinacoteca Alte

Ndo apenas o0 mais
importante museu de arte
de Munigue, como uma
das mais significativas
coleces de Europa. S&o
900 telas em exposicdo
e outras milhares no
depdsito, de artistas dos
séculos 14 a 18.

Pinacoteca

Moderna

Inaugurada em 2002, é o
maior museu dedicado as
artes visuais dos séculos
19 e 20.

Deutsches Museum

Também conhecido como
Museu Alemao de Obras
de Arte Cientificas e
Tecnoldgicas, é o maior do
génerono mundo. O acervo
conta com pegas como o
primeiro dinamo elétrico
construido (Siemens,
1866), o primeiro carro
(Benz, 1886) e o primeiro
motor a diesel (1897).

A OKTOBERFEST DE MUNIQUE
E A MAIOR FESTA POPULAR DA
EUROPA E ATRAI MAIS DE 6
MILHOES DE VISITANTES.

Galeria Estadual de
Lenbachhaus

Funciona na antiga casa
dourada do pintor de
retratos Franz von Lenbach
(1836-1904), com obras de
outros artistas como Paul
Klee e Kandinsky.

Englischer Garten
S8o0 5 km quadrados de
drea verde, no centro
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//CURIOSIDADES

- Munique é sede de impor-
tantes empresas, como a BWV e
a Siemens.

- Diferentemente da maior
parte dos estados do norte da
Alemanha e alguns do centro,
predominantemente protestan-
tes, a Baviera é um estado de
maioria catodlica.

- Os compositores alemaes

Carl Off (de Carmina Burana) e
Richard Strauss nasceram em
Munique (respectivamente em
1895 e 1864), assim como Olga
Benério Prestes (1908).

- A cidade foi palco da partida
inaugural da Copa do Mundo de
2006, entre Alemanha e Costa
Rica.

//COMPRAS

Quando o assunto
é comprar, Munique
compete em pé

de igualdade com
qualquer metropole
mundial. A alta
costura e as lojas
de grife podem ser
encontradas na
Maximilianstrasse,
na Theatinerstrasse, na Residenz-
strasse e na Brienner Strasse. Além
das lojas de departamentos e das
lojas de cadeias internacionais,

no centro da cidade, ha butiques

e galerias comerciais em bairros.
Muitas lojas se especializam em ar-
tigos especificos, como artesanato,
cha, sapatos, joias, discos e obras
de arte.

EEE Y

//OKTOBERFEST
(17/09/11 a 03/10/11)

A Oktoberfest de Munique

é uma das maiores festas
populares do mundo, atraindo
mais de 6 milhdes de visi-
tantes por ano. Os pavilhoes
sao enormes, com capacidade
para milhares de pessoas, e o
parque ainda oferece dezenas
de atracoes durante a festa.

|\ Senfia

Y

da cidade, afinal, os
moradores de Munique
sdo os alemdes que mais
apreciam estar ao ar livre.

CastelodeNymphenburg
Um dos mais belos da
Europa, cresceu ao redor
de uma casa de campo
em estilo italiano erguida
em 1663. Os antigos
estdbulos abrigam um dos
mais importantes museus
de carruagens antigas e
trends da Europa.

Residenz

E a antiga residéncia dos
dugues e reis da Baviera e
fica no centro de Munigue.
A fachada renascentista
inclui dois portais
magnificos e exibe uma
estdtua da Virgem como
Padroeira da Baviera. O
castelo abriga o Cuvilliés-
Theater (1751): é uma
obra-prima da arquitetura,
considerado o mais belo
teatro rococd que restou
na Europa.

Castelo de Neuschwanstein

Talvez o castelo mais famoso do mundo,
¢ um dos cartBes postais da Alemanha.
Fica nos arredores de Munique. Serviu de
inspiracdo para a construcdo do castelo
da Cinderela, na Disney. Foi finalista do
concurso para eleger as Novas Maravilhas
do Mundo.
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A viabilidade dos grandes centros urbanos brasileiros estd
em constante discussdo: o transito, a sustentabilidade, as
possibilidades de moradia, o metro quadrado inflacionado das
metrdopoles mais disputadas. Algumas construtoras e empresas
de arquitetura, no entanto, levantam a discuss&o sobre a estética
e as funcdes das edificacdes, criando prédios que se destacam
no cendrio urbano e valorizam o aproveitamento dos recursos
naturais. Com muita beleza. O renomado arquiteto paulista Isay
Weinfeld j& disse que “S&o Paulo é a cidade mais feia do mundo” -
mas parece haver alguma luz no futuro das cidades.

A diretora do escritdrio gaucho MAENA Arquitetura e Design,
Michele Raimann, concorda que o cenario atual das metrépoles
ndoéalentador: “Aarquitetura estaligada diretamente aeconomia
de cada pafs, e podemos dizer que no Brasil ainda se fazem mais
coisas ruins do que boas, infelizmente”. Algumas das iniciativas
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mais ousadas procuram fugir ao padrdo construtivo
vigente. A Smart, de Porto Alegre, e a |dea!Zarvos, de
Sdo Paulo, almejam que, mais do que morar em suas
obras, os proprietérios vivam as construcdes e se sintam
inseridos no lugar onde vivem.

A IdeialZarvos, que se autodenomina uma “agéncia de
ideias”, é responsavel por empreendimentos na regido
da Vila Madalena (SP). Seus prédios ndo est&o ali por
acaso: “Tomamos o maior cuidado com a localizacdo
do prédio na cidade, estamos em um dos bairros mais
descolados, com o6tima infra-estrutura de servicos,
transporte e espacos publicos”, destaca Guilherme
Fioratto, arquiteto e diretor de Marketing. Além do
entorno, hd também a preocupacdo com o interno.
Trabalhando com um conceito de “arquitetura aberta”,
eles oferecem aos moradores a possibilidade de
personalizar seus imdveis, com predominancia de vaos
livres (poucas paredes).

ARQUITETURA TRANSFORMADORA

Esse conjunto de ideias ndo significa apenas um
diferencial de mercado, mas a necessidade de se
aplicar conceitos de sustentabilidade. “Executamos a
planta da unidade junto com o cliente, ele define onde
ficardo as paredes, o nimero de quartos e de banheiros,
evitando o desperdicio e o quebra-quebra comuns
em alguns imodveis novos”, explica Fioratto. A pratica
encontra o perfil do novo consumidor, que, como

0 ARQUITETO
ISAY WEINFELD
DISSE QUE
“SAO PAULO

E A CIDADE
MAIS FEIA DO
MUNDO”- MAS
PARECE HAVER
ALGUMA LUZ
NO FUTURO DAS
CIDADES.

Projetos do escritério
Tryptique (acima). Edificio
Smart, em Porto Alegre
(pagina ao lado).

explica Michele, estd se tornando mais exigente: “A conscientizacdo do
guanto a arquitetura transforma a vida das pessoas e o meio ambiente
tem trazido avancos no sentido de fazer com que o mercado imobiliario
se volte para projetos mais completos e sustentaveis”.

Outra iniciativa que tem chamado a atencdo na paisagem urbana
¢ da Smart!, “incorporadora boutique” de Porto Alegre. O primeiro
empreendimento é o prédio Amélia 315, um projeto com linhas puras,
neutro e atemporal. Segundo a arquiteta Andressa Venturini, a obra traz
“uma arquitetura que dialoga de forma positiva e propositiva com seus
vizinhos, resgatando a qualidade da arquitetura dos anos 50 e 60 de
Porto Alegre”. A qualidade de vida é reforcada, por exemplo, pelo uso
de grandes panos de vidro (janel6es), dispensando o uso de lampadas
em boa parte do dia. Os novos conceitos aplicados as construcées ndo
buscam o rétulo de modernos ou tradicionais. O que se busca é oferecer
uma experiéncia completa aos clientes, respeitando as caracteristicas
do local onde estdo localizados - e o ambiente. Um dos projetos
residenciais mais ousados da Idea!Zarvos é o Edificio 360°, que ganhou
o prémio Overall Winner do Future Projects Awards, de Londres. O
conceito assinado por Isay Weinfeld é “no lugar de apartamentos, pense
em casas suspensas’.

0 360° é considerado exemplo de arquitetura conceito no Brasil. “Muito
além de ser um abrigo para pessoas e atividades, essa arquitetura serve
de instrumento para propiciar um momento de qualidade, de valorizacdo
do viver. Ela se expressa e transforma de fato o entendimento daquele
que entra em contato com as construcdes”, explica Michele. Os prédios
sdo pensados para ocupar seu espaco no local onde s&o construidos e



Edificios da

construtora
|dealZarvos, em Séo
Paulo

também na vida dos moradores. “O projeto ndo pode
ser um “alien” pousado no meio do bairro; temos que
respeitar as alturas do que estd perto, contribuir com
acOes pequenas para um espaco urbano de melhor
qualidade”, explica Fioratto, da Ideia!Zarvos.

Andressa Venturini, da Smart!, conta que, antes
da escolha do endereco do empreendimento, eles
vivenciaram a rotina no local. Buscaram um espaco no
qual o morador pudesse deixar o carro na garagem e
desfrutar da vizinhanca. “Queremos que cada edificio
seja uma gentileza urbana, gerada a partir do traco do
arquiteto, diretamente para a vida de seus moradores
e seus vizinhos”, define. Além da localizacdo, também
ha a preocupacdo com a funcionalidade. Afinal, beleza
sem utilidade coloca o imdvel em desuso. “Acredito que
se procurarmos criar algo super funcional, que facilite
a vida do usudrio, chegaremos a uma solucdo bela.
N&o tem como separar uma coisa da outra”, defende
Fioratto.

)

ESTETICA SUSTENTAVEL

Trabalhando com prédios co-
merciais e residenciais, a I|deal
Zarvos aplica o conceito a todas as
suas obras. Uma delas é o Fidalga
772, em que o desenho de painéis
de cores diferentes em meio a
fachada de vidro deixou cada andar
com uma fachada Unica. No mesmo
prédio, ha duas casas, lofts, um
apartamento e duas coberturas.
Experiéncia, design, simplicidade,
funcionalidade e integracéo.
Esses sdo alguns dos conceitos
chaves da ‘nova arquitetura’. Outro
denominador comum dos projetos
é a sustentabilidade. E nesse
momento que entram questdes
técnicas como a localizagdo das
janelas, a escolha dos materiais e o

TRIPTYQU

VALORIZANDO O PATRIMONIO
HUMANO E CULTURAL

Quatro amigos que se conhecerem na Ecole dArchitecture de Paris-La-Seine, na
Franca, formam um dos escritérios (eles chamam de atelier) de arquitetura mais
vanguardistas da atualidade. No ano 2000, Grégory Bousquet, Carolina Bueno, Sibaud
Raffaelli e Guillaume Olivier fundaram a TRIPTYQUE - expressao que significa trés
painéis que formam uma (nica obra - no Brasil. Eles definem seu trabalho como
a busca constante pela inovagdo, sempre respeitando a responsabilidade social e
ambiental. Um dos projetos mais recentes é o Morar Carioca. Selecionados pela
prefeitura do Rio para coordenar a urbanizacdo de favelas, eles querem mais. “E uma
oportunidade de estudar o problema da moradia informal. E mais que construir por
cima da favela, queremos aproveitar o patrimonio existente”, definem. O trabalho da
Triptyque ja foi premiado com o NAJA (Nouveaux Albums da la Jeune Architecture),
que funciona como um catalogo de novos talentos europeus do Ministério da Cultura
da Franca e da o direito aos vencedores de participar da arquitetura pdblica. Eles

também participaram da exposicao Contemplando o Vazio, no Museu Guggenheim

de NY, e do Festival de Arquitetura de Londres. Um de seus prédios, o Fildaga 727,

em Sdo Paulo, tem a base em X, um apartamento diferente do outro, todos com
ventilacdo de 300 graus. “As unidades sao empilhadas de acordo com uma variacao
nao-linear e nao-modular de tipologias e janelas, dando ao edificio a sua aparéncia,

marcado pela utilizacdo de materiais simples e urbanos”, definem os arquitetos.

cuidado na execucdo da obra. “Otimizamos a insolacao,
o uso da luz natural, a ventilagdo cruzada, assim
podemos diminuir o uso de energia elétrica com ar-
condicionado e iluminacdo”, detalha Fioratto.

Para a Smart!, a preocupacdo com a sustentabilidade
nao é um diferencial, mas uma conseqiéncia natural
da sua proposta de valor. “Utilizamos itens como
cobertura verde, isolamento termo-acustico, vidros
e esquadrias de alta performance e outras soluces
genuinas que acabam se agregando de forma muito
natural”, exemplifica Andressa. SolucSes novas para
novos problemas, porém integradas com a vida e
com a paisagem da cidade. No entanto, essas novas
edificacdes também causam grande impacto visual no
entorno. Para Fioratto, isso é benéfico para a arquitetura
e para seus usudrios: “O contraste entre o novo e o
tradicional instiga reflexdo e questionamentos.

A pirdamide do museu do Louvre, em Paris, por exemplo:
totalmente diferente do prédio tradicional do museu,
desempenha o papel de mostrar claramente onde é a
nova entrada do espaco”. Para a Smart!, o importante
¢ ter cuidado de produzir boa arquitetura, respeitando
seu entorno, sem pretensdes de gerar icones. “O que
muitos caracterizam exclusivamente como inovacdo e
evolugdo, nds encaramos também como um retorno
as rafzes, a busca pela construcdo de uma cidade a
partir do traco do arquiteto, mais pura, mais bonita,
respeitando e servindo as pessoas”, conclui.



MENOS E MAIS

Se Deus esta nos detalhes, ele contribuiu para que estes
fossem impecaveis. O arquiteto alemao Ludwig Mies
van der Rohe (1886 — 1969) cunhou muito mais do
que frases que se tornaram marcos do design (“Menos é
mais” e “Deus esta nos detalhes”).
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FOI' ELE QUE ABRIU

O CAMINHO PARA A
ARQUITETURA DOS
GRANDES ESPACOS,

PARA O DESIGNER, OS
ESPACOS DEVERIAM

SER PREENCHIDOS

PELA VIDA E NAO POR
ELEMENTOS SUPERFICIAIS
OU EXCESSIVOS.

Ao lado de génios como Frank Lloyd Wright e
Le Corbusier, foi um dos criadores do chamado
International Style, que caracteriza uma arquitetura de
linhas sdbrias e racionais, mas sofisticadas.

Foi professor da Bauhaus (Alemanha, 1919 - 1933),
primeira escola de design do mundo, de carater
vanguardista, que se tornou o grande marco do
modernismo na arquitetura. Os edificios da sua
maturidade criativa fazem uso de materiais modernos,
como o aco industrial e o vidro para definir os espacos
interiores, e a aparéncia exterior de suas obras.
Concebeu espacos austeros, elegantes e cosmopolitas.
Emigrou para os Estados Unidos em 1937, onde dirigiu
o departamento de arquitetura do lllinois Institute of
Technology de Chicago, entre 1938 e 1959.

Sua primeira obra importante foi o pavilhdo alemao
para a Exposicdo Internacional de Barcelona, de 1929,
fcone da modernidade. Seus prédios de apartamentos
abriram caminho, do ponto de vista construtivo e
urbanistico, para obras posteriores. Disso sdo exemplos
os Promontory Apartments de Chicago (1951); os
Lake Shore Drive Apartments (1951); os Batery Park
Apartments de Nova York (1957 a 1958) e o Seagram

Building de Nova York (1956 a 1959). Um dos mdveis
mais célebres criados por ele é a cadeira Barcelona
(1929). Mais importante do que sua trajetdria é seu
legado: foi ele que abriu o caminho para a arquitetura
dos grandes espa¢os - para o designer, 0s espacos
deveriam ser preenchidos pela vida, e ndo por elementos
superficiais ou excessivos. Sua obra é um retrato da
era industrial, colocando em evidéncia os materiais
dsperos e construtivos, sem abrir mdo da elegancia e
da universalidade. Ao retirar de cena os elementos
superficiais, o arquiteto expde o que é essencial: a vida,
e ndo sua forma. Ainda que as formas criadas por ele
sejam, em si, um estilo de viver.

Mais informacd&es no site da Mies van der
Rohe Society: www.miessociety.org

PERFIL | VAN DER ROHE

Farnsworth House,
de 1951 em Plano,
lllinois (EUA),

um dos mais
famosos exemplos
da arquitetura
modernista
residencial.



Melamina

MASISA

COM OS PADROES
MASISA, A FINGER
CRIA AMBIENTES COM
A QUALIDADE QUE
VOCE CONFIA,

Padréao Bergerac

De formacado alemd, Santa Rosa é conhecida como uma
das mais pujantes cidades do noroeste do Rio Grande
do Sul. Terra da soja, dos festivais de musica regional.
Um importante ponto de desenvolvimento também para
0 comércio, com seus 70 mil habitantes, Santa Rosa foi
escolhida para sediar a mais nova loja da Finger Mdveis
Planejados na regido. Inaugurada dia 11 de marco,
a loja tem como sécios Roseli De Bastiani, Nilton De
Bastiani, Indiarai Rodrigues e Jon Manuel De Bastiani e
estd localizada na Rua Buenos Aires, 351. Nos abientes
gue comp&e o showroom, os clientes poderdo apreciar
0s Ultimos lancamentos da marca e as novidades em
projetos exclusivos. Com certeza, mais um ponto de
referiencia de bom gosto, design e a famosa precis&o

alema.
Os painéis MDPremium e MDF Masisa sdo desenvolvidos para atender ao mais alto padrado de qualidade e exigéncia do nosso cliente,
permitindo a Finger realizar projetos que sdo exemplos de durabilidade e elegancia. Esses painéis possuem dupla protegcdo: E-1, norma

Os sécios, Roseli De Bastiani, europeia que certifica a baixa emissédo de formoldeido nos painéis Masisa, e BioCote, um agente natural, & base de ions de prata com alto
Nilton De Bastiani, poder antimicrobiano que protege seus moveis.
Indiarai Rodrigues e Jon
Manuel De Bastiani. ~
R ~
T ) (o) MASISA
~ www.masisa.com.br
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Quando a cozinha fica linda,
todo mundo tem que ver
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Produtos para a cozinha Tramontina. A combinagdo perfeita entre design e praticidade.

Depois de instalar os produtos Tramontina, vocé vai querer mostrar a sua cozinha para todo mundo.
Isso porque os cooktops, coifas, fornos, pias e cubas deixam ela muito mais linda e moderna. E o melhor de tudo
é que eles sdo muito féceis de limpar. Assim, vocé vai ter mais tempo para aproveitar os bons momentos da vida.

TRAMONTINA

BRASILEIRA ASSIM COMO VOCE.



